E CESKY _
I STATISTICKY
I URAD

nipJs

Vysledky Gétu kultury CR za rok 2012

Praha 2014

Cesky statisticky trad Narodni informacni a poradenské
stfedisko pro kulturu



Zpracoval:
Odbor statistik rozvoje spole¢nosti CSU
Centrum informaci a statistik kultury NIPOS

Kontaktni osoba:
Ing. PhDr. Jaroslav Novak, CSc. tel: + 420 274052931
E-mail: jaroslav.novak@czso.cz



R 1 ) V0 T o 4
1.1. VYMEZENT A CLENENT SEKTORU KULTURY ....uttvteeeeeeesiutereeeeesesessssseeseeesasssssssssesssassssssssseessenssssssssesssessssssssseeseeanns 5
1.2. ZDROJE DAT A SOUVISEJICI PROBLEMY ....uueuvrvreieeseeiueteneeesesesesstssseesssssssssssseesesssssssssssssesssassssssessessssssnsssnnsesssennes 8

2.  HOSPODARENI KULTURNICH INSTITUCH V ROCE 2012.......cccereeeeruerereerseesssesssssssseesssssssssenssssnssnsnssssanns 9

2.1.  ZDROJE FINANCOVANI KULTURY ...cociuiueerrrtreresseseessssssssesesssssssssssessssssssessssssssssssssssssssssssssnssssssssenes 9
2.2. MIKROEKONOIMICKY POHLED ...ceevvvvuuueeeerseersneeseeessessssaesessssssssnaesessssssssnesesssssssssnesessssssssseeeesssssssssneesesseees 11
2.3. IMAKROEKONOMICKY POHLED 1eieieeeieieieieieieieieieseieseseseseieiesesesesesesesesesesesesesssesesesesesesssesesssesesssesesesesesesesesesens 13

3. ZAVER.uueetcecccete ettt sttt st a e ettt t e R e e et et a e Rt e e e e Rttt e s e Re e et et eaeaenaane 14

4.  POUZITE ZDROJE A LITERATURA: ......cueuetererteaeeeststssssesesssssssssssesssssssssssesssssssssssssnsnssssssssssnsnsessssssnsnsnnes 16

5. TABULKOVA PRILOHA.......ccceitrererrereetsesssseseestssssssesesssssssssesssssssssssssesssnssssssssesssssssssssssssssssssssessssssses 17



1. U0UvVOD

Satelitni ucet kultury CR (dale také ,ucet kultury“) byl, v ndvaznosti na ukol vyplyvajici
z usneseni vlady CR €& 1452 zroku 2008, poprvé zpracovan v ovéfovacim provedeni za
referenéni rok 2009". V prilb&hu sestavovani uétu i v ramci hodnoceni jeho vysledka za tento
rok a za léta nasledujici se ukazalo, Ze nékteré predpoklady a zdméry obsazené v plivodnim
metodickém manualu k Gétu nemohou byt zcela naplnény, resp. musi byt poopraveny?®.

Zmeény se tykaly zejména vymezeni rozsahu sektoru kultury. S ohledem na sloZitost
a rlznorodost kulturnich aktivit byly feSeny otazky zahrnuti navazujicich produkénich etap
tvorby kulturnich statkd (napf. nakladatelské a vydavatelské cinnosti) a také
maloobchodnich ¢innosti (napf. prodej knih, staroZitnosti atd.).

Pro prvé ovérovaci sestaveni kulturniho uctu za rok 2009 byl sektor kultury vymezen
v rdmci dohody zainteresovanych instituci (MK CR resp. NIPOS a CSU). Na podzim roku 2011
byl vSak ukoncen projekt ESSnet Culture organizovany Eurostatem, jehoz ikolem - mimo jiné
- bylo jednotné vymezeni sektoru kultury v ramci celé EU. Vysledky vySe uvedeného projektu
byly zapracovany do novelizované metodiky sestaveni kulturniho uc¢tu a staly se
vychodiskem pro sestaveni Uctu za rok 2010 a nasledujici léta.

Co se zmén — v porovndani s plvodnim pojetim kulturniho Gctu za rok 2009 — tyce, byl
sektor kultury rozSifen o nékteré maloobchodni ¢innosti (NACE 47.63, 78 a 79),
prekladatelské a tlumocnické sluzby (NACE 74.30), prondjem videokazet a disk( (NACE
77.22) a umélecké vzdélavani (NACE 85.52). Nutno dodat, Ze nékteré maloobchodni aktivity
(NACE 47.78 a 79) se vsak vztahuji ke kulture jen ¢astec¢né a odpovidajici data je proto
nezbytné slozitymi postupy kvantifikovat (resp. ¢aste¢né i odhadovat).

Dalsi odlisnosti oproti prvému ovérovacimu zpracovani Uctu spocivaly v rozsahu a kvalité
zjisténych dat. Pomoci dodatecnych zjistovani (napf. v uméleckych remeslech, archivech,
designu ¢i v cirkusech) se stale rozsifuje okruh respondent(, jejichz data jsou k sestaveni
kulturniho Uc¢tu vyuzita. Svlij vyznam pro kvalitu dat méla také skutecnost, Ze si respondenti
postupné zacali zvykat na vykazovani ekonomickych udaju, které byly do statistickych Setreni
zavedeny teprve v roce 2009.

Jak je zvySe uvedeného patrné, srovnavani vysledkd uctt kultury v casové radé je
prozatim velmi problematické. Zejména data za referencni rok 2009, kterd vychazeji
z uzSiho vymezeni sektoru kultury, nejsou s daty za pozdéjsi rocni obdobi v pfijatelné mire
porovnatelna. Tuto skuteénost je tfeba mit pfi praci s uvedenymi Udaji a zejména s jejich
¢asovymi fadami vidy na paméti.

1 viz. Vysledky Gétu kultury CR za rok 2009, €SU a NIPOS, Praha 2011
2 Viz. Systém G&ta kultury, NIPOS, Praha 2014



1.1. Vymezeni a Clenéni sektoru kultury

Pfed vlastnim zjistovanim a hodnocenim ekonomického rozméru kultury je nutné jasné
urcit rozsah a strukturu objektu, ktery je predmétem naseho zajmu. Nejdfive je tfeba odlisit
jeho vymezeni z pohledu vécného od vymezeni prirezového charakteru, které vychazi
z Ucelu resp. funkce a z prubéhu déja v case. V prvém pripadé lze hovofit o jednotlivych
oblastech &i sférach, poskytovatelich, kulturnich a kreativnich sektorech kultury a ve druhém
o tzv. kulturnim cyklu.

Vsouladu s dostupnymi mezindrodnimi dokumenty (EUROSTAT, UNESCO, OECD)
rozliSujeme tyto kulturni oblasti ¢i odvétvi oznacené ,0 11 — 0 19“ (s uvedenim CZ - NACE):

- kulturni dédictvi - 0.11 (91.01, 02, 03, 47.78, 79)

- interpretacni (scénické) uméni- 0.12 (90.01, 02, 04)

- vizualni (vytvarné) uméni a femesla - 0.13 (74.10, 20, 90.03, ¢ast sekce C)

- periodicky a neperiodicky tisk - 0.14 (58.11,13, 63.91, 74.30, 47.61, 62)

- audiovizudlni a interaktivni média - 015 (58.21, 59.11, 12, 13, 14, 20, 60.10, 20,
47.63,77.22)

- architektura—0 16 (71.11)

- reklama-017 (73.11)

- umélecké vzdélavani — O 18 (85.52)

- sprdava kultury v¢. jeji podpory — 019 (84.11 - ¢ast, 12 - ¢4ast, 94.99.2)

Z praktickych davod, souvisejicich s problémy se ziskanim a ¢lenénim potrebnych dat, je
nutné vyse uvedené oblasti doplnit o dalsi blize neuréenou oblast i oblasti, kterou budeme
nazyvat ,,neznama oblast “.

Vramci jednotlivych oblasti rozezndvame kulturni  Cinnosti  (predstavuji  Ci
zprostiedkovavaiji kulturni projevy) jako napf. ¢innost muzei a galerii a dale kulturni sluzby ¢i
statky (napf. konzervace a archivace vramci muzei ¢i origindly zvukovych nahravek).
Nositele uvedenych kulturnich €innosti, popf. sluzeb ¢i statkd, lze také souhrnné oznacit za
poskytovatele kulturnich statk( a sluzeb (dale také ,poskytovatele”). Mezi né patfi napfr.
muzea, knihovny, divadla, rozhlas i televize. Nutno dodat, Ze jejich pocet je do znaéné miry
dan pragmatickymi divody spocivajicimi v dosazitelnosti statistickych dat (zejména cestou
statistickych zjistovani). Jinymi slovy feéeno to znamena, Ze data o nékterych vyznamnych
kulturnich aktivitdch (napf. archeologickych nalezistich, uméleckych rfemeslech, cCinnosti
spisovatel(, malifd ¢i sochafl apod.) v soucasné dobé nejsou zcela ¢i z velké ¢asti k dispozici.

V souladu se zamérenim provadénych statistickych Setifeni v kulture (KULT) pfifazujeme
stavajici instituciondlné vymezené poskytovatele (respondenty Setfeni) k obsahové
vymezenym kulturnim oblastem (odvétvim) tj. 0.11 — 0.19, takto :

- historickd pamatka - (0.11)
- muzeum a galerie - (0.11)
- archiv-(0.11)



- knihovna- (0 11)

- divadlo-(0.12)

- koncertnisal - ( 0.12)

- kulturni domy —(0.12)

- vystavni sal - (0.13)

- nakladatelstvi/vydavatelstvi - (0.14)

- vyrobci a distributofi audiovizudlnich dél - (0.15)
- rozhlas - (0.15)

- televize - (0.15)

- Skoly uméleckého vzdélavani — ( 0.18)
- organizace ochrany aut.prdv - (0.19)

- ostatni poskytovatelé - ( 0.11 - 0.19)

Jak je z uvedeného ¢lenéni patrné, napf. ve velmi vyznamné oblasti architektonickych
¢innosti (0.16) se zatim zadny jednoznacné vymezeny poskytovatel - z divodu nedostatku
odpovidajicich dat ziskdvanych statistickymi Setfenimi - nenachdzi. Obvykle je rozsah
kulturnich oblasti SirSi nez ¢innosti poskytovateld, ktefi do nich jsou zarazeni. Poskytovatelé
jsou tak svym zplsobem vybranymi (statisticky zvlast sledovanymi) reprezentanty
jednotlivych oblasti, ktefi vSak vycerpavajicim zplsobem celou oblast nepokryvaiji.

Za uUdaje o ostatnich poskytovatelich se povazuji zjiStovana data o ¢innosti v téch
kulturnich oblastech, které nelze jednoznacné pfiradit k predchazejicim poskytovateliim
(napf. maloobchodni prodej knih, staroZitnosti, uméleckych predmétd, tvorba hudebnich
nahravek, sluzby designu, aktivity zpravodajskych agentur, spravni ¢innosti ministerstva
kultury a jim Fizenych instituci atd.).

Z podobnych dlvodl jako v pfipadé oblasti — tj. nemoznosti vérohodného roz€lenéni
souhrnnych dat - je nutné predpokladat i tzv. ,nezndmého poskytovatele”. V této souvislosti
je patrné, Ze postupné snizovani vyznamu (vahy) dat uvedenych za nezndmou oblast ci
neznamého poskytovatele v relaci k celkovym udajim za kulturu by mélo byt projevem
zdokonalovani uctu kultury jako takového. To je vSak velmi obtizny a dlouhodoby ukol
souvisejici zejména s mozZnostmi rozSifovani a prohlubovani statistického vykaznictvi
(finan¢ni moZnosti a pracovni kapacity statistickych pracovist, ochota respondentd, snahy
0 snizovani jejich administrativni zatéze apod.).

Jak je zvySe uvedeného ziejmé, clenéni poskytovatell kulturnich sluzeb, které je do
znac¢né miry ovlivnéno moznostmi ziskani potrfebnych dat za danou sféru kulturnich aktivit,
se bude se zménami ve statistickém zjistovani v ¢ase ménit.

Lze pouzit i jiné Clenéni sektoru kultury neZ je vySe uvedené, které mizeme oznacit za
vychozi Ci zakladni. Tak napf. kulturni oblasti Ize seskupit do ctyr tzv. sfér. Kazda z nich
odrdzi rozhodujici pfibuzné rysy nékolika oblasti. Za takovou skupinu pfibuznych oblasti Ize
povazovat sféru kulturniho (hmotného a nehmotného) dédictvi, kam patfi napfr. pamatky,
archeologickd nalezisté, muzea a galerie, archivy a knihovny, dale sféru Zivé originalni
umélecké tvorby (napf. interpretacni a vytvarné uméni, uméleckd remesla, design,



architektura, reklama) a sféru kulturnich medii (napt. film, televize, rozhlas, vydavani
software a tisk). Ctvrtou sféru — a& ne ryze kulturni - by mohly tvofit spravni (rezijni) ¢innosti
(véetné ochrany autorskych prav a podpory kultury), které jsou i s kulturou — jako s kazdou
jinou oblasti lidskych aktivit - neoddélitelné spojeny a ddle umélecké vzdélavani.

Samoziejmé, nemaly vyznam maji i jind ¢lenéni kulturniho sektoru. Evropska Komise
Cleni kulturu v zasadé na kulturni sektor a kreativni sektor. Prvy tvofi oblast tradi¢niho
umeéni (vytvarné a interpretacni uméni, kulturni dédictvi) a oblast kulturnich primyslt (film
a video, televize a rozhlas, videohry, hudba, knihy a tisk), druhy — kreativni sektor tvofri
oblast kreativnich pramyslt (design, architektura a reklamni prdmysl) a oblast pfibuznych
odvétvi (vyroba PC, prehravacli apod.). Jak dale uvidime, toto ¢lenéni ma mimo jiné nemaly
vyznam z pohledu uplatiovani trznich vztahd v kultufe a vtéto souvislosti rozdilnych
ekonomickych vysledkd kulturnich oblasti.

V souvislosti s vymezenim kultury z pohledu Gcelu ¢i ¢asu hovofime o druhém rozméru
kultury - kulturnim cyklu. Ten predstavuje souhrn fazi ¢i etap €lenicich kulturu (resp. jeji
oblasti) na tvorbu ¢i produkci, uchovavani hodnot, sifeni kulturnich sluzeb a statku, obchod
s nimi, vzdélavani a spotifebu kulturni produkce. Prlifezovy charakter pojeti kulturniho cyklu
svym zpUsobem sektor kultury jako takovy prekraCuje a zasahuje také do jinych odvétvi Ci
sfér lidskych aktivit (napf. vzdélavani, obchod).

Co se tyce faktoru Casu, lze mezi kulturnim cyklem a kulturnimi sférami (skupinami
oblasti) nalézt urcité sty¢né body. Zatimco cyklus lIze pfipodobnit k momentalnimu fezu
pravé probihajicimi kulturnimi aktivitami, tak sféry cleni kulturu z dlouhodobého pohledu.
S uréitou mirou zobecnéni lze Fici, Ze kulturni dédictvi vychdzi z minulosti, Ziva tvorba
produkujici kulturni sluzby a statky spotfebovavané v daném case a na daném misté se vaze
na pritomnost a média rozsitujici zminéné sluzby a statky sméruji do budoucnosti.

Lze takeé fici, Ze vySe uvedené Ctyri sféry zaroven predstavuji zakladni etapy kulturniho
cyklu (uchovavani kulturnich hodnot, jejich tvorba, Sifeni kulturnich sluzeb a statk(,
umélecké vzdélavani a souvisejici spravni ¢innosti).

Jak ukazaly jiz vysledky prvého zpracovani kulturniho uctu za rok 2009, z ekonomického
pohledu se vine silnd délici ¢ara mezi tzv. ,tradicnimi a ,,novymi“ kulturnimi obory ci
odvétvimi. Mezi prvymi Ize uvést na celném misté celou sféru kulturniho dédictvi a ddle ¢ast
Zivé origindlni umélecké tvory (divadlo, soubory, festivaly, vystavni saly a kulturni domy
arezijni Cinnosti v kultufe). Tyto aktivity v zasadé nejsou finan¢né sobéstacné a sméruje
k nim 50 - 60 % verejnych vydaji na kulturu. Naopak tomu je v pfipadé porizovani zvukovych
nahravek, televizniho a rozhlasového vysilani, vyroby a distribuce audiovizudlnich dél, tvorby
videoher, tisku, architektonickych, navrharskych a reklamnich ¢innosti.

K otdzce clenéni sektoru kultury je tfeba dodat, Ze mlze byt rGznorodé. Pro jeho
odpovidajici postiZeni je podstatné ziskat potfebna data za co nejnizsi ¢asti celku, kterym je
kulturni sektor jako takovy, tj. za jednotlivé oblasti ¢i poskytovatele kulturnich sluzeb. S jejich

vyuZitim lze uspokojit informacni potreby spojené s rdznym ¢lenénim kulturniho sektoru.



1.2. Zdroje dat a souvisejici problémy

K sestaveni uctu kultury se vyuZivaji rGznoroda data z administrativnich zdrojti i ze
statistickych zjistovani. Do prvé skupiny patfi v prvé radé udaje z vefejnych rozpoctl (statni
rozpocéet a mistni rozpocty), které jsou ziskdvany od MF CR. Také sem pat¥i dostupné udaje
na internetu, obsahujici data o nékterych poskytovatelich kulturnich sluzeb.

Druhou skupinu tvofi zejména data ziskand Setfenim v domdcnostech (cestou
tzv. rodinnych Gctd) a dale statistickym zjiStovanim pfimo u kulturnich subjektld (pod
oznaéenim KULT, popf. KULT- MK). Setfeni v domdcnostech provadi CSU, ktery Set¥i také
drzitele licenci rozhlasového a televizniho vysilani. Data od naprosté vétSiny dalSich
kulturnich subjektl (poskytovatel() sbirda pomoci vyse zminéného Setreni (KULT- MK) NIPOS.
Néktera data (zejména o zpravodajskych agenturach, cinnosti architektl, fotografické
¢innosti a Cinnosti reklamnich agentur, maloobchodu atd.) jsou ziskdvana v ramci Setfeni
tzv. podnikové statistiky CSU. Ze statistického zjistovani tohoto Gfadu (NI 1-01) jsou
ziskavana také data o neziskovych institucich (v€etné organizaci ochrany autorskych prav).

Pro potieby sestaveni Uétu se vyuZivaji i rGzné dopliikové zdroje informaci. Udaje
o0 zaméstnanosti a mzdach jsou ¢astecné k dispozici z vybérového Setfeni pracovnich sil a ze
statistiky prace a mezd. Obé zjistovani provadi CSU, ktery také doddva makroekonomicka
data z narodniho ucetnictvi (zejména ve formé matice dodavek a uziti).

Udaje o archivech méa k dispozici MV CR, nékteré informace o kinech Unie filmovych
distributor( atd.

Konec¢né informace o nékterych kulturnich subjektech a aktivitdch nezahrnutych do
pravidelnych statistickych Setfeni jsou zjisStovana pomoci jednorazovych dotaznikovych
Setfeni NIPOS a IU-DU u vybranych respondentd (cirkusy, design, videohry, umélecka
remesla, amatérské uméni atd.).

Nutno dodat, Ze se na mapé statistického sledovani sektoru kultury najdou jesté “bila
mista”. Nékteré c¢innosti prozatim nejsou statistickym zjiStovanim pokryty (napf.
archeologickd nalezisté), zatimco jiné jsou pokryty jen ¢asteéné (napt. umélecka remesla).
Ani v pfipadé zahrnuti danych kulturnich aktivit do statistického zjistovani v3ak neni ziskani
potiebnych udaji snadné. Zakladni prekazkou je vysokd mira neodpovédi (nonrespons) a to
zejména v pripadé ekonomickych udaju, které jsou pro sestaveni kulturniho uctu nezbytnou
podminkou.

Ziskanim dat vSak problémy nekondi. Je tfeba se vyporadat s problem souvisejicimi
s klasifikacemi (NACE, COICOP, ISCO ). Udaje o kulturnich ¢innostech jsou velmi €asto
zahrnuty v agregovanych polozkach s jinymi aktivitami. V pfipadech kdy tomu tak neni, byva
z Uspornych dlvodl vybérovy soubor Setfeni nedostatecné velky na to, aby bylo mozno
ziskat a dopocitavat vysledky v potfebném jemném ¢lenéni (napt. na Ctyti mista NACE).



Jednou véci je ziskat data (velmi Casto ne zcela uplna a ,cCista“, popf. vjiném nez
potiebném clenéni) a druhou ziskat je v potfebném ¢i pfijatelném casovém terminu. Data
o verejnych vydajich jsou k dispozici zhruba pét mésicli, udaje o vydajich domacnosti osm
a o podnicich ¢i neziskovych institucich az dvanact mésict po referencnim obdobi. Podobné
to je s dopoctenymi udaji sbiranymi od kulturnich subjekt( (poskytovatel(l). Nejpozdéji jsou
dosazitelna data ze systému narodniho uUcetnictvi (vice nez rok po referenénim obdobi),
ktera jsou navic postupné zpresnovana.

Samoziejmé, nemalé rozdily jsou i v kvalité informaci. Vysokou vérohodnost Ize
predpokladat u dat tykajicich se verejnych vydaji na kulturu, kterd vychazeji z cerpani
Setfenim, at uZz v domacnostech (rodinné Ucty), tak zejména specializovanymi Setfenimi
v kulturnich subjektech (vybérovad statisticka $etfeni KULT provadéna NIPOS a CSU), dalimi
$etfenimi CSU v podnicich a $etfenimi doplfikovymi. Kvalita téchto dat je ovlivnéna viemi
problematickymi okolnostmi, pocinaje Uplnosti zakladniho souboru respondent(i, metodami
sestaveni vybérového souboru, mirou neodpovédi, trovni dopoctli apod.

V ramci feseni ulohy zaloZené na rGznorodych zdrojich informaci se lze ztézi vyhnout
rozhodnuti o tom, kterda data — v pfipadé kontradikce — lze povaZzovat za spolehlivéjsi
a prvorada a ktera za méné vyznamna ¢i odvozena. V souvislosti s uctem kultury by do prvé
skupiny méla patfit bezesporu data o verejnych vydajich na kulturu, vychazejici z Cerpani
statniho rozpoctu. Mezi dalSimi datovymi zdroji by mél také nalezZet jisty stupen preference
udajliim ze systému narodniho Ucetnictvi, které prochazeji radou bilan¢nich Uprav a navic
,zapadaji do mozaiky” makroekonomickych ukazatell sestavovanych dle detailné
propracovanych pravidel v souladu s jednotnou mezinarodni metodikou (napf. upravena
data ze Setfeni rodinnych uct().

2. Hospodareni kulturnich instituci v roce 2012

2.1. Zdroje financovani kultury

Celkova vyse financnich zdrojt vstupujicich do sektoru kultury dosahla v roce 2012 vice
nez 236,1 mid. K& (viz. tab. & 1 v pfiloze). V porovnani s rokem piedchazejicim to bylo
01,1 mld. K¢ (o0 0,5%) méné.

Co se plvodu financnich zdroja tyce, nejvétsi cast jich pochazi z oblasti financ¢nich
a nefinancnich podnik( (dale také “podniky”), na druhém misté jsou domacnosti, na tretim
verejné rozpocty, dale neziskové instituce a na poslednim misté je mezinarodni prostredi.

V jednotlivych oblastech (odvétvich) kultury je obrazek podil zdroji financovani
ponékud odlisSny. Zatimco v kulturnim dédictvi, interpretacnim uméni, uméleckém

>V souladu s vySe zminénym manudlem se pouZzitymi zdroji rozumi veskeré provozni pfijmy (snizené o
zaplacené dané), investi¢ni dotace, prijaté Gvéry a pljcky (bez splacenych), dary apod. ziskané institucemi
s prevazujicimi kulturnimi aktivitami ziskané béhem referencéniho roku.
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vzdélavani a v ¢innostech sprdvniho chrakteru jsou rozhodujici verejné rozpocty (az s 56 %
podilem), v trzné orientovanych odvétvich (vytvarné uméni, tisk, média, architektura,
reklama) to jsou zdroje podnik( a domacnosti.

Jak ukazuje nésledujici tabulka, ve trileté ¢asové fadé (2010 - 2012) jsou patrné tendence
rastu podilu domacnosti na celkovych zdrojich a naopak poklesu podilu podniki. Verejné
a ostatni zdroje v zdsadé stagnuji. S ohledem na pomérné nizkou absolutni Uroven, jsou
vykyvy podill ostatnich zdroj( velmi vysoké.

podily v %
Index Index
Pavod zdroje 2010 2011 2012 2012/11 2012/10
v % v %
Verejné rozpoclty 13,5 14,6 14,5 99,3 107,4
Domacnosti 16,8 17,2 19,3 112,2 114,8
Podniky 66,7 65,9 62,2 94,4 93.3
Neziskové instituce 28 12 32 266.7 114.3
Ostatni svét 0,2 1,1 0,8 72,7 400,0

Z verejnych rozpoctl bylo v roce 2012 vénovano na kulturu 34,3 mld K¢ tj. o 417mil. K¢
(01,2%) méné nez v roce predchazejicim. Tato ¢astka predstavuje konsolidované provozni
a investi¢ni vydaje organizacnich slozek statu, uzemnich samospravnych celkl a statnich
mimorozpoctovych fondl (kultury a pro podporu a rozvoj ceské kinematografie) na bazi
pokladniho plnéni.

Z celkové vyse vydaja bylo vice nez 28,2 mld. K¢ ur€eno na provozni ucely a necelych
6,1 mld. K¢ na investice. Z pohledu Urovné verejnych zdroju bylo nejvice - jak provoznich, tak
i investicnich prostredkl - vydano na kulturu z obecnich a méstskych rozpoctl (vice nez
52 %) a to zejména do oblasti kulturniho dédictvi, interpretacniho uméni a uméleckého
vzdélavani.

Celkova castka vénovana kulture v roce 2012 predstavovala 2,16 % verejnych rozpoctu
(v roce 2011 to bylo 2,17%).

Neprimou pomoc statu kultufe je nemozné kvantifikovat, mimo jiné i proto, Ze jeji ¢ast
mulze prichdzet i prostfednictvim vydaji domacnosti a podnik(l (snizeni zdkladu dané
v pfipadé daru kulturni instituci).

Vydaje domacnosti na kulturu v roce 2012 dosahly 45,5 mld. K¢, coZ je o 4,7 mld. K¢ vice
nez v predchazejicim roce a smérovaly nejvice do sféry médii a tisku (televize, rozhlas, kino,
knihy a tisk atd.) a to ve vysi 29,9 mld. K¢, to predstavuje podil 65,7 %. Mnohem méné
prostfedkll domdcnosti vydaly voblasti kulturniho dédictvi, Zivé umélecké tvorby
(interpretacni a vytvarné umeéni) a uméleckého vzdélavani. Vydaje domacnosti na kulturu
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maji nejCastéji podobu vstupného, koncesionarskych poplatk(, jinych poplatkd za sluzby,
Uhrad Skolného, zapisného a uhrad ndkupl zbozi kulturni povahy (knihy, ¢asopisy, obrazy,
starozitnosti atd.).

Podil vydajli domacnosti na kulturu na celkovych Cistych penéznich vydajich domacnosti
dosahl zhruba tfi procent.

V ramci ostatnich zdroji financovani kultury (téméf dvoutretinovy podil na celkovych
zdrojich) maji nejvyznamnéjsi postaveni financni a nefinan¢ni podniky (146,8 mld. K¢), dale
nevladni neziskové instituce (7,6 mld. K¢). Zdrojem dopliikového charakteru byly prostfedky
ze zahranici (1,9 mid. K¢). V porovnani s pfedchdazejicim rokem byly ostatni zdroje o vice nez
5 mld. K¢ (3,3 %) nizsi.

Co se tyce jejich rozdéleni do jednotlivych oblasti, sméfovaly zejména do reklamy
(65,4 mld. K¢), médii (30,8 mld. K¢&) a tisku (26,7 mld. K¢). Na druhé strané mnohem méné do
tradicnich kulturnich odvétvi, ve kterych tradi¢né prevazuje ucast zdrojl verejnych.

Uplatnéni rtiznorodych zdrojti v rozdilnych kulturnich oblastech je odrazem rozdilné
urovné rozvoje trinich vztaht v kulturnim sektoru. Zatimco se verejné zdroje nejvice
angazuji v oblasti kulturniho dédictvi, uméleckého vzdélavani, interpretacniho uméni
aspravy, tak domacnosti a zejména podniky v oblastech tisku, audiovize, reklamy
a architektury.

2.2. Mikroekonomicky pohled

Tabulky €. 3 a 4 uvedené v pfiloze umoznuji hodnotit zakladni ekonomické ukazatele
z vykazl zisku a ztrat kulturnich subjekt( ziskané z roénich zjistovani podnikového charakteru
(vykazy P 5 — 01, NI a KULT). Je tfeba dodat, Ze podniky jsou v ramci téchto Setfeni
zarazovany do jednotlivych odvétvi ¢i oborl dle zasady prevazujici ¢asti trzeb a tak jejich
veskeré trzby nemusi nutné pochazet z aktivit kulturniho charakteru. Na druhé strané nejsou
zahrnuty podniky, které mohou provozovat i kulturni ¢innosti, avSak prevaZujici ¢ast jejich
trzeb pochazi z aktivit ne-kulturnich. Cenou za uplnéjsi pohled, ktery tak ziskdvame, je nizsi
presnost (resp. ,odvétvova” jemnost Ci Cistota) zjiSténych dat.

Jak ukazuji tab. ¢. 3, 4 a 10 hospodareni sektoru kultury skoncilo v roce 2012 kladnym
hospodarskym vysledkem ve vysi presahujici 12,1 mld. K¢. Tato ¢astka zhruba odpovida
ziskové marzi (zisk po zdanéni déleny trzbami) ve vysi 4,9 % (tj. o 0,6 p.b. méné nezZ v roce
2011).

Hospodareni jednotlivych oblasti kultury a poskytovatell kulturnich sluzeb je tradic¢né
velmi nevyrovnané. Zatimco v kulturnim dédictvi bylo dosazeno nemalé ztraty (zejména
archivy a knihovnami), jind odvétvi byla zna¢né ziskova (reklama, média, tisk). Podle stupné
ekonomické sobéstacnosti (relace mezi trzbami za vlastni vykony a celkovymi vydaji) lze
vramci sektoru kultury odlisit dvé rozdilné sféry hospodareni. Do prvé patfi oblasti
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tradicniho uméni orientovaného spiSe na publikum a navstévnost, pro které je
nepostradatelnd financni podpora z verejnych zdroju (kulturni dédictvi, divadla, soubory,
festivaly atd.) a do druhé — orientované na trh — |ze zafadit sféru kreativnich aktivit (reklama,
architektura, design), média a tisk se stupném sobéstacnosti presahujicim 100 % (pfi celkové
urovni za sektor ve vysi 84,9 % tj. 0 4,2 p.b. nizsi v porovnani s rokem 2011).

Tabulka €. 7 obsahuje Udaje o zaméstnanosti a mzdach v kultufe. Vroce 2012 v ni
pracovalo zhruba 90 tis. pracovnik(, z toho necelych 80 tis zaméstnanc( (pfepocteny stav)
a zbytek dobrovolnik(l bez naroku na odménu. Nad tento pocet lze zfejmé predpokladat
dalSich nékolik tisic osob pracujicich v resortu na zakladé dohod o pracovni ¢innosti ¢i
v postaveni osoby samostatné vydélecné cinné. Pokud bychom prepocetli vysi vykazanych
ostatnich osobnich vydajd v kultufe pomoci pramérnych mezd podle danych oblasti,
dojdeme k poctu dalSich cca 15 500 pracovnik( zapojenych na zakladé dohod (pfepoctenych
na plnou pracovni dobu). Zvysledku rdznych statistickych zjisStovani lze odhadovat, Ze
v kultufe dale pisobi cca 45 tis. OSVC (majitel). Celkem by tedy bylo moiné odhadnout
pocet osob pracujicich v kulture zhruba na 150 tis. (zaméstnancl, dobrovolnikt, pracovnikt
na dohody a OSVC). Tento pocet samoziejmé nezahrnuje pracovniky zabyvajici se kulturnimi
aktivitami v ne - kulturnich organizacich.

Priamérna hruba mésicni mzda v kulture dosahla 24 982 K¢ a byla o 130 K¢ (o 0,5%) nizsi
nez v celostatnim méritku. Zejména v pripadé kultury plati, Ze praméry maji velmi nizkou
vypovidaci schopnost. Samozfejmé, Ze i do oblasti mezd se promitaji podstatné rozdily
v urovni hospodareni dvou odliSnych sfér sektoru kultury — tradi¢nich odvétvi na strané
jedné a médii, tisku a kreativnich obor( na strané druhé (viz tab. ¢. 10). Zatimco v kulturnim
dédictvi nedosahla primérnda mésicni mzda ani 17 tis. K¢, tak vreklamé, tisku Cci
v architektufe to bylo vice nez 27 tis. K¢ a v oblasti audiovizualni a interaktivni techniky vice
nez 35 tis. K¢ Celkové plati, Ze vice nez 45 % zaméstnanc( v sektoru kultury pracuje
v odvétvich s nizsi nez celostatni primérnou mzdou.

Rozdilné ekonomické podminky a vysledky maji svlj odraz také v investi¢ni aktivité. Pfi
pramérné intenzité investic v prepoctu 130 tis. K¢ na zaméstnance v celém kulturnim
sektoru, to bylo v oborech tradicniho uméni jen 70,8 tis. K¢., v kreativnich pramyslech 175,5
tis. K¢ a v kulturnich prdmyslech (tisk a média) az 190 tis. K¢. (viz tab. ¢. 10).

Pohled na hospodareni sektoru lze ¢astecné doplnit daty o vyvozu a dovozu kulturniho
zboiZi a sluzeb (viz tab. ¢. 9 a), b) a c)). V zahrani¢nim obchodu se zboZim a sluzbami
kulturniho charakteru bylo dasaZzeno — podobné jako v predchazejicich letech — kladného
salda (7,6 mld. K¢). V této souvislosti je vSak tfeba dodat, Ze uvedené udaje neodrazeji cely
rozsah obchodni vymény v oblasti kultury (pfislusna Setfeni jsou vybérova).
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2.3. Makroekonomicky pohled

Charakteristiku Urovné hospodareni kultury jako celku i jejich jednotlivych ¢asti zcela
pfirozené provazi otazka mista a vahy tohoto sektoru v ekonomice. Pfi hledani odpovédi je
tfeba vyuzit udaji a metod narodniho ucetnictvi.

S ohledem na disponibilni data o sektoru kultury se jevi jako nejvhodnéjsi pro vycisleni
makroekonomickych ukazatelll vyrobni (odvétvovd) metoda vypoctu hrubého domaciho
produktu (HDP). Podle ni se tento ukazatel rovna souctu hrubé pridané hodnoty zjisténé
odpoctem mezispotieby od hodnoty produkce (HPH) a Cistych dani, tj. dani z daného odvétvi
snizenych o dotace poskytnuté tomuto odvétvi.

Vstupni data do propoctu by méla vychazet z idajl ndrodniho Ucetnictvi, zejména pak
z tabulek doddvek a uZiti. Tyto udaje predstavuji svym zplsobem optimadlni informacni
soustavu co do své komplexnosti, konzistence a mezindrodni srovnatelnosti. Uvedené
prednosti jsou vSak vykoupeny vysokou pracnosti a z pohledu uZivateld dat dlouhou dobou
¢ekani na (postupné upresnfiované) vysledky.

Nutno dodat, Ze na zakladé téchto udajli lze makroekonomické ukazatele sektoru
kultury spiSe odhadovat nez presné kalkulovat. Je tomu tak zejména pro — z naseho
pohledu - nevhodné clenéni dat v tabulkdch dodavek a uZiti pouze do Urovné oddill (na
2 mista NACE), zatimco jsou kulturni aktivity ¢asto az na urovni tfid (4 mista NACE). Jednim
pfikladem za vSechny mohou byt architektonické Cinnosti v tabulkdch doddavek a uZiti, které
zahrnuji cely oddil 71 CZ-NACE. Za soucast kulturniho sektoru je vSak povaZovéna pouze tfida
71.11. Data odpovidajici kulturnim aktivitdm je nutno ziskavat slozitym postupem s vyuZitim
znalosti rGznych vztahl — napf. v Urovni produktivity prace mezi tfidami ¢i podilu spotieby
materidlu, energie a sluzeb na vynosech atd. - mezi Udaji zjiSténymi v ramci statistickych
Setreni (podnikova Setfeni, KULT, NI).

Z predbéinych udajl obsazenych v tabulkach dodavek a uziti byla propoctena vaha
kulturniho sektoru na celkové produkci CR v roce 2011 v rozsahu 2,23 % (216,2 mld. K¢) a na
hrubé pfidané hodnoté v urovni 2,42 % (83,9 mld. K¢).

Pomoci upresnénych Udajl lze tato data poopravit resp. mirné snizit. Podil kulturniho
sektoru na celkové produkci Ize odhadovat na 2,20 % (215,4 mld. K¢), jeho podil na HPH ve
vysi 2,33% (80,4 mid. K¢) a na HDP v Urovni 1,4% (53,1 mld. K&). Pomérné nizsi arovert HDP
v porovnani s HPH je dadna nizkou Urovni dani vztahujicich se ke kuturnimu sektoru a naopak
vysokou Urovni pfijatych provoznich dotaci. Snizeni HPH oproti roku 2010 bylo ovlivnéno
jednak relativnim narGstem mezispotreby a dale celkovym sniZzenim ekonomického vykonu
sektoru kultury.

Z predbéinych dat lze za rok 2012 predpokladat (odhadovat), Ze objem produkce
v kulturnim sektoru dosahl 210,9 mld. K¢ (2,16 % na celostatni produkci) a Uroven HPH
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82,2 mld. K¢ (tj. 2,38 % z celkové HPH vytvorené v ekonomice). Objem HDP vytvoreného
v kulture Ize odhadovat v uUrovni 55,1 mld. K¢ (1,43 % z celkového HDP). Vychozi predbézné
Udaje budou dale zpfesfiovany a vySe uvedeny odhad se zfejmé mirné pozméni.

3. Zaver

Nutno dodat, Ze ac se kulturni ucet za obdobi 2012 zpracovava jiz po ctvrté, lze
povaZovat ovéreni metodickych pfistupl za témér stejné vyznamné jako hledani vécnych
vysledkd. S ohledem na rozsifeni sektoru kultury, jeho Uplnéjsiho postizeni statistickym
zjistovanim i Castecné uplatnéni pozménénych metodickych pfistupll, jsme stdle jesté na
pocatku vznikajici casové fady, a proto jesSté neni zcela moiné s jistotou porovnavat
a hodnotit dynamiku urovné jednotlivych ukazatel(i. Bez ohledu na tuto skutecnost vsak
i toto zpracovani kulturniho uctu ukazalo, ze nékteré vyznamné poznatky o kulturnim
sektoru se v zasadé potvrzuji (napf. postaveni jednotlivych oblasti v rdmci sektoru, pocty
zaméstnancUl atd.).

Zakladni otazkou, na kterou by mél dat ucet kultury odpovéd, je plvod, rozsah a uziti
financnich zdroju v sektoru kultury. Z administrativnich dat bylo zjisténo, Ze verejny sektor
se podili na pfijmech kulturnich subjektl ¢astkou 34,3 mld. K¢ (tj. 14, 5%) s tim, Ze tyto
prostiedky plynou zejména do oblasti kulturniho dédictvi, zivé umeélecké tvorby a do
uméleckého vzdélavani. Podle Setfeni v domacnostech dosahly vydaje smérujici z rodinnych
rozpoctd do kultury, zejména do oblasti médii a Zivé tvorby, 45,5 mld. K¢ (tj. 19,3 %
celkovych zdroju). Na rozdil od zdrojl pochazejicich z domacnosti se zdroje vytvorené
v podnicich (146,8 mld. K¢ tj. 62 % z celkovych) snizily. Tato skutecnost spolu se souasnym
poklesem zdrojli z mezindrodniho prostfedi vyrazné ovlivnila celkovy mezirocni pokles
rozsahu disponibilnich zdroji (provozniho i investi¢éniho charakteru) v kuturnim sektoru
(01,1 mld. K¢, tj. o necelé 0,5% ).

Opét se potvrdilo, Ze se jednotlivé kulturni oblasti vyznamné lisi stupném uplatnéni
trznich principd a v této souvislosti také urovni hospodareni, stim souvisejici vysi
pramérnych mezd, investi¢ni aktivitou atd. Pripadné prohlubovani této diferenciace bude
zfejmé zaviset na technickém rozvoji na strané jedné a rozsahem podpory neziskovych
aktivit (kulturni dédictvi a ¢ast Zivé tvorby) z verejnych zdrojli na strané druhé.

Problematické ekonomické vysledky vyse jmenovanych kulturnich oblasti by bylo mozné
pfisuzovat i omezenym moznostem financnich ukazatelll pro vyjadreni rozsahu a kvality
vykonu nékterych cinnosti (napf. péce o kulturni dédictvi, vzdélavaci ¢innost kulturnich
instituci, plsobeni kultury a jejich hodnot na jedince i spolecnost). V této souvislosti je proto
na misté doplnit ekonomické ukazatele naturdlnimi, z nichZz se jako nejvhodnéjsi se pro
svou komplexnost jevi ukazatel poc¢tu navstévnik(. Nutno dodat, Ze i celkova navstévnost
kulturnich instituci se v porovnani s rokem 2011 mirné snizila (viz. tab. ¢. 13).
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Horsi hospodarské vysledky v porovnani s predchazejicim rokem doklada i pokles
ukazatell stupné sobéstacnosti a ziskové marze (0 4,2 a 0,6 proc. bodu — viz tab. ¢. 10).

V makroukazatelich se porovndni se zpfesnénymi Udaji za rok 2011 nejevi tak nepfiznivé.
Pti mirném poklesu produkce (o 2,1 %) klesla jesté hloubéji mezispotieba (o 4,7 %) a hruba
pfidana hodnota tak 0 2,2 % vzrostla.

Jak se ukazuje, vaha ¢i podil sektoru kultury na ekonomice jako celku v nékolika
vyznamnych ukazatelich osciluje kolem 2 %.

Verejné zdroje vénované kulture predstavuji 2,16 % celkovych konsolidovanych vydaijli
verejnych rozpoctd, podil vydaji domacnosti na kulturu k celkovym vydajim domacnosti
dosahuje 3% a pocet zaméstnancl v sektoru kultury zhruba 2 % zcelkového poctu
zaméstnancl v ekonomice. Konecné predbéiné odhadované podily produkce a hrubé
pridané hodnoty v kultufe mirné pfesahuji dvouprocentni droven (2,16 % a 2,38 %), zatimco
odhadovany hruby domaci produkt kultury svou vysi zlstdvd pod touto urovni (1,43 %
celostatniho ukazatele).

Pokud bychom pfidali na pomysinou misku vah neméfitelnou cast vykont
a spolec¢enského dosahu sektoru kultury, byl by jeho podil jisté mnohem vyssi. To, co nelze
finanéné vyjadrit je vSak mimo nase moZnosti. Je tfeba se zabyvat tim, co dokdzeme ovlivnit
a provadét opatreni - zejména v oblasti statistickych zjiStovani — kterd ndm umozni postupné
zvySovat rozsah kulturnich aktivit zahrnutych do satelitniho kulturniho Uétu a naopak
snizovat stupen jeho nepresnosti.
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Tabulka 1 Zdroje financovani kultury podle kulturnich oblasti v roce 2012

v tis. Ké
Ustredni Mistni Verejny PFimé Nefinanénia | Nevladni Soukromy Evropskeé Jiné Ostatni
. P L . . . . A L . , o ZDROJE
OBLAST vladni vladni sektor vydaje finanéni neziskové sektor strukturalni | mezinarodni svét CELKEM
instituce instituce celkem domacnosti podniky g instituce ' celkem fondy instituce celkem
Kulturni dédictvi 3724 868 9672 892 13 397 760 3062 635 6 816 222 236 284 10 115 141 177 346 31672 209 018 23721 919
Interpretaéni uméni 928 972 4 523 667 5452 639 1 850 296 2 327 229 88 858 4 266 383 21 838 21739 43 577 9 762 599
Vytvarné uméni 23 439 47 799 71 238 637 439 5918 642 3629 6 559 710 1595 7 136 8731 6 639 679
Periodicky 28 040 23 240 51280 | 12127 000 23375825 3323 35 506 148 82 82 35 557 510
a neperiodicky tisk
Audiovizualn . 274 468 977 322 1251790 | 17 830 655 23854012 | 5317012 47 001 679 13 283 1586837 | 1600120 49 853 589
a interaktivni technika
Architektura 18 547 258 1805 18 549 063 73729 73729 18 622 792
Reklama 127 394 65 430 363 65 557 757 65 557 757
Umélecké vzdélavani 10 828 7 181 928 7 192 756 1 345 000 1345 000 2 246 2 246 8 540 002
Sprava 2 359 129 23 898 2 383 027 56 344 499 892 1975 338 2 531 574 4 914 601
Neznama oblast 419 875 4100720 4 520 595 8 420 236 - - 8 420 236 - - - 12 940 831
CELKEM 7 769 619 26 551 466 34 321 085 45 456 999 146 769 443 7 626 249 199 852 691 290 119 1 647 384 1937 503 236 111 279

1 s v . sy v v . s . , . , v , , v ,y ’v v s v. o
Celkové pfijmy jsou snizeny o pfijmy z verejného sektoru, domacnosti, mezinarodniho prostredi, zaplacené dané a zvyseny (snizeny) o zménu stavu uvérd apod.

19




Tabulka 2 Umisténi financnich zdrojti podle kultur. oblasti a poskytovatell kultur. sluZzeb v roce 2012

v tis. Ké
Org. & .
e . . . . Skoly Ostatni
Historické | Muzeum . Kulturni Hudebni | Vystavni . . . ochrany -
OBLAST pamatky | a galerie Divadla domy soubory saly Knihovny | Archivy Rozhlas Televize autor. umgl. poskytp- CELKEM
) vzdél. vatelé
prav
Kulturni dédictvi 2 260 692 4 355 554 X X X X 2765 985 866 235 X X X X 13 474 453 23721919
Interpretacni uméni X X 4742 175 2 814 526 1225769 X X X X X X X 980 129 9 762 599
Vytvarné uméni X X X X X 237 167 X X X X X X 6402 512 6 639 679
Vyrobci a distributofi x X X X X x x x 4962125 |22449 476 X X 22 441 988 49 853 589
audioviz. dél
Umeélecké vzdélavani X X X X X X X X X X 8 540 002 X 8 540 002
Spréava a podpora x X X X X x x x x X 967 681 X 3946 920 4914 601
kulturni ¢innosti
Neznama oblast X X X X X X X X X X X X 132678890 132 678 890
CELKEM 2260692 | 4355554 | 4742175 2814 526 1225769 237 167 2765985 866 235 4962125 |22449 476 | 967 681 8 540 002 179 923 892 236 111 279
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Tabulka 3 Prijmy a vydaje kulturnich instituci podle kulturnich oblasti v roce 2012

v tis. K&
v tom Rozdil
- . . i (A spotieba ) pFijma
OBLAST Prljrr;)(;lf(\;yr?]osy) o z toho.’ ] Vydaje (naklady) materialy, osobni os’tat_nl (vynosa)
y za vlastni vykony celkem A .. > vydaje L
energie, zbozi naklady “klad a vydaju
a sluzeb (naklady) (nakladd)
Kulturni dédictvi 16 485 796 8 603 451 16 967 282 10 206 049 5633642 1127 591 -481 486
Interpretacni umeéni 9772738 3580212 9 598 549 3780 576 4 246 546 1571427 174 189
Vytvarné uméni 6 661 253 6 385 963 5655 002 3457 358 804 823 1 392 821 1 006 251
periodicky a neperiodicky 42 671 923 40864662 | 40439861 | 29684 528 6 406 694 4 348 639 2 232 062
Audiovizualni
a interaktivni média 46 122 782 32 001 147 42 322 796 26 056 838 4 004 577 12 261 381 3799 986
Architektura 19 088 441 17 933 733 17 619 198 11 784 331 3164 488 2670 379 1469 243
Reklama 66 200 646 62 738 904 62 433 143 50 515 998 6427 036 5490 109 3767 503
Umeélecké vzdélavani 847 010 619 603 723172 387 538 244 730 90 904 123 838
Sprava a podpora
kulturni &nnosti 10 120 320 2041 294 10 090 631 1 804 562 1200 343 7 085 726 29 689
CELKEM 217 970 909 174 768 969 205 849 634 137 677 778 32132 879 36 038 977 12121 275
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Tabulka 4 Pfijmy a vydaje kulturnich instituci podle poskytovatelti kulturnich sluzeb v roce 2012

v tis. KE
~ toho: Sootieba v tom Rozdil pijmi

POSKYTOVATEL Prijmy (WNosY) | 43y za viastni | VYdale (naklady) | 0 e riaia . ostatni vydaje |  YnosW

celkem . celkem : - osobni naklady X a vydaju

vykony energie, zbozi (naklady) (nakladii)

a sluzeb

Historické pamatky 2 298 937 1541 136 2264 504 897 325 678 756 688 423 34433
Muzea a galerie 4 367 642 759 059 4 354 819 1515 527 1990 657 848 635 12 823
Archivy 871 107 102 979 1424 943 502 027 852 160 70 756 -553 836
Knihovny 2 769 845 214 363 2829 077 861 153 1708 328 259 596 -59 232
Divadla 4 756 947 1573 999 4 797 447 1423 044 2 385 287 989 116 -40 500
Hudebni soubory 1231 899 423 855 1278784 501 240 594 165 183 379 -46 885
Festivaly 873 016 322 354 864 028 516 950 299 413 47 665 8 988
Cirkusy 77 234 64 960 75418 31 946 12 035 31437 1816
Kulturni domy 2 833 642 1195 047 2582 872 1 307 396 955 646 319 830 250 770
Vystavni sély 238 007 122 947 270 289 160 352 85 387 24 550 -32 282
Rozhlas 5033 731 3 386 500 3 747 500 2 077 453 1014 425 655 622 1286 231
Televize 23 485 752 12 213 458 22016 774 10 545 228 1 558 525 9913 021 1468 978
Ostatni poskytovatelé 169 133 150 152 848 312 159 343 179 117 338 137 19 998 095 22 006 947 9 789 971
CELKEM 217 970 909 174 768 969 205 849 634 137 677 778 32132 879 36 038 977 12121 275
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Tabulka5 Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2012 (odhad)

v tis. K& b.c.

OBLAST

Produkce
v zakl. cenach

Mezispotieba
v kup.cenach

Hrubé
pfidana hodnota

Podil jednotlivych oblasti
na celkové hrubé pfidané
hodnoté v %

Kulturni dédictvi 13 078 457 5427 039 7651418 9,3
Interpretacni umeéni 12 901 947 5577 427 7 324 520 8,9
Vytvarné umeéni 6 902 696 4 331 035 2 571 661 3,1
Periodicky a neperiodicky tisk 35 897 892 22 895 050 13 002 842 15,8
Audiovizudlni a interaktivni média 45 340 009 25714 579 19625 430 23,9
Architektura 19 521 402 12 979 837 6 541 565 8,0
Reklama 61731415 46 611 205 15120 210 18,4
Umeélecké vzdélavani 7 290 627 1768 214 5522 413 6,7
Sprava a podpora kult. ¢innosti 8 220610 3 349 252 4 871 358 5,9
CELKEM 210 885 055 128 653 638 82 231 417 100,0
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Tabulka 6 Vybrané ukazatele v trojsektorovém clenéni kultury za rok 2012 (sl. 3 - 5 odhad)

v tis. K&
PRIJMY VYDAJE HODNOTA MEZI- PngfruAA ZEI\(/)IgSE';N. VYDAJE NA EXPORT IMPORT PRAF\’/%?CEJYCH
SEOR| - opusT || (WNoSY) | AKLADY) | eRODLKCE | sPOTRERn | Sors | e | astee | 0O | 2R | AR
’ ’ (v mil. K&)" Vv 0S. 0OSOB
a b 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Kulturni dédictvi 16 485 796 16 967 282 13078 5427 7 651 17 664 1737 970 81 060 330 931 6225 | 91.01, 02, 03, 47.78, 79 2
Scénicka uméni 9772738 9 598 549 12 902 5577 7325 12 478 410 116 127 750 330 357 5717 | 90.01,02,04
E 5 Vytvarna uméni ¥ 3747714 3131919 3931 2354 1577 1347 178 143 250 750 134 013 6745 | 74.20,90.03
5 é \'fzuég‘lrénv';fmé" 847 010 723172 7291 1768 5523 467 22988 X X 1255 | 85.52
Umél. femesla 561 330 552 960 568 385 183 1230 5762 836 3753715 1000 | odd.14,15,16,23,25,31,32,43 (8ast)
Sektor celkem 31414 588 30 973 882 37 770 15 511 22 259 33186 2349 217 6222 396 4549 016 20 942 -
Film a video 14 572 857 14072 571 16 207 9925 6 282 1528 1150674 | 11530210 8 353 387 1179 | 59.11,12,13,14, 77.22, 47.63 (Zast)
Hudba 1908 833 1610 024 2208 1522 686 307 52 846 934 784 1613 419 2870 | 59.20, 47.63 (8ast) ?
= > | Rozhlas 5033 731 3747 632 4541 2006 2535 1809 67 685 1208 9305 60 | 60.10
% % Televize 23 485 752 22 016 774 21187 11787 9 400 4358 1707 904 153 299 420 419 120 | 60.20
& | knihy a tisk 42 671923 40 439 861 35 898 22 895 13003 13794 1270 496 8 507 509 5775 387 36 100 | 58.11,13,14,63.91,74.30,47.61,62
Videohry 1121 609 875 795 1197 476 721 736 29 218 28 | 58.21
Sektor celkem 88 794 705 82 762 657 81238 48 611 32627 22 532 4278823| 21127010 | 16171917 40 357 -
Architektura 19 088 441 17 619 198 19 521 12 980 6 541 7117 1348 983 254 900 111 087 3508 | 71.11
% g Reklama 66 200 646 62 433 143 61731 46 611 15120 13277 2271303 | 11810365| 10976 939 5625 | 73.11
é% Design 2 352 209 1970 123 2404 1592 812 660 74 456 196 612 187 368 1315 | 74.10
e Sektor celkem 87 641 296 82 022 464 83 656 61183 22 473 21054 3694742 12261877 | 11275394 10 448 -
Sprava a podpora kult. &innosti 10 120 320 10 090 631 8 221 3349 4872 3013 45 749 770 | 84.11,12 (Zast), 94.99.2
KULTURA CELKEM 217970909 | 205 849 634 210 885 128 654 82 231 79 785 10368531 | 39611283 | 31996 327 72 517 -

! odhad na zakladé vlastnich propoctu z Gdajl narodniho Ucetnictvi
2 . . ars o v
Udaje za maloobchod se vztahuiji jen ke sloupclim 1 az 6

3 . v
bez designu a um. femesel
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Tabulka 7 Zameéstnanost a mzdy v kulture v roce 2012

., e Povolani
Povolani Povolani "ne- kulturniho
kulturniho kulturniho" charakteru CELKEM
charakteru charakteru 2d&né N ..
rovadéné provadéné provadene - eznhamy
POSKYTOVATEL P N . ~. | vorganizaci | Dobrovolnici charakter
V organizaci Vv organizaci LI T .
LI TN L2007 | s prevazujici povolani
s prevazujici | s prevazujici jinou nez Pocet o
Iv<.ulturn|, Iv<.ulturn|, kulturni zaméstnanc( Mzdy v tis. KE Prumernav
¢innosti ¢innosti &innosti celkem mzda v K&
Historicka pamatka 482 1787 1491 1973 460 501 19 450
Muzeum a galerie 2714 1764 3147 5 861 1 386 496 19714
Archiv 2421 2421 616 188 21210
Knihovna 4618 1689 769 5387 1197 134 18 519
Divadlo 3047 2 631 4234 7 281 1670 106 19115
Vystavni sal 448 252 252 51 061 16 885
Kulturni dim 1442 1712 1507 2949 633 784 17 910
Nakladatelstvi/vydavatelstvi 7312 6 427 13740 4170 562 25295
Film a video 1528 1528 567 156 30 931
Rozhlas 899 910 1 809 996 384 45 899
Televize 3525 833 4 358 2 234 086 42720
Organizace ochrany 277 277 113 156 34 042
autorskych prav
Ostatni poskytovatelé 31949 31949 9 821 651 25618
CELKEM 24 040 10 031 55745 79 785 23 918 265 24 982
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Tabulka 8 Zdroje a rozsah investic kulturniho sektoru v roce 2012

v tis. K&
Investice Zdroje investic Z celkovych investic
POSKYTOVATEL v kulturnim
sektoru statni ze zahranici z toho: EU vlastni a jiné hmotny majetek nehmotny majetek
Historicka pamatka 187 070 65 930 49 661 41 655 71479 179 163 7 907
Muzeum a galerie 597 976 461 932 83 061 63 250 52 983 576 413 21 563
Archiv 57 005 37 139 19 866 55523 1482
Knihovna 730 665 629 853 6 236 6 236 94 576 606 147 124 518
Divadlo 180 408 54 565 212 120 125 631 175 281 5127
Koncertni sal (soubory 5 802 1514 215 4073 3962 1840
a festivaly)

Kulturni domy 204 901 199 502 5399 2781 0 196 304 8 597
Vystavni sal 5 898 1168 4730 5686 212
Rozhlas 67 685 67 685 52 758 14 927
Televize 1707 904 786 1707 118 996 559 711 345
Ostatni poskytovatelé 6 623 217 4 644 917 17 685 17 685 1960615 4 408 515 2214702
CELKEM 10 368 531 6 097 306 162 469 131 727 4108 756 7 256 311 3112 220
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Tabulka 9a Zahranicni obchod se zbozim kulturniho sektoru v roce 2012

v tis. K&
Geograficke ¢lenéni
KULTURNI OBLAST USA OSTATNI SVET CELKEM
VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ SALDO
Kulturni dédictvi 23025 285 680 11439 25126 46 424 13 400 80 888 324 206 -243 318
Interpretacni
umeéni
Vytvarné uméni 1707 631 2272795 285 337 144 196 3825393 1336 724 5818 361 3753715 2 064 646
Periodicky
a neperiodicky 7 184 120 4 316 675 23 149 98 514 829 049 518 606 8 036 318 4 933 795 3102 523
tisk
Audiovizualni
a interaktivni 7 603 921 2 362 362 240 205 586 497 892 373 3617 187 8 736 499 6 566 046 2170 453
technika
Architektura
Reklama
Umélecké
vzdélavani
Sprava
CELKEM 16 518 697 9 237 512 560 130 854 333 5593 239 5485917 22 672 066 15 577 762 7 094 304
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Tabulka 9b Zahranicni obchod se sluzbami kulturniho sektoru v roce 2012

v tis. K&
Geograficke ¢lenéni
, USA OSTATNI SVET CELKEM
KULTURNI OBLAST
VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ SALDO

Kulturni dédictvi 172 6 650 32 43 172 6725 -6 553
Interpretacni uméni 62 992 160 394 8 658 177 347 56 100 42616 127 750 330 357 -202 607
Vytvarné uméni 267 039 265 454 37 556 22 689 87 242 33238 391 837 321 381 70 456
Periodicky 442 845 241133 14 844 20 388 13 502 580 071 471 191 841 592 -370 401
a neperiodicky tisk
Audiovizudlni 3173802 | 2408 402 118 706 845 757 590 494 576325 | 3888002 | 3830484 52 518
a interaktivni technika
Architektura 215 964 101 647 1081 4305 37 855 5135 254 900 111 087 143 813
Reklama 10451721 | 8458019 318 913 103438 | 1039731 | 2415482 | 11810365 | 10976939 833 426
Umélecké vzdélavani
Sprava
CELKEM 14614535 | 11641 699 499758 | 1123956 | 1824924 | 3652910 | 16939217 | 16 418 565 520 652
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Tabulka 9c Zahranicni obchod se zbozim a sluzbami kulturniho sektoru v roce 2012

v tis. K&
Geografické ¢Clenéni
KULTURNI OBLAST EU USA OSTATNI SVET CELKEM
VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ VYVOZ DOVOZ SALDO

Kulturni dédictvi 23197 292 330 11 439 25 158 46 424 13 443 81060 330 931 -249 871
Interpretacni uméni 62 992 160 394 8658 127 347 56 100 42 616 127 750 230 357 -202 607
Vytvarné uméni 1974670 | 2538249 322 893 166885| 3912635| 1369962 6210198| 4075096| 2135102
E’;:i"dic"y aneperiodicky | 7 555965 | 4 557 808 37 993 118 902 842551| 1098677| 8507500| 5775387| 2732122
Audiovizualni 10777723 | 4770 764 358911| 1432254 1482867| 4193512 12619501| 10396530| 2222971
a interaktivni technika

Architektura 215 964 101 647 1081 4305 37 855 5135 254 900 111 087 143 813
Reklama 10451721| 8458019 318 913 103438 | 1039731| 2415482 11810365| 10976 939 833 426
Umeélecké vzdélavani

Sprava

CELKEM 31133232 20879211| 1059888| 1978289| 7418163| 9138827| 39611283| 31996327| 7614956
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Tabulka 10 Analyticka tabulka zakladnich ukazatelli sektoru kultury za rok 2012

v tis. K&, v %
VEREJNE ZDROJE | UROVEN HOSPODARENI HR%%’BZ@TD?NA ZAMESTNANCI MZDY INVESTICE
OBLAST . .
SEKTOR podil na stupen Zziskova podil na podil na p;’g;%':? km(rjg; podil kryty
v tis. K& sektoru | sobéstacnosti . o | vmil. KE sektoru pocet sektoru pram. v tis. K& dotacemi
o o marze v % o o mzda mzdé o
v % v % v % v % N agranty v %
v K& sektoru
Kulturni dédictvi 13 397 760 39,0 50,7 X 7 651 9,3 17 664 221 16 752 67,1 1737 970 76,7
Interpretacni uméni 5452 639 15,9 37,3 1,4 7325 8,9 12 478 15,6 18913 75,7 410 116 100,0
Vytvarné uméni 71238 0,2 113,3 10,2 2572 31 3237 4,1 15 645 62,6 252 599 6,8
Periodicky a neperiodicky tisk 51280 0,1 101,1 4,6 13 003 15,8 13 794 17,3 27 533 110,2 1270 496 0,2
Audiovizuaini & interakivni 1251790 3,7 75,6 72| 19625 23,9 8738 11,0 35217 141,0 3008 327 35,7
technika
Architektura x 101,8 6,8 6 542 8,0 7117 8,9 27 017 108,1 1348 983 1,6
Reklama X 100,5 5,0 15120 18,4 13 277 16,6 27 855 111,5 2271303 0,0
Umélecké vzdélavani 7192 756 21,0 85,7 14,1 5522 6,7 467 0,6 25 679 102,8 22988 10,8
Sprava a podpora kult. Zinnosti 6903 622 20,1 X X 4871 59 3013 3,8 24 032 96,2 45749 18,2
a neznama oblast
CELKEM 34 321 085 100,0 84,9 4,9 82231 100,0 79 785 100,0 24 982 100,0 10 368 531 27,8
kulturni sektor 26 098 521 76,0 54,9 1,1 22 258 27,1 33 186 41,6 18 541 74,2 2349 217 75,8
kulturni primysly 1303 070 38 88,0 5,9 32628 39,7 22 532 28,2 30513 1221 4278823 25,1
§
S | kreativni primysl 15872 0,0 101,0 5,6 22 474 27,3 21054 26,4 27 282 109,2 3694 742 0,6
sprava a podpora kult. ¢innosti 2383027 6,9 20,2 0,1 4871 59 3013 3,8 24 032 96,2 45749 18,2

30




Tabulka 11 Casové fady vybranych ukazatel sektoru kultury

v mil. K¢
UKAZATEL 2010 2011 2012 Index 2011/10 | Index 2012/11 | Index 2012/10
Vetejné zdroje celkem 36 283 34 739 34322 0,96 0,99 0,95
Naklady celkem 219 816 204 341 205 850 0,93 1,01 0,94
Vynosy celkem 229 110 216 212 217 971 0,94 1,01 0,95
Stupen sobéstacnosti v % 87,1 89,1 84,9 1,02 0,95 0,97
Pocet zaméstnanc( v os. 87 018 81 521 79785 0,94 0,98 0,92
Pramérmna hruba més. mzda v K& 24 406 24704 24 982 1,01 1,01 1,02
Investice v mil. K& 13748 11416 10 369 0,83 0,91 0,75
Hruba pfid.hodnota v mid. K& 86.1 80,4 82,2 0,93 1,02 0,95
Hruby dom. produkt v mid. K& 59,5 53,1 55,1 0,89 1,04 0,93

! odhad, za rok 2012 z predbéznych dat.
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Tabulka 12 Pocet vybranych poskytovateld kulturnich sluzeb v roce 2012

i i v tom
POSKYTOVATEL Kulturni podniky
a instituce celkem statni soukromé ostatni

Pamatlfove objekty zpfistupnéné za 295 190 59 46
vstupné

Mu%eg a galerie (muzea vytvarnych 502 398 58 46
uméni)

Vystavni siné 289 96 119 74
Knihovny (verejné) 5401 5401 - -
Divadla 153 39 43 71
Hudebni télesa 194 36 27 131
Rozhlas 60 1 47 12
Televize 120 1 107 12
Festivaly 417 125 88 204
Kulturni domy 488 424 35 29
Vydavatelé neper.a period. tisku 718 20 642 56
Celkem 8 637 6731 1225 681
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Tabulka 13 Relativni vyjadieni vykonu poskytovatelt kult. sluzeb v natur. ukazatelich v roce 2012

Historické pamatky 11 063 X X 95,4
Muzea a galerie 9113 X X 95,5
Vystavni saly 1904 X X 86,5
Knihovny 23120 X X 101
Kina 10 640 X X 103,5
Divadla 6 945 X X 97,1
Fs%t%%r:; I’asflt-:!gtivaIy) 2227 X X 96,8
Nakladatelstvi a vydavatelstvi X 29 X X
Rozhlas X X 21014 135,6
Televize X X 9671 102,9
Kulturni domy 8 082 X X 104,7
CELKEM 73 094 29 30 685 99,2"

1 . 4wy
zahrnuje pouze navstévnost
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