Koncept ¢innosti Czech Music Office

ZAMERENI:
Proexportni kancelai Czech Music Office (CMO) se zaméiuje na podporu ,,soucasné

-----

music, rock-pop, elektronickd hudba, hip-hop, jazz, alternativni hudba, dalsi podzéanry a fuze; v
nekterych specifickych ptipadech mize podporovat 1 projekty soucasné klasické hudby).

ROLE A CIiLE:
1) Propagovat Ceskou hudebni scénu v zahranici
- Organizace, koordinace a finan¢ni podpora prezentace ¢eské hudebni produkce
na relevantnich veletrzich, showcase, festivalech apod.
- Podpora a propagace ¢eskych hudebnich umélcti na mezinarodnim hudebnim trhu s tim,
ze tato podpora bude zavisld na schopnostech a ptilezitostech se prosadit; vybér podpotfenych
um¢lct bude napojen na potieby trhu.

2) Podporovat odborn¢ vzdélavani (VET — Vocational Educational Training) formou neforméalnich
vzdélavacich kurzii, workshopti, kou¢inku apod.

- Pro Ceské hudebni umélce.
- Pro dalsi aktéry hudebniho sektoru (promotéry, manazery, agenty, produk¢éni apod.).

- Nastaveni zdkladniho know-how profesionality v hudebnim primyslu (zékladni porozuméni
hudebnimu priimyslu, komunika¢ni metody, zivé vystupovani, osobni prezentace apod.).

3) Vytvofit platformu z fad zastupcti hudebniho primyslu v CR s cilem podpofit jeho
infrastrukturu

- Sifit povédomi o ¢eském hudebnim primyslu.
- Podporovat spolupréaci mezi jednotlivymi aktéry a segmenty hudebniho primyslu.

- Napomahat vymeéné informaci, zkuSenosti, ptikladt dobré praxe a provazanosti dil¢ich
proexportnich a vzdélavacich aktivit.

4) Vyhledavat finan¢ni lokélni 1 zahrani¢ni partnery (fundraising)
- Strategicti partnefi.
- Komer¢ni partnefi.
- Projektovi partnefi.
- Grantové moznosti.

- Podpora ze strany ministerstev a mést a jejich organizaci (Ministerstvo zahrani¢nich véci,
Ministerstvo priimyslu a obchodu, Ministerstvo pro mistni rozvoj, CzechTourism apod.).

5) Propojovat ¢eské hudebni profesionaly s mezinarodni scénou

- Propojovani a navazovani kontaktt (hudebni pramysl, média a dalsi).



- Podpora obchodni ¢innosti (obchodni mise).
- Podpora a usnadnéni vyménnych projektti (hudba, hudebni pramysl, vzdélavani).

- Propojovani ¢eského hudebniho priimyslu s relevantnimi mezinarodnimi partnery.

Prostfednictvim vymeénnych a spolecnych projekta posilovat regionalni hudebni pramysl

v rdmci regionu stfedni a vychodni Evropy, a tim pfispét k navySeni konkurenceschopnosti tohoto
regionu, jehoZ je CR soudasti, na globalnim hudebnim trhu. Kromé regionu stfedni

a vychodni Evropy se CMO zam¢fi 1 na relevantni zahrani¢ni trhy na zakladé dlouhodobého
konceptu ¢i aktualni zahrani¢ni kulturni politiky.

6) Marketing a vize

- Vytvoreni znacky Ceské hudby, kterd reprezentuje kvalitu prostiednictvim GspésSnych umélcii a
efektivni propagace.

7) Vytvoftit a aktualizovat zakladni informacni platformu — informac¢ni webovy portal s adresari
a odkazy na aktéry ¢eského hudebniho priimyslu, ktery bude slouzit jako informac¢ni kanal pro
¢esky hudebni priimysl a smérem do zahrani¢i. Portal by mél obsahovat napt.:

- Aktualni data ohledné déni na ¢eské 1 zahrani¢ni hudebni scéné.
- Soucasné hudebni projekty.

- Propagac¢ni materialy.

- Databéze hudebnich umélct.

- Databaze klubi, festivalt.

- Databéaze promotért, agentur.

- Databéze hudebnich vydavatelstvi/nakladatelstvi.

- Informace o hudebnich vzdélavacich projektech.

- Databéaze médii.

- Fakta a statistiky hudebniho primyslu.

- Informace o dostupnych finan¢nich zdrojich a grantovych moznostech.

- Odkazy na dalsi informacni zdroje a propagacni materialy.

8) Podporovat infrastrukturu ¢eského hudebniho pramyslu a vytvaret trvale udrzitelny systém
- Iniciovat vytvoreni klastrii ve vSech segmentech hudebniho primyslu.

- Implementovat ¢eskou platformu do mezindrodni sité.

- Lobbovat a prezentovat zajmy ¢eského hudebniho primyslu na mezinarodni irovni.

- Podporovat spolupréci s dal§imi, nejen kulturnimi a kreativnimi odvétvimi (cestovni ruch,
gastronomie, filmovy pramysl apod.), a pfispivat tak ke komplexni prezentaci ¢eské kultury.






