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Uvod

Podstata a cile metodiky

Primarnim cilem metodiky je nastaveni komplexniho ramce mapovani kulturnich a kreativnich
odvétvi (dale jen KKO) na narodni urovni, jehoz vysledky jsou nezbytné pro adekvatni zacileni
podpory KKO ze strany vefejného sektoru. Poznatky rovnéz pfispéji ke zviditelnéni

ekonomickych pfinost KKO pro hospodafstvi, ale i pro socialni soudrznost.

Metodika se sklada ze ti kapitol. Prvni kapitola pfedstavuje teoreticky ramec pro mapovani
KKO a reSersi zahraniCnich pristupl k vymezeni a metodam mapovani KKO. Podstatou druhé
kapitoly je popis mapovani KKO na narodni Urovni, a to konkrétné pro ucely vyzvy
€. 0334/2023, jez je vyhlasena v ramci Narodniho planu obnovy. Treti kapitola pfedstavuje
zpusob kvantifikace, méfeni a predikce dil¢ich i souhrnnych socioekonomickych pfinosu
sektoru KKO.

Metodika zohledfiuje ,Strategii rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich odvétvi“ (dale jen
,Strategie MK®), ktera byla v roce 2021 projednana vladou CR (usnesenim &. 739 ze dne
23. 8. 2021).

Pfinos metodiky

Mapovani KKO na narodni urovni pfispéje k:

e Posileni vnimani pfinosu KKO jako celku i jeho jednotlivym oblastem
e Snizeni bariér rozvoje KKO
¢ Nalezeni potfebnych kroku pro rozvoj KKO ze strany subjektll KKO

e Zajisténi udrzitelnosti mapovani KKO do budoucna



1. Kulturni a kreativni odvétvi

Regiony a mésta ve vyspélych zemich se v sou€asnosti rozvijeji pfedevsim diky technologicky
a znalostné naroénym aktivitam s vysokou pfidanou hodnotou. Kromé investic do novych
technologii je dulezité podporovat téz sektor ekonomickych aktivit zaloZzenych na individualni
kreativité: kulturni a kreativni odvétvi (KKO). Tato odvétvi maji zasadni vyznam pro rozvoj
mést a regionll, nebot’ generuji vysokou pfidanou hodnotu, vytvareji nadprimérné placena
a kvalifikovana pracovni mista, zlepSuji image a zvySuji atraktivitu méstskych ¢tvrti, podporuji
inovaéni aktivity a Sifeni znalosti v lokalnim kontextu. KKO maji tendenci vytvaret shluky
v urcitych lokalitdch. Mezi specifika téchto lokalit, ktera koncentraci KKO napomahaji, patfi
dostupnost a cena nemovitosti a kvalifikované pracovni sily, blizkost dodavateld a zakaznikd

a socioekonomicka a funk¢ni diverzita méstskych Ctvrti.

KKO se vyskytuji zejména v centrech a vnitfnich méstech metropolitnich regiond. Pro rozvoj
téchto odvétvi je dllezita geograficka blizkost firem ve stejném odvétvi, univerzit, vyzkumnych
instituci a dalSich aktér. Na lokalni urovni hraje dulezitou roli téz fyzicka struktura zastavby
(napf. pfitomnost historickych budov) a socioekonomicka a funkéni diverzita méstskych &tvrti,
které mohou stimulovat shlukovani firem v KKO a rozvoj klastr(l. Na regionalni Urovni patfi
mezi klicové lokalizagni faktory samotna populaéni velikost a hustota zalidnéni mést, dopravni
dostupnost, kvalifikovana pracovni sila, znalostni naro€¢nost ekonomickych aktivit a Siroké
spektrum efektd souhrnné oznacovanych jako aglomeracni uspory (Aslesen a kol. 2019;
Duranton a Puga 2000; Cuadrado-Roura 2013; Gallego a Maroto 2015; Zenka a kol. 2017).

Podminky pro rozvoj KKO se zasadné liSi napfiC staty, regiony a mésty. Transfer znalosti,
konceptl, nastroju a politik z nejvyspélejSich zemi a metropolitnich regioni musi byt tedy
spojen s peclivou kontextualizaci a vystizenim specifik zemi a regionu, ve kterych budou
aplikovany. Napf. staré primyslové regiony maji spiSe omezené moznosti pro rozvoj KKO
generujicich vysokou pfidanou mj. z dvodu méné kvalifikované pracovni sily a nepfiznivych
efektd zdédéné ekonomické specializace (Kemeny a Storper 2013). Problémem perifernich
regionl je maly lokalni trh, maly pocCet firem a nizka diverzita ekonomickych aktivit i kvalifikaci,
tudiz omezeny inovacCni potencial. Lokalni KKO mimo metropolitni jadra jsou casto
orientovana na méné kvalifikované &innosti, které generuji niz8i mzdy i pfidanou hodnotu
(Zenka a Slach 2018). Piesto mohou KKO mit pozitivni dopady na rozvoj mést v takto
znevyhodnénych regionech, mezi které patfi zlepSeni image lokalit a zvySeni atraktivity. Tato
odvétvi také pfispivaji k rozvoji trhu prace, nebot’ generuji vy$8i mzdy a pfidanou hodnotu

a stimuluji inovacni aktivitu, ktera je disledkem mj. pozitivnich efektl aglomeracnich uspor.



Segment KKO je vétSinové tvofen mikropodniky. Pro hlubSi porozuméni potfebam subjekt(
KKO a posouzeni jejich potencialnich pfinosu pro rozvoj mést a regionli je nezbytné provést

detailni terénni mapovani s vyuzitim individualnich ekonomickych dat.

1.1 Obecna vychodiska mapovani KKO

Jak jiz bylo uvedeno, existuje mnoho dlvodu, pro¢ detailné analyzovat a mapovat rozmisténi
KKO. Tato odvétvi mohou mit fadu pozitivnich dopadd na rozvoj regionalnich ekonomik,
obnovu mést a méstskych Ctvrti i stimulaci ristu produktivity a inovaéni vykonnosti mnoha
odvétvi ekonomiky (Muller a Doloreux 2009). Vysoka mira koncentrace KKO ve velkych
meéstech (Lazzeretti a kol. 2008, s. 565) muze pfispét k nerovhomérnému regionalnimu rozvoji
a zvySovani rozdilu v ekonomickém vykonu mezi metropolitnimi a ne-metropolitnimi oblastmi
(Rodriguez-Pose a Fitjar 2013). Firmy v KKO maji tendenci se shlukovat nejen na regionalni,
ale téz na lokalni drovni, kdy vytvareji klastry pouze v nékterych typech méstskych &tvrti.

Klicovymi faktory rozmisténi KKO jsou aglomeracni uspory (Lazzeretti a kol. 2008).

1.1.1 Rozmisténi KKO na regionalni urovni

Jak jiz bylo zminéno, KKO maiji tendenci se soustfedovat ve velkych méstech (Coffey
a Shearmur 1997). Lze rozliSit dvé zakladni skupiny lokaliza¢ni faktoru: na strané poptavky
a na strané nabidky (Aslesen a Isaksen 2007). Faktory na strané nabidky ovliviuji rozmisténi

KKO firem z nasledujicich dtvodu:

a. KKO potrebu;ji blizkost svych hlavnich zakaznikd (Cuadrado-Roura 2013), mezi které patfi
napf. feditelstvi nadnarodnich korporaci, vefejné instituce, start-upy a jiné firmy v KKO
odvétvich, které jsou vyrazné& uzemné koncentrovany v nejvétSich méstech (napf. Senn
1993; Keeble a Nachum 2002; Francois a Woerz 2007; Camacho-Ballesta a kol. 2013;
Gallego a Maroto 2013). Dodavatelské fetézce KKO jsou €asto velmi komplexni, zaloZzené
na intenzivni, bezprostfedni a kontinudlni inovacni spolupraci se zakazniky
(Delgado-Marquez a Garcia-Velasco 2013). KKO dale vyznamné CdZerpaji z tzv.
nekodifikovatelnych znalosti a dovednosti, které jsou obtizné pfenositelné do jiného
geografického kontextu (Cuadrado-Roura 2013).

b. VétSi mésta jsou ekonomicky vykonnéjsSi nez mensi mésta, vyznacuji se vySSi dynamikou
vzniku novych firem a nabizeji velké a diverzifikované lokalni trhy pro KKO.

c. Metropolitni regiony soustieduji Siroké spektrum sluzeb. Ackoli existuji i dodavatelsko-
odbératelské vazby mezi zpracovatelskym primyslem a KKO, sektor sluzeb je pro
kreativni a kulturni odvétvi kliCovym zékaznikem (Ciarli a kol. 2012; Shearmur a Doloreux
2014).



d.

Vysoka hustota a diverzifikovana velikostni struktura firem ve velkych méstech poskytuje
jedno odvétvi nebo s jednou velkou firmou (viz Chinitz 1961). Velky pocet malych
a stfednich firem v rlznych odvétvich, které maji omezenou vlastni inovaéni kapacitu,
zvySuje pravdépodobnost rozvoje intenzivnich lokalnich dodavatelsko-odbératelskych
vztahu (Miiller a Zenker 2001).

Lokaliza¢ni faktory na strané nabidky zahrnuji pfedevsim:

a.

Urbanizacni Uspory souvisejici s velikosti mést a hustotou zalidnéni umoznuji uplatnéni
externich uspor z rozsahu. Tyto Uspory zahrnuji nejen verejné, obchodni, dopravni nebo
telekomunikacéni sluzby a infrastrukturu (Parr 2002), ale téz rust zaméstnanosti, pfidané
hodnoty a intenzity inovacni Cinnosti diky pozitivnim efektim diverzity ekonomickych
aktivit (Glaeser a kol. 1992; Duranton a Puga 2000).

Vybavenost produkénimi faktory: pro subjekty KKO jsou atraktivni oblasti s velkymi
a rozmanitymi lokalnimi trhy prace s rozsahlou nabidkou kvalifikovanych a kreativnich
pracovnikl, ktefi jsou kliCovym vstupem pro tuto skupinu ekonomickych aktivit (Coffey
a Shearmur 1997; Daniels a Bryson 2002; Merino a Rubalcaba 2013).

Blizkost sekundarnich dodavatel(: mistni zpétné vazby KIBS jsou obvykle silngjSi nez
v pfipadé prumyslového sektoru (Coffey a Shearmur 1997; Miiller a Doloreux 2009). Firmy
KIBS potfebuji sidla nejen v blizkosti svych hlavnich zakazniku, ale také pobliz svych
dodavateltl (Camacho-Ballesta a kol. 2013).

Dopravni dostupnost (akcesibilita): KKO maji tendenci ke kolokalizaci mj. diky snaze
ziskat pfistup k dopravnim a telekomunika&nim uzlim v metropolitnich regionech (Gallego
a Maroto 2013). Firmy v KKO ¢asto nevyZaduji bezprostiedni geografickou blizkost
zakaznikl, ale preferuji lokality s vynikajici dopravni dostupnosti Sirokého spektra
zakaznikd na regionalni, narodni a globalni urovni (Shearmur a Doloreux 2008).

Lokalni transfer znalosti a geograficka blizkost zdroju informaci rovnéz podporuji uzemni
koncentraci KKO ve velkych méstech (Henderson 2003; Gallego a Maroto 2013), zejména
pokud se jednd o ekonomické aktivity zalozené na nekodifikovatelnych znalostech
a vysoce komplexni spolupraci, které vyzaduji intenzivni osobni kontakty (Storper
a Venables 2004). KKO firmy ve velkych méstech maji lepSi pfFistup k poznatkim
pfenaSenym nejen prostfednictvim lokalnich interakci, ale také formou nadregionalnich
znalostnich vazeb (Moulaert a Djellal 1995; Keeble a Nachum 2002).

Velkd (zejména hlavni) mésta umoznuji pfistup k organim vefejné spravy, velkym
a diverzifikovanym trhim, institucionalni hustoté, rozvinuté infrastruktufe a Sirokému

spektru dodavatelu sluzeb (Cuadrado-Roura 2013).



Témto vzorclm se vymykaji tfi typy KKO, které maji naopak tendenci k Uzemni disperzi: (i)
sluzby s nizkou pfidanou hodnotou, rutinni nebo generické sluzby a &innosti, jejichz vyrobu
Ize standardizovat; (ii) sluzby, které nevyZzaduji Casty kontakt se zakazniky (napfiklad tzv.
back-office sluzby); (iii) sluzby intenzivné vyuzivajici informacni a telekomunikacni kanaly
(Rubalcaba 2013). Tyto aktivity se mohou rozvijet v metropolitnich zazemich s cilem vyuzit
aglomeracnich uspor a vyhnout se nevyhodam centralnich lokalit (Coe a Townsend 1998;
Jacobs a kol. 2014). KKO mohou byt lokalizovany téz v odlehlych venkovskych regionech
(Wernerheim a Sharpe 2003), kam jsou pfitahovany kvalitou zivotniho prostfedi a bydleni,
niz§imi naklady na pracovni silu, dostupnosti prostor pro podnikani nebo pracovni sily (Keeble
a Nachum 2002).

KKO maiji obecné tendenci se shlukovat ve ¢tyfech typech region:

1. metropolitnich regionech (Boix a kol. 2015; van Winden a Carvalho 2016), jejich
centrech nebo vnitfnich méstech (Spencer 2015; Wood a Dovey 2015);
metropolitnich zazemich (Felton a kol. 2010; Gregory a Rogerson 2018)

3. malych a stfednich méstech s vysokou koncentraci architektonického a kulturniho
dédictvi (Lazzeretti a kol. 2012)

4. turistickych centrech s rozsahlou nabidkou obCanské vybavenosti, atraktivnich pro
masovy cestovni ruch a/nebo bydleni, mezi které mohou patfit i venkovské a periferni

regiony (Cruz a Teixeira 2015; Escalona-Orcao a kol. 2016).

Autofi teoretickych studii se vétSinou shoduji na kliCové roli tfech oblasti: (i) urbanizacnich
uspor souvisejicich s diverzitou odvétvové struktury, pracovniho trhu, infrastruktury a instituci
(Lorenzen a Frederiksen 2008); (ii) lokaliza¢nich uspor vyplyvajicich ze specializace, které
umoznuji snizeni transak&nich nakladld a zvySeni produktivity (Brazanti 2015); (iii) kulturniho
dédictvi (Lazzeretti a kol. 2008) a tzv. mékkych faktor rozvoje, mezi které patii napf. mistni
atmosféra nebo ob&anska vybavenost (Escalona-Orcao a kol. 2016), které mohou pfilakat
kreativni pracovni silu a podporovat rozvoj dalSiho kliCového lokaliza¢niho faktoru: lidského

kapitalu.

1.1.2 Rozmisténi KKO na lokalni arovni a role aglomeracénich uspor

Teoreticky ramec metodiky vychazi pfedevSim z literatury tykajici se ruznych druhi
aglomeracnich uspor (viz Frenken a kol. 2007), z nichz kli¢ové jsou tzv. urbanizacni uspory
a lokalizaéni uspory (Gong a Hassink 2017). Urbanizaéni Uspory jsou hlavnim motorem
rostouci Uzemni koncentrace KKO v urbannich jadrech i zazemich metropolitnich regionu

Vv s

aktivit ve velkych méstskych oblastech vyznadlujicich se vysokou hustotou zalidnéni i firem



(Parr 2002). Sdileni vefejnych sluzeb, dopravni/technické infrastruktury a mistnich dodavatelt
nebo velky diverzifikovany trh umoziujici intenzivni délbu prace a poskytujici Sirokou Skalu
komercnich sluzeb jsou klasickymi pfiklady urbanizacnich uspor (Parr 2002). Kombinace
mnoha rdznych znalosti, technologii a kvalifikaci umoznuje vznik a Sifeni novych myslenek,
produktli, marketingovych inovaci nebo technologickych postupu (Glaeser a kol. 1992;
Duranton a Puga 2001). Kromé toho nabizeji velka mésta zpravidla vy$§i mzdy a ob&anskou

vybavenost, které zvySuji atraktivitu mésta pro tzv. kreativni tfidu (Florida 2002).

Predpoklada se, ze urbanizacni uspory stimuluji tzemni koncentraci firem v KKO ve velkych
meéstech napfi¢ odvétvimi. Rozhodujici je samotna pfitomnost ve velkém mésté nebo jeho

blizkosti, pficemz vliv konkrétni lokalita je zpravidla sekundarni.

Lokalizaéni uspory naproti tomu vedou k selektivnimu shlukovani firem v jednom konkrétnim
odvétvi, pficemz charakter lokality ¢i méstské ¢tvrti ma zpravidla kliCovy vyznam. Lze je
definovat jako Uspory z geografické blizkosti firem ve stejném odvétvi, které plynou z redukce
dopravnich nakladu, sdileni lokalniho trhu prace s kvalifikovanymi pracovniky, sdileni
infrastruktury a specializovanych dodavatelskych firem a lokalni Sifeni inovaci (Parr 2002;
Henderson 2003). Bezprostfedni geograficka blizkost ostatnich firem v daném odvétvi, fyzicka
struktura zastavby (hustota zastavby, velikost a stafi budov, feSeni vefejného prostoru aj.),
mista umoznujici formalni i neformalni setkavani (vCetné restauraci, kavaren, bar(),
dostupnost péSi chuzi (‘walkability’), vzdélanost a socioekonomicky status mistnich obyvatel
(Spencer 2015; Wood a Dovey 2015; Zandiatashbar a kol. 2018) patfi mezi klic¢ové lokalizani
faktory na urovni lokalit a méstskych Ctvrti. Vysoka mira uzemni koncentrace je nezbytnym
pfedpokladem sniZeni transakCnich nakladu firem, které je vysledkem nasledujicich
mechanismu (Bathelt a Glickler 2012, s. 229):

a) Snizeni informacénich nakladd: v regionech s vysokou mirou specializace na jedno odvétvi
jsou naklady firem na vyhledavani a tvorbu informaci obecné nizSi. Geograficka blizkost
urychluje pfenos informaci prostfednictvim osobnich kontaktu (‘face-to-face’) (Glaeser a kol.
2001, s. 103) a zjednodusuje také proces hledani dodavatelu i pracovnich sil. Tyto efekty maji
zvlastni vyznam pro odveétvi s vysokymi transakcnimi naklady, které prameni z nejistoty, rychle
se ménici poptavky po inovacich a zasadniho vyznamu nekodifikovanych (‘tacit’) znalosti
(Grabher 2002).

b) SniZzeni nakladi na adaptaci. Prostorova blizkost zjednoduSuje procesy adaptace mezi
firmami, které jsou propojeny v ramci produkénich siti. Pravidelna setkavani ohledné feSeni
vznikajicich problému vyrazné zjednodu$uji pfizpusobeni se zménam. Vysoka mira uzemni

koncentrace pfi zachovani rozmanitosti zvySuje pfitomnost vyskytu tzv. volnych vazeb, které
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pfispivaji (Grabher 1994, s. 31-34) k: (i) vySSi stabilité ekonomického systému; (ii) vétsi

citlivosti vici vnéjSimu prostiedi; (iii) zvySeni intenzity vyskytu variant v systému.

c) Snizovani nakladd na komunikaci. Prostorova blizkost je kliCova pro prenos
nekodifikovatelnych znalosti, budovani davéry, formovani a prohlubovani ‘neobchodovanych
vazeb’ (Storper 1995).

Kromé vy$e uvedenych mechanismu existuji dalSi relevantni vnéjsi uspory, které vznikaji diky
prostoroveé blizkosti firem v daném odvétvi. Porter (2000) tvrdil, Ze geograficka blizkost nevede
pouze k usnadnéni ekonomickych interakci, ale také posiluje intenzitu lokalni konkurence,
ktera by méla vést k vysSi produktivité. Vliv ma ovSem i samotné snizeni dopravnich nakladu

diky kolokalizaci firem (Branzanti 2015).

Zaroven je vS8ak nutné zminit, ze v metropolitnich regionech se vyskytuji i aglomeracni ztraty,
mezi které patfi vysoké najmy a mzdy, nedostupnost pozemk(l nebo dopravni kongesce
(ti. zacpy). Firmy v KKO tak mohou redukovat naklady diky lokalizaci v metropolitnich
zazemich, které kombinuji vyhody metropolitnich center (urbanizaéni Uspory)
i nemetropolitnich regiont (niz8i aglomeracni ztraty, nizSi mzdy, dostupné a levné;si
pozemky). Pravdépodobnost pfemisténi do metropolitnich zazemi je vy8si v pfipadé
ekonomickych aktivit, které nevyzaduji ¢asty osobni kontakt se zakazniky nebo dodavateli.
DalSim €astym divodem vyskytu KKO v pfedméstskych oblastech je kolokalizace bydlisté

vedeni a zaméstnancu a sidla firmy (Keeble a Nachum 2000).

Vzhledem k faktu, Ze transak¢ni naklady prudce rostou se zvySujici se vzdalenosti, maji KKO
tendenci se soustfedovat do vybranych klastr s vysokou hustotou firem (Spencer 2015). Tyto

klastry se nachazeji pfedevsim v centrech a vnitfnich ¢astech mést z nékolika divodu:

a) Trendy vyvoje poptavky po KKO jsou charakteristické vysokou proménlivosti a nejistotou,
a proto firmy spoléhaji na pravidelné osobni kontakty. Dulezitou roli pfi ziskavani
(neformalnich) kontaktl a vyméné informaci hraji tzv. ‘tfeti mista’ umoznujici setkavani: tedy
kavarny, bary, kluby a restaurace nachazejici se pfedevSim v centralnich a vnitfnich ¢astech

mést.

b) KKO maji tendenci vyhledavat blizkost kulturnich aktivit a esteticky hodnotné lokality
vhodné pro jejich rozvoj (Currid a Williams 2010, s. 327).

c) Pracovni sila pro KKO (zejména umélci) ma tendenci soustfedovat se v centrech a vnitfnich

méstech (Spencer 2015), coz umoznuje firmam vyuzit vyhody specializovaného trhu prace.

d) KKO se soustfeduji v historickych vnitfnich ¢astech mést s vysokou estetickou
a symbolickou hodnotou také proto, ze nékteré typy fyzickych urbannich struktur mohou

stimulovat kreativitu a naopak: image mista mize byt sou¢asti sluzby nebo produktu. Kromé
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toho jsou takové prostory relativné dobfe dostupné a &asto poskytuji niz8i najmy, alespori ve

srovnani s centry mést (Hutton 2004).

Ve skute€nosti je relativné obtizné rozlidit mezi efekty urbanizaénich a lokalizaCnich uspor.
Jelikoz KKO pfedstavuji velmi heterogenni soubor odvétvi (Cruz a Teixeira 2015), je nutné
analyzovat efekty lokalizaénich ekonomik pro jednotliva odvétvi zvlast. Uzemné rozptylené
firmy v KKO v metropolitnim regionu tedy pravdépodobné tézi predevsim z urbanizacnich
uspor. Naproti tomu odvétvové specializované klastry KKO firem by mély podporovat rist

zaméstnanosti, produktivity a mezd zejména diky pusobeni lokaliza¢nich uspor.

1.1.3 Metody hodnoceni rozmisténi, tzemni koncentrace a aglomerizace KKO

Mezi nejjednodussi a nejCastéji vyuzivané ukazatele rozmisténi a uzemni koncentrace firem
nebo odvétvi patfi tzv. mira uzemni koncentrace, Giniho index a Herfindahl-Hirschmannuv
index. Pro ucely této metodiky bude jako pfiklad uvadéna urovefi mést a zaméstnanosti
v KKO. Mira uzemni koncentrace je podil 1., 2.—-4., 5.-12. a 13.-34. nejvétsiho mésta na
celkové zaméstnanosti. Podil 1., 2.-4., 5.-12. a 13.-34. nejvétSiho mésta je stanoven na
zakladé tzv. pravidla velikostniho pofadi mést. Nejvétsi mésto by mélo podle tohoto pravidla
mit pfiblizné stejny pocet obyvatel jako nasledujici druhé, tfeti a &tvrté mésto dohromady, dale
paté az dvanacté mésto, resp. tfinacté az Ctyfiatficaté mésto. Vyrazné rozdily v podilu téchto
skupin mést na celkové zaméstnanosti tedy odrazeji vy3si miru uzemni koncentrace firem,
nez by odpovidalo rozmisténi dle sidelni hierarchii odvozené z pravidla velikostniho poradi.

Herfindahl-Hirschmannuv index (HHI) je definovan jako:

HHI:Z ef
k

kde ek je podil zaméstnanosti ve mésté k na zaméstnanosti v analyzovaném odvétvi KKO na

narodni Urovni.

Ekvivalentem je tzv. vazeny Giniho index uUzemni koncentrace, ktery patfi mezi
nejpouzivanéjsi ukazatele uzemni nerovnomérnosti distribuce jevi. Umoznuje méfit, do jaké
miry je urcité odvétvi koncentrovano ve sledovaném uzemi. Nabyva hodnot mezi 0 a 1: O
znamena dokonale rovnomérné rozmisténi jevu v Uzemi (shodny podil vSech mést na
zaméstnanosti v daném odvétvi na narodni urovni) a 1 nejvy$8i moznou koncentraci (odvétvi
je soustfedéno do jediného mésta). Vyznam analyzovanych mést (geografickych jednotek) je
vazen jejich populaéni nebo ekonomickou velikosti. Matematicky je vazeny Giniho index

formulovan:
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k k
6 =552,.2 (5 =)
2
Y i=1j=1
kde G je Giniho koeficient, y znaci pramérny podil daného odvétvi na zaméstnanosti, yi a y;
podily odvétvi na zaméstnanosti v jednotlivych dvojicich mést a pi/p a pj/p zastupuje podil na

celkovém poctu zaméstnancu. Vhodnym zpusobem vypoctu je napf. EasyStat 1.0 (Novotny,
Nosek, Jelinek 2014).

Pro hodnoceni miry aglomerizace Ize vyuzit napf. ukazatel miry prostorové autokorelace, tzv.
Moranovo | kritérium. Hodnoty Moranova | kritéria se pohybuji v rozpéti od -1 do 1, kde
kladné hodnoty odrazi pozitivni prostorovou autokorelaci (tj. v uzemi se shlukuji jednotky
s vysokymi &i nizkymi hodnotami jevu, zde podily odvétvi na zaméstnanosti), zaporné hodnoty
znaci naopak negativni prostorovou autokorelaci (mésta/jednotky s vysokymi hodnotami jevu
Casto sousedi s jednotkami, kde jsou hodnoty jevu nizké, a naopak). Hodnoty blizici se nule
oznacuji absenci prostorové autokorelace (mésta/jednotky s nizkymi i vysokymi hodnotami

jevu jsou rovnomeérné rozprostieny v prostoru). Vzorec pro vypocet Moranova | je nasleduijici:

=1 2= Wi i =@ — )
i (yl 2i0Yi Z¥)" v T Wy

kde | oznacuje Moranovo | kritérium, n je pocCet jednotek a w; zastupuje zvolené vazici
schéma. Vhodnymi softwary pro vypocet indexu je GeoDa 1.10 nebo ArcGIS 10.3. Komplexni
a sofistikovanou metodou pro analyzu rozmisténi odvétvi je tzv. sitovy graf vyuzivajici Diceho

koeficient.
Upraveny Diceho koeficient a sit'ovy graf

Sitovy graf je metoda hodnotici pfibuznost v rozmisténi odvétvi (viz napf. Hasman a Novotny
2017). Zakladnim ukazatelem sitového grafu je upraveny Diceho koeficient (Dap), ktery
kvantifikuje pravdépodobnost, Ze je jedno odvétvi koncentrovano ve mésté, je-li v ném
koncentrovano i druhé odvétvi. Jsou-li dvé odvétvi koncentrovana ve zcela stejnych méstech,
dosahuje hodnota 1, v pfipadé nulového pfekryvu je naopak 0. Jako uzemni koncentraci Ize
oznadit situaci, kdy je zastoupeni odvétvi ve mésté vySSi nez v primeéru na narodni Urovni,
tedy v pfipadé, Ze lokaliza¢ni kvocient dosahuje hodnoty vy8Si nez 1. LokalizaCni kvocient

LQa, je formalné vyjadfen timto vzorcem:

ya,i
Za ya,i
2iVai
YadiVa,i

LQa,i =

13



kde ya, je poCet zaméstnancl v odvétvi a mésté i. Upraveny Diceho koeficient je zaloZzen na
kalkulaci dvou asymetrickych Diceho koeficientd. Prvni Diceho asymetricky ukazatel
poskytuje pravdépodobnost, Ze odvétvi a je soustfedéno ve mésté i, je-li zde koncentrovano
téz odvétvi b:
[{r:LQq>1} n {LQ,>1}]|

{r:LQy>1}|

Dgjp = P(LQa,i>1|LQp>1) =

kde {r: LQi, > 1} pfedstavuje pocet mést, v nichz je dané odvétvi soustiedéno. Jedna se tedy
o podil poctu vSech mést, kde jsou koncentrovana obé odvétvi soucasné k poctu mést, kde je
soustfedéno pouze odvétvi b. Analogicky je vypoéten druhy asymetricky Diceho ukazatel,
ktery odrazi pravdépodobnost, Ze odvétvi b je soustfedéno do regionu i, paklize je tam

koncentrovano téz odvétvi a.

[{r:LQq>1} n {LQ,>1}|
{r:LQq,>1}|

Dl?la = P(LQp>1|LQy>1) =

Vysledny upraveny symetricky Diceho koeficient Dap je definovan jako niz§i z obou
vypodtenych asymetrickych Diceho koeficientu:

Dop = min( Dé|b; D§|a)

Takto ziskany ukazatel prostorové pfibuznosti Ize vypocitat napf. s vyuZitim programu

EasyStat 1.0 (Novotny, Nosek, Jelinek 2014), sitovy graf v programu Cytoscape.
Hodnoceni rozmisténi firem zalozené na pasportizaci firem

Pro sledovani a hodnoceni rozmisténi KKO ve méstech Ize vyuzit vice rdznych metod.
Casové narognou, ale pomérné pifesnou metodou je pasportizace uréitého Uzemi z hlediska
rozmisténi firem, které je zaloZzeno na terénnim Setfeni. Soucasti kazdého zaznamu
pasportizace je popis firmy, jeji konkrétni adresa a odvétvi. Pasportizaci vSak Ize primarné
zaznamenat firmy v parteru budov, obtiznéjsi je ziskat detailni udaje za firmy ve vySSich
patrech budov. Veskeré zaznamy je tfeba geokdédovat v geografickém informaénim systému
(GIS) v podobé adresnich bodu, kdy je mozné vyuzit data z Registru Uzemnich identifikaci,
adres a nemovitosti (RUIAN). Nasledné Ize pomoci ziskanych soufadnic S-JTSK vygenerovat

bodové vrstvy firem ve sledovaném obdobi.

Vizualizaci poctu firem v KKO na jednotlivych konkrétnich adresach je mozné provést vazenim
jejich vyskytu a nasledné odstupnovanym vykreslenim kruznic vychazejicich z celkového
poctu vstupnich bodua. V softwaru ArcGIS je pro tyto ucely dostupna funkce Collect Events,
kdy do vypoctu vstupuji objekty na zakladé shodné polohy, respektive centroidy se shodnymi

soufadnicemi X a 'Y (Obr. 1). Vysledna vrstva tedy obsahuje body s kazdou unikatni polohou,

14



pro kterou je k dispozici pole ICOUNT udavajici sou€et vyskytu jednotek na kazdé unikatni

pozici (ESRI 2010).

Obr. 1: Vstupni body s unikatni i shodnou polohou a vysledné vykresleni lokalizovanych

diagramu na zakladé celkového poctu vstupnich bodu.
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Zdroj: ArcGIS 10.2.1 Help

DalSi moznosti vizualizace je kvadrantova metoda, ktera umozniuje sledovani Cetnosti vyskytu
firem v bufkach definovanych pravidelnou mfiZzkou, zpravidla Ctvercovou siti. KliCovym
parametrem je zvoleni velikosti bufiky. Pfi pfilis malé velikosti neni viditelna kontinualni zména
intenzity jevu, zatimco pfili§ velka velikost buriky poskytuje pouze hrubé vymezeni anomalii.
Optimalni pro mapovani ve méstech mlze byt burika s délkou hrany 50 metr(. Tato délka
umoznuje dostateCnou agregaci firem v KKO a souCasné dostatecné vystihuje zmény v
intenzité vyskytu jevu na urovni jednotlivych ulic &i jejich ¢asti. Pfi zpracovani jednotek v GIS
je tfeba nejprve vytvofit pravidelnou polygonovou sit s délkou hrany buriky 50 metr(. V
pfipadé vyuziti ArcGIS lze vyuZzit nastroje Spatial Join a funkci SUM Ize ziskat pro jednotlivé
bunky v siti pocet firem v KKO lokalizovanych v ploSe dané bunky. Sité z riznych ¢asovych
obdobi Ize dale sjednotit funkci Union, kdy atributova tabulka vzniklé vrstvy obsahuje pro
kazdou buriku udaje o poctu KKO firem v jednotlivych obdobich. Vypocétem rozdilu hodnot v
atributové tabulce Ize nasledné ziskat udaje o vyvoji poctu maloobchodnich jednotek mezi

sledovanymi obdobimi. Nazorné problematiku ilustruje Obr. 2.

Obr. 2: Princip zpracovani dat v GIS vyuzitim kvadrantové metody
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Pozn.: a) prekryv vygenerované vrstvy bodu firem (body se mohou prekryvat v pfipadé vyskytu vice jednotek na
jedné adrese) a pravidelné Ctvercové sité, b) vizualizace vysledku sumarizace firem do jednotlivych bunék
Gtvercové sité, c) vizualizace rozdilu v poctu firem mezi dvéma sledovanymi obdobimi.

Zdroj: Zenka a kol. 2018
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Metoda tzv. jadrového vyhlazovani (Kernel Density Estimation) vyjadfuje kontinualni
prostorovou hustotu vyskytu sledovaného jevu. Tato metoda vypocitava hustotu objektd ve
vSech oblastech studovaného regionu, tedy nejenom v mistech s vyskytem daného jevu.
Hustota se odhaduje na zakladé pocitani udalosti v oblasti nebo jadfe se stfedem v misté,
kde ma byt dany odhad proveden. Kazdy bod je pfitom nahrazen trojrozmérnou pohyblivou

funkci. Odhad jadrové hustoty se pocCita nasledovné:
Fr@) = =3 Kiua—2) = — S k(%)
= — W —x;) = — o
" nia Yonh he /

kde K je jadro (kernel): vyhlazovaci funkce, h>0 je Sifka pasma (bandwidth) definujici stupen

vyhlazeni a X; pfedstavuji jednotlivé objekty (firmy v KKO).

Stupen vyhlazovani hustoty je kontrolovan na zakladé nastaveni Sifky pasma, tedy
polomé&rem hledani jader. Je-li Sitka pasma pfili§ velka, odhadované hustoty budou vzajemné
podobné a blizké primérné bodové hustoté v daném mésté. Pokud je naopak velikost Sitky
pasma pfili§ mala, povrchovy vzor bude zaméfen na zaznamy jednotlivych boda.
Experimentovani je nutné k odvozeni optimalniho nastaveni Sifky pasma a dosazeni
uspokojivého nastaveni pro specificky pfipad. Pro jednodu$si interpretaci je mozné v GIS
ofiznout zobrazené hodnoty tak, aby byly zobrazeny pouze nejdllezitéjSi jadra, a nastavit

¢aste¢nou prahlednost, coZz umoziiuje snadnéji interpretovat vysledky s vyuZitim podkladové
mapy.

Obr. 3: Vizualizace vysledného jadrového odhadu

Pozn.: Vlevo je barevné stupnice roztazena od minimalnich po maximaini hodnoty, vpravo je provedena
klasifikace do tfid s pouzitim metody geometrickych intervalQ. V pravé ¢asti je viditelné vyrazné jadro o
poloméru 75 metrd, které je vysledkem vyskytu nékolika desitek bodu na shodné pozici.

Zdroj: Zenka a kol. 2018
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V pfipadé sledovani zmén poétu firem za vybrana obdobi Ize vyuZit vysledky ziskané rozdilem
(rast &i pokles poctu jednotek) z kvadrantové metody. Nevyhodou je, ze metoda jadrového
odhadu zpracovava pouze bodové a liniové objekty. Je tedy nezbytné data transformovat
z polygon( ¢tvercové sité do centroidd, nad kterymi nasledné Ize vypocitat jadrové odhady.
Tyto odhady je mozné diky vyuziti vysledkd kvadrantové metody oproti redlnému stavu

posunout v ramci zvolené velikosti bunky ¢tvercové sité.

Metody analyzy a hodnoceni rozmisténi kulturnich a kreativnich odvétvi ve

méstech

Pro posouzeni Uzemni distribuce ekonomickych subjektl lze vyuzit celou fadu metod
prostorové statistiky. Casto pouzivané jsou tzv. vzdalenostni metody, mezi které patfi metoda
k nejblizSi udalosti a snazi se zjistit, zda dana primérna vzdalenost odpovida shlukujicimu se
nebo rozptylenému prostorovému vzoru. Primeérna nejblizsi vzdalenost mezi udalostmi R, je
nasledné porovnavana s oCekavanou primeérnou nejblizSi vzdalenosti mezi udalostmi Re.

Tato oCekavana vzdalenost je definovana:

o1 _ 1
22,
A

kde 1 je hustota udalosti, n je poCet udalosti a A je plocha studované oblasti.

Nasledné je vypocten tzv. index nejmensi vzdalenosti (NNI), definovany jako podil sledované
a oCekavané prumérné nejmensi vzdalenosti. Pokud dosahuje NNI hodnoty 0, nachazeji se
vSechny udalosti na jednom misté a jde o dokonaly shluk. Teoretické maximum dosahuje
hodnoty 2,14: body jsou zcela pravidelné rozmistény, jde tedy o rozptylena data. Pokud NNI

dosahuje hodnoty 1, jedna se o zcela nahodny prostorovy vzorec.

RO

NNI = —

R,
Pro hodnoceni statistické vyznamnosti je mozné vyuzit klasicky z-test. Vzhledem k faktu, Ze
do vypocCtu olekavané vzdalenosti vstupuje téZ hustota, vysledky jsou zasadné ovlivnény

tvarem a velikosti uzemi (napf. dlouhé, uzké, obdélnikové uzemi bude mit vy3si Ro).

Rozsifenim vy3e uvedené metody je tzv. K-funkce, ktera pracuje se vSemi udalostmi.
Algoritmus K-funkce v prvnim kroku vytvafi soustfedné kruhy o poloméru d kolem kazdé
udalosti a pocita se pocet udalosti, které lezi uvnitf kazdého kruhu. Vypocita se priimérny

pocet bodu uvnitf kruht kolem vSech udalosti, ktery je podélen hustotou bodl v celé oblasti.
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Nasledné je polomér d zvétden o urcitou hodnotu, cely proces se opakuje a opét je vypocten
primér za zvétSenou hodnotu d. Polomeér je opét zvétSen a cely proces opakovan. Takto se
ziska hodnota K-funkce pro kazdou vzdalenost d. Proces postupného generovani kruh kolem
udalosti je zobrazen nize (viz Obr. 4). K-funkce tedy udava standardizovany primérny pocet

udalosti do vzdalenosti d od libovolné udalosti. Standardizace se provadi pomoci intenzity.
n
a 1
K(d) = =+ —z H[S € C(sy, d)]
n 71,1
1=

kde n udava pocet udalosti, a je plocha a C (s;, d) je kruh o poloméru d nad bodem.

Obr. 4: Algoritmus vypoctu K-funkce

Zdroj: O’sullivan, Unwin (2010)
ProtoZze K-funkce pracuje se vSemi udalostmi, podava lepSi vysledky a vice informaci
0 bodové distribuci nez jiné pfistupy. OCekavana hodnota je pIné zavisla na vzdalenosti d.
Vzhledem k tomu, ze T[dzje plocha kruhu a A je hustota udalosti, je o¢ekavana hodnota K-
funkce rovna

Ard?

E(K(d)) = o = md?

Vzhledem ke kvadratu vzdalenosti d hodnota ofekavané i pozorované K-funkce vyrazné
narista s rostouci d. Z tohoto divodu se K-funkce pFevadi na tzv. L-funkci, coz je

standardizovana K-funkce.

- 1D,
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Pokud ma tato L-funkce hodnotu 0O, je prostorova distribuce udalosti nahodna. Pokud je
hodnota L-funkce vét3i nez 0, je proto v pfipadé pozorované K-funkce vice udalosti blizko
sebe, nez by se ofekavalo pfi ndhodném rozmisténi, a jedna se tak o shluk. Pokud je hodnota
L-funkce mensi nez 0, udalosti jsou vzdalenéjsi a jedna se tak o rozptyleny prostorovy vzor.
Také K-funkce ma své omezeni: je velice citliva na hrani¢ni efekt, ktery se projevuje poklesem
funkce od urcité vzdalenosti. Kruhové oblasti se jiz dostavaji za studovanou oblast a obsahuiji
stale méné bodl. Pro omezeni tohoto efektu je mozné vyuzit hraniéni korekce. Pokud je vSak

cilem pouze detekovat a popsat prostorovy vzor, je mozné pracovat s neupravenymi daty.

Pro identifikaci klastrll byla vyuzita metoda jadrového vyhlazeni (kernel density), ktera
pfifazuje kazdé bunce vygenerovaného gridu odhad intenzity na zakladé vzdalenosti
k ostatnim udalostem. Obecné se pocita vzdalenost mezi stfedem buriky a kazdou udalosti
a urCuje se vaha, kterou stfed bunky ziskava za vSechny udalosti. Tyto vahy se scitaji.
Zasadni pro tuto metodu je pouZité nastaveni. Pro testovani bylo pouzito stejné nastaveni ve
vSech méstech, a to konkrétné dosah 150 metrt a velikost bufiky 10 metrd. Nasledné jsou

v mapach klastri zobrazeny jen bunky s 5 % nejvysSich nenulovych hodnot.

Shluky (huby) byly identifikovany rovnéz s vyuzitim jadrového vyhlazeni. Pro kaZzdou z NACE
kategorii spadajici do KKO byly identifikovany lokality s nejvySsi intenzitou (5 % nejvysSich
nenulovych hodnot). Tyto lokality byly nasledné pfevedeny na binarni hodnoty, tedy ta burika,
ktera tvofi oblast s vysokou intenzitou, ziskala hodnotu 1 a ostatni bufiky hodnotu 0. Nasledné
bylo vyslednych 13 vrstev secteno a byla vytvofena vrstva, kde buriky mohou mit hypoteticky
hodnoty v rozsahu 0—-13. Tyto oblasti tvofi pouze jadro daného hubu, proto vysledny hub je

definovan jako uzaviena oblast kolem takto identifikované lokality.

1.1.4 Shrnuti

KKO patfi v sou€asnosti mezi kliCové odvétvi pro udrzeni a zvySeni konkurenceschopnosti
regionu ve vyspeélych zemich. Maji tendenci se velmi vyrazné shlukovat v prostoru a vytvaret
odvétvové specializované klastry, zejména v centrech a vnitfnich méstech metropolitnich
regionud. Obecné se KKO shlukuji ve ¢tyfech typech regionu: jadra metropolitnich regiond,
metropolitnich zazemich, menSich a stfedné velkych méstech s vysokou koncentraci
kulturnino dédictvi a centrech masového cestovniho ruchu. Pro inovativnost,
konkurenceschopnost a celkovy potencial rozvoje KKO je zcela zasadni lokalni urover:
méstskych Ctvrti. KKO téZi z tzv. aglomeracCnich uspor zahrnujicich mj. sdileni (kreativni
a kvalifikované) pracovni sily a dodavatelt nebo S$ifeni znalosti/inovaci prostfednictvim

osobnich kontaktl. Je tedy nezbytné mapovani KKO provadét s nejvy$Si moznou mirou
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uzemniho detailu, tedy lokalizovat firmy do urovné adresnich bodl. Shlukovani KKO ve
méstech, méstskych ¢Etvrtich (selektivné téZ v nékterych venkovskych oblastech) pfinasi fadu
pozitivnich efekt pro rozvoj lokalit. Klastry KKO zlepSuji image a atraktivitu lokalit pro bydleni
a/nebo podnikani kreativni tfidy obyvatel, mély by vytvaret kvalifikovana pracovni mista
s nadprumérnymi mzdami, generovat vysokou pfidanou hodnotu a stimulovat

konkurenceschopnost ostatnich odvétvi.

1.2 Zahrani€ni zkuSenosti s vymezenim a mapovanim KKO

Mapovani KKO se zabyva identifikaci, analyzou, ale také vizualizaci rdznych aspektl
kulturnich a kreativnich sektorl v ramci dané zemé. NiZe uvadime zakladni poznatky

0 vymezeni a mapovani KKO ve Velké Britanii, Némecku a na Slovensku.

1.2.1 Vymezeni KKO

Kulturni aktivity ramce ESSnet-Culture (2012) jsou propojeny s ekonomickymi statistickymi
¢innosti, pfedevsSim s vyuzitim Statistické klasifikace ekonomickych &innosti v EU (NACE);
jinymi slovy se jedna o standardni klasifikaci pouzivanou v harmonizovanych prizkumech EU.
Tento pristup vyuziva také UNESCO. KKO, jak jsou definovany v ramci reportu ESSnet-
Culture (2012), zahrnuji deset kulturnich domén (dédictvi, archivy, knihovny, knihy a tisk,
vizualni uméni, scénicka umeéni, audiovizualni uméni a multimédia, architektura, reklama,
umeéni a femesla) zalozenych na ekonomické funkci tvorby, produkce a publikovani, Sifeni
a obchodu, uchovavani, vzdélavani, fizeni a regulace. Tento pfistup nezahrnuje softwarové
a ICT sektory do KKO.

Pro sbér udaju o evropskych hospodarskych kulturnich €innostech je navrzeno 29 tfid NACE
(Rev. 2, se Ctyfmistnym kodem, viz Tab. 1), z nichz 22 je Cisté kulturniho obsahu (,zcela
kulturni®), zatimco 7 dalSich pfesahuje Uzce vymezenou kulturu (,pfevazné kulturni®). Vyuziti

téchto tfid je také dllezité pro méfeni zaméstnanosti.

Tab. 1: Tfidy NACE dle kulturniho obsahu

ZCELA KULTURNI PREVAZNE KULTURNI
NACE Nazev NACE NACE Nazev NACE
58.11 Vydavani knih 47.61 Maloobchod s knihami
58.13 Vydavani novin 47.62 | Maloobchod s novinami, Casopisy a
) papirnickym zbozim
Vydavani ¢asopisu a ostatnich 47.63 | Maloobchod s audio- a
58.14 B oo . g
periodickych publikaci videozaznamy
58.21 Vydavani pocitacovych her 73.11 Cinnosti reklamnich agentur
59.11 Produkce filmu, videozaznamu a 74.20 | Fotografické Cinnosti
) televiznich programi
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59.12 Postprodukce filmu, videozaznam( a 74.30 | Prekladatelské a tlumocnické
’ televiznich programd Cinnosti

59.13 Distribuce filma, videozaznamu a 77.22 | Pronajem videokazet a diski
) televiznich programi

59.14 Promitani filmu

Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské Cinnosti

59.20

60.10 | Rozhlasové vysilani

Tvorba televiznich program( a televizni

60.20 U
vysilani

Cinnosti zpravodajskych tiskovych

63.91 -
kancelafi a agentur

71.11 Architektonické ¢innosti

74.10 Specializované navrharské ¢innosti

85.52 | Umélecké vzdélavani

90.01 Scénickd uméni

90.02 Podpurné ¢innosti pro scénicka umeéni
90.03 | Umélecka tvorba
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni

91.01 Cinnosti knihoven a archiv(

91.02 | Cinnosti muzei

Provozovani kulturnich pamatek,
91.03 | historickych staveb a obdobnych
turistickych zajimavosti

Zdroj: ESSnet-Culture (2012), preloZzeno dle Klasifikace ekonomickych &innosti CZ-NACE (CSU 2008)

1.2.2 Podstata mapovani

Termin ,kreativni pramysl“ byl poprvé pouzit v roce 1998 ve zpravé The Creative Industries
Mapping Document britského ministerstva kultury, médii a sportu (DCMS), aby rozsifil definici
kulturniho sektoru a sledoval strukturalni zmény v disledku rozvoje novych technologii.
Tradi¢ni definice ,kulturniho primyslu® se vyvinula v SirSi definici jako ,kreativni priimysl|®, aby
se poté dostala ke konceptu ,kulturniho a kreativniho pramyslu® (anglicka zkratka CCl), ktery
pouziva Evropska unie (EU). Kulturni pramysly jsou spojeny s ,tradi€nimi“ sektory, jako je
kulturni dédictvi, vizualni a scénické uméni, vydavatelstvi, hudba, kino, rozhlas, televize, tisk
a fotografie, zatimco kategorie kreativniho primyslu za¢ina zahrnovat novy sektor digitalni
ekonomiky, jako je software a IT sluzby s riznymi druhy definic. V sou€asnosti se stali kulturni
a kreativni primysly objektem pozornosti v oblastech jako napf. ekonomika, politika i vefejny
management. Definice kulturniho a kreativniho primyslu (Tab. 2) ve vySe zminéném
dokumentu je zauzivana, mimo jiné i pro ucely napf. i mapovani, a to ve vétSiné zemi EU
(COCO4CCI 2019).

Tab. 2: Definice kulturniho a kreativniho pramysilu

21



Kulturni primysil

Kreativni primysl

Definice

,odvétvi, ktera vyrabéji a distribuuji
zbozi a sluzby, které v okamziku, kdy
jsou vyvinuty, zahrnuji konkrétni
kulturni atribut, pouZiti nebo ucel, bez

,ta pramyslova odvétvi, ktera vyuzivaji
kulturu jako vstup nebo maji kulturni
rozmér, ackoli jejich vystupy jsou
prevazné funkéni“

ohledu na komeréni hodnotu*

Zdroj: COCO4CCI (2019)

Na zakladé hlavnich klasifikaci KKO se pouzivaji zejména tfi metody sbéru dat v procesu
mapovani KKO:
1. wvyuziti ,tradi€nich® dat (oficialni statistiky),
2. kombinované vyuziti oficialnich statistik a dat z webu (napf. online pracovni nabidky
k identifikaci nejzadanéjsich dovednosti v kulturnich a kreativnich sektorech),

3. nové zdroje velkych dat od administrativnich registri az po web a socialni média.

V zahrani¢nich studiich a metodikach mizeme sledovat pokusy o spojeni riznych metodologii
pro sledovani KKO. NiZze uvadime vybrané pfiklady z praxe mapovani KKO z Velké Britanie,
Némecka a Slovenska. Pfiklady se opiraji o oficialni statistiky KKO vedené prevazné
narodnimi statistickymi ufady. Dil€i odvétvi KKO jsou roziazeny dle klasifikace NACE (rev. 2)
navrzenou EUROSTATem, a to pfevazné na Ctyfi mista; v pfipadé Némecka se jedna
o (vlastni) klasifikaci na pét mist. Definované oblasti kultury a kreativniho pramyslu se mizou
liSit v narodnich definicich sektoru a dil€ich oblastech KKO, av8ak lenské staty EU primarné

vychazi z reportu ESSnet-culture (2012), popsaném v pfedeslié kapitole.

Spojené kralovstvi Velké Britanie a Severniho Irska

Oficialni britské narodni statistiky (Office for National Statistics, ONS) vedou udaje obsazené
v analyze kreativnich, kulturnich a digitalnich primyslt ze snimku mezirezortniho obchodniho
rejstiiku (IDBR) pofizeného v bieznu referenéniho roku. Datovy soubor pouziva revizi
standardni prumyslové klasifikace (SIC) z roku 2007 (UK SIC 2007). SIC ve formé
Ctyfmistného kédu je metoda vyvinuta ve Spojenych statech, zauzivana ve Velké Britanii
a urcena pro klasifikace odvétvi pro statistické ucely. Je na misté podotknout, Ze britska
klasifikace SIC byla revidovana soubézné s nomenklaturou NACE, tudiz ve srovnani kodu
nalezneme shodu mezi kodem SIC a kddem NACE. Statistiky sleduji zvlasté oblasti pro (1)
kreativni primysly, (2) kulturni sektor a (3) digitalni sektor (Tab. 3), tudiz dochazi k pfekryvu
SIC, resp. NACE, které jsou sledovany na 4 mista (ONS 2022). Uplna preloZena verze véetné
nazvu tfid dle Klasifikace ekonomickych &innosti CZ-NACE (CSU 2008) je souéasti Prilohy 1.
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Tab. 3: Clenéni KKO ve Velké Britanii

(1) Kreativni pramysly:

Reklama a marketing 70.21, 73.11, 73.12

Architektura 7111

Remesla 32.12

Design a designova méda 74.10

Film, televize, video, rozhlas a fotografie  59.11, 59.12, 59.13, 59.14, 60.10, 60.20, 74.20
IT, software a pocitacové sluzby 58.21, 58.29, 62.01, 62.02

Vydavatelské €innosti 58.11, 58.12, 58.13, 58.14, 58.19, 74.30
Muzea, galerie a knihovny 91.01, 91.02

Hudba, performance a vytvarné umeéni 59.20, 85.52, 90.01, 90.02, 90.03, 90.04

(2) Kulturni sektor:

Tvaréi, umélecké a zabavni ¢innosti 90.01, 90.02, 90.03, 90.04

Film, televize a hudba 18.20, 32.20, 47.63, 59.11, 59.12, 59.13, 59.14, 59.20, 60.20
Radio 60.10

Fotografie 74.20

Remesla 32.12

Muzea a galerie 91.02

Knihovny a archivy 91.01

Uméleckeé vzdélavani 85.52

Provozovani historickych staveb a 91.03

obdobnych turistickych zajimavosti

(3) Digitalni sektor:

Vyroba pocitact, elektronickych a 26.11

optickych pfistroji a zafizeni

Velkoobchod s pocitatovym a 26.12, 26.20, 26.30, 26.40, 26.80
komunikac¢nim zafizenim

Vydavatelské €innosti (s vyjimkou 58.11, 58.12, 58.13, 58.14, 58.19
prekladatelské a tlumocnické €innost)

Vydavani softwaru 58.21, 58.29

Film, televize, video, radio a hudba 59.11, 59.12, 59.13, 59.14, 59.20, 60.10, 60.20
Telekomunikaéni ¢innosti 61.10, 61.20, 61.30, 61.90
Programovani, poradenstvi a souvisejici  62.01, 62.02, 62.03, 62.09
Cinnosti

Informacni ¢innosti 63.11, 63.12, 63.91, 63.99
Opravy pocitacl a komunikacnich 95.11, 95.12

zarizeni

Zdroj: ONS (2022), prelozeno dle CSU (2008)

Hlavnimi administrativnimi zdroji pro IDBR jsou informace o obchodnikovi s DPH (VAT trader)
a zaméstnavateli PAYE (PAYE employer). Sledované statistické ukazatelé KKO ve Velké
Britanii jsou napf.:

e pocet subjektl KKO (Count),

e zaméstnanost (Employment) - udaje o zaméstnanosti na IDBR jsou cCerpany

pfedevsim z Setfeni o zaméstnanosti v obchodnim rejstfiku (BRES),
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e zaméstnanci (Employees),
e obrat (Turnover) - u vétSiny obchodnikll vychazi z pfiznani k DPH za obdobi
12 mésict. Udaje o obratu je tfeba pouzivat opatrné, protoze pochazeji prevazné

z administrativnich zdroju, které nelze ovéfit (ONS 2022).

Obr.5: Sektory DCMS

(1)Publishing, computergames,
software publishing, computer
programming, computer
consultancy activities.

(2)Film, TV, Music Radio

(3)Retail of music and video

Digital Sector recordings, manufacture of

musical instruments,
reproduction of recorded
(M media
(4)Heritage
2) . (5)Arts, Museum activities.
Creative (6)Renting of sports goods,
Industries operation of sports facilities,
(3) other sport activities
(7)Gambling

Cultural Sector

m Note: Civil Society has not been

«b
i y depictedin this Figure because
S it spans across all industries,
Tourism both within DCMS sectors and
outside. The overlap between

: o Civil Society and other DCMS
S (6) @G bi sectors is taken into account for
port ambling All DCMS totals.

Zdroj: DCMS (2019), pfevzato z <www.gov.uk>

Kromé vy3e zminénych narodnich statistik spadajicich pod ONS probiha Setfeni ve Velké
Britanii také pod ministerstvem, resp. Department for Digital, Culture, Media and Sport (dale
DCMS), které definuje sektory také na zakladé kodu SIC (Standard Industrial Classification
2007). V praxi to v8ak neznamena nesoulad ve struktufe dat, protoZe ta jsou celostatné
konzistentni a umoZiuji mezinarodni srovnani. DCMS poskytuje oficialni statistiky pokryvajici
jejich sedm sektoru (viz Obr. 5), a to ve spolupraci s organizacemi jako napf. Arts Council
England; British Film Institute; Historic England; Gambling Commission; Ofcom; Sport
England; VisitBritain/VisitEngland (DCMS 2021).

Znacnou nevyhodou vyse uvedeného ¢lenéni je pfekryv mezi sektory DCMS, protoZe definice
jednotlivych sektort se vyvijeli izolované. Vlada Spojeného kralovstvi (DCMS 2021) v tomto
sméru uvadi pfiklad kulturniho sektoru definovaného pomoci kédu SIC, které jsou témér
vSechny obsazené v ramci kreativniho primyslu. V sou¢asné dobé DCMS ve svych studiich
stavi na pavodni definici kreativnich pramysla jako prdmyslovych odvétvich, ,ktera maji svuj

puvod v individualni kreativité, dovednostech a talentu a ktera maji potencial pro vytvareni
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bohatstvi a pracovnich mist prostfednictvim generace a vyuzivani duSevniho vlastnictvi*
(Creative Industries Mapping Documents 2001, s. 5), ale je vice zaloZzeno na ,kreativni
intenzité“ odveétvi. Pododvétvi kreativnich primysli definovanych SIC kody se Castecné
prekryvaji nejenom s definicemi DCMS pro kulturni sektor, ale také pro digitalni sektor a sektor
cestovniho ruchu. Miru tohoto pFekryti se musi ve studiich odhadovat, aby nedochazelo
k duplicitnimu scitani. Odhad se déla podle toho, které kody SIC se objevuji ve vice sektorech.
Nasledné vSechny jedinec¢né SIC mohou byt agregovany, aby se ziskal celkovy pocet bez
prekryvani (DCMS 2021).

Némecko

V Némecku se ministerstva hospodafstvi 16 spolkovych zemi shodla na nasledujici definici
KKO: ,Kulturni a kreativni prdmysly (orig. Kultur- und Kreativwirtschaft) zahrnuji ty kulturni
a kreativni spolecnosti, které jsou pfevazné komeréné orientované a zabyvaji se tvorbou,
vyrobou, distribuci a/nebo medialnim Sifenim kulturniho/kreativniho zboZzi a sluzeb” (BMWK
2009, s. 3). Némecka definice je kompatibilni jak s evropskou zakladni definici Evropské

komise, tak s celosvétovym referenCnim modelem a konceptem britskych Creative Industries.

Makroekonomicka perspektiva KKO v Némecku byla zpracovana v roce 2009 tehdejSim
Ministerstvem hospodarstvi a ochrany klimatu (BMWK: Gesamtwirtschaftliche Perspektiven
der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland 2009), pfiemz se soustfeduje vice na
analyzu dilich trhi KKO nez na ¢lenéni odvétvi kultury a kreativniho pramyslu. Pro analyzu
trhu vyuziva tfidéni statistickych podskupin dil€ich trhu, a to dle klasifikace NACE (rev. 1,
2003) do patého mista (Tab. 4). Kazdoro&né probiha aktualizace vyro¢ni monitorovaci zpravy,
ktera se zabyva stavem a perspektivami kulturniho a kreativniho primyslu v Némecku, a to
v oblastech hudba, knihy, uméni, film, vysilani, scénicka uméni, design, architektura, tisk,
reklama, software/hry. Dvanacta oblast nazvana ,ostatni“ zahrnuje odvétvi, ktera nemohou
byt pfifazena k jednomu z téchto jedenacti dil€ich trhu kultury a kreativnich pramyslu (napf.
fotografické laboratofe nebo tlumocnici na volné noze) (Cultural and Creative Industries

Monitoring Report 2020). Nasledujici tabulka dil€ich trhd KKO je volné pfelozena z originalu:

Tab. 4: Clenéni diléich trhd KKO v Némecku

1. Hudebni pramysil

Nezavisli hudebnici, skladatelé 92.31.5
Hudebni a tanec¢ni soubory 92.31.2
Vydavatelé nahranych zvukovych nosi¢l a hudebni vydavatelstvi 22.14.0
*Promotér divadla/koncertl 92.32.1
*Provoz divadel, oper, divadel atd. 10 % (SVB) 92.32.2
*Dalsi podplrné kulturni a zabavni sluzby 92.32.5
Maloobchodni prodej hudebnich nastroju a hudby 52.45.3
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2. Knizni trh

Nezavisli spisovatelé 92.31.6
Vydavani knih 22.11.1
Maloobchodni prodej knih 52.47.2
3. Trh s uménim

Nezavisli vytvarni umélci 92.31.3
Obchod s uménim (odhad) 20 % (UST, SVB) 52.48.2
Muzejni obchody (odhad) a umélecké vystavy 8 % (SVB) 92.52.1
4. Filmovy pramysl

*Nezavisli jevistni umélci 92.31.7
Filmova, televizni a video produkce 92.11.0
Puj¢ovna filmu a poskytovatelé videoprogrami 92.12.0
Kina 92.13.0
5. Vysilani

Organizace vysilani, vyroba rozhlasovych a televiznich programu 35 % (SVB) 92.20.0
6. Trh scénickych uméni

*Nezavisli jevistni umélci 92.31.7
Nezavisli umélci 92.31.8
Divadelni soubory 10 % (SVB) 92.31.1
*Promotér divadla/koncertd 92.32.1
*Provoz divadel, oper, divadel atd. 10 % (SVB) 92.32.2
Variety a kabarety 92.32.3
*DalS$i podplrné kulturni a zabavni sluzby 92.32.5
Tanecni Skoly 92.34.1
Ostatni kulturni/zabavni zafizeni (cirkus, akrobaté, loutkové divadlo) 92.34.2
7. Design

Primyslovy design 74.20.6
Produkt/méda/graficky design 74.87.4
*Komunikacni design / reklamni design 74.40.1
8. Trh architektury

Architektonické kancelare pro pozemni stavitelstvi a interiérovy design 74.20.1
Architektonické kancelafe pro mistni, regionalni a statni planovani 74.20.2
Architektonické kancelafe pro zahradni a krajinafsky design 74.20.3
9. Trh s tiskem

Nezavisli novinafi 92.40.2
Korespondence a zpravodajské kancelare 92.40.1
Vydavani adresaru 22.11.2
Vydavatelé novin 22.12.0
Vydavatelé ¢asopisu 22.13.0
RuUzna vydavatelstvi 22.15.0
10. Reklamni trh

*Reklama / reklamni design a tvorba 74.40.1
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Reklama / zprostfedkovani reklam 74.40.2
11. Softwarovy/herni pramysl

Vydavani softwaru 72.20.1
Konzultace a vyvoj softwaru 72.20.2
(-) Ostatni

Nezavisli restauratofi 92.31.4
Knihovny/archivy 8 % (SVB) 92.51.0
Provoz pamatek 8 % (SVB) 92.52.2
Botanické a zoologické zahrady a pfirodni parky 8 % (SVB) 92.53.0
Poutové obchody a zabavni parky 92.33.0

Pozn.: *Dil&i trhy pfidélené nékolikrat
SVB = orig. Beschéaftigtenstatistik, statistika zaméstnanosti (procentni podil),
UST = orig. Umsatzsteuerstatistik, statistika dané z obratu (procentni podil).

Zdroj: Cultural and Creative Industries Monitoring Report (2020)

V ramci monitorovacich zprav (napf. Cultural and Creative Industries Monitoring Report 2020)

se sleduji socio-ekonomické indikatory dil¢ich trhd, resp. KKO:

e pocet spole¢nosti/podnikatelt (Unternehmen),

o trzby (Umsétze),

e vydélecné ¢inné osoby (Erwerbstétige),

e trzby dle velikostni kategorie (UmsatzgréRenklassen),

e nezavisli umélci (Selbsténdige Kiinstler und Kiinstlerinnen),

e umélci na volné noze (Freiberufliche Kiinstler und Kiinstlerinnen).

Pribézné jsou zaznamenavany a dokumentovany pokroky a zmény i stavajici potencial

kulturnich a kreativnich pramysla ukazateli jako:

e pfidana hodnota KKO na celkové pfidané hodnoté (v EUR),
e podil KKO na HDP (v %),

e zaméstnanost v KKO.
Slovensko

Ministerstvo kultury Slovenské republiky (dadle MK SR) ve smyslu zakona o statni statistice
provadi kazdoro¢né statni statistické zjiStovani v oblasti kultury prostfednictvim vykazu Kult,
které se tykaji oblasti: Galerie, Muzea, Knihovny, Divadla, Hudba (Hudebni télesa a umélecké
soubory, Vefejné akce profesionalni hudebni kultury, Vyroba a distribuce zvukovych zaznami
hudebnich dél), Audiovize, Rozhlasové vysilani, Televizni vysilani, Vydavani periodického
tisku, Vydavani neperiodickych publikaci, Kulturné-osvétova Cinnost, Astronomicka zafizeni,
Cirkve a nabozenska spole€enstvi, Ochrana pamatkového fondu, Multimedialni pramysl,
Specializované designérské Cinnosti, Kultura narodnostnich mensin. Statistické zjisStovani se

fidi programem statnich statistickych zjiStovani, ktery sestavuje Statisticky ufad Slovenské
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republiky v soucinnosti s MK SR na obdobi tfi let. Program statnich statistickych zjiStovani se
vydava vyhlaskou (MK SR 2020). Analytickym utvarem MK SR je Institut kulturnej politky
(IKP), ktery poskytuje analyzy a prognézy.

Podsystémem narodnich uétd je Satelitny Gcet kultury a kreativneho priemyslu (SU KKP SR)
(Infostat 2022). Specifikum chapani KKO na Slovensku je jiz v odliSném oznaceni kulturnich
a kreativnich odvétvi, ktera pojmenovava jako ,kultdra a kreativny priemysel®. Ve Strategii
kultury a kreativniho primyslu SR 2030 (MK SR 2022, s. 15) se argumentuje tim, zZe je
,nejednoznacné pochopeni pfinosu téch ¢asti kultury, které maji ekonomicky potencial ...
zduraznili jsme pojem kreativni primysl, ktery na hospodarské aspekty explicitné odkazuje.”
Na oficialnich webovych strankach MK SR a v dokumentech vSak stale nalezneme pojem
kulturni priimysl. Nicméné, inspiraci pro vznik slovenského Satelitniho u¢tu KKP byla rozsahla
Zprava o stave a potencialu kreativniho primyslu na Slovensku (Lipnicka a kol. 2013). Studie
se podrobné vénuje vymezeni kreativniho sektoru a moznosti jeho mapovani ve specifickych
podminkach Slovenska, pficemz vychazi ze zahraniénich klasifikaci a zkusenosti. S ohledem
na zaveéry studie vznikla doporu€eni ohledné komplexniho vnimani a propojeni tradi€nich
oblasti kultury s rozvojem kreativniho sektoru a turismu, a rovnéz diirazny apel na Statisticky
urad SR na pijeti doporuéeni ze zavéreéné zpravy ESSnet-Culture (2012). Ve vysledku SU
KKP SR metodicky i obsahové vychazi ze zminéné zavéreCné zpravy, zejména
v tfisektorovém ¢€lenéni KKP na (1) kulturni jadro, (2) kulturni primysl a (3) kreativni primysil
(Tab. 5) vychazejici z tfidni klasifikace NACE v ESSnet-Culture. Uplna pieloZzena verze
véetn& nazvu tfid dle Klasifikace ekonomickych &innosti CZ-NACE (CSU 2008) je sou&asti
PFilohy 2.

Tab. 5: Clenéni KKO na Slovensku

(1) Kulturni jadro: NACE

Kulturni dédictvi, archivy a knihovny 91.01, 91.02, 91.03

Vizualni uméni 90.03, 74.20

Scénické uméni 90.01, 90.02, 90.04

RemeslIna vyroba N/A

Umélecké vzdélavani 85.52

(2) Kulturni prumysil: NACE

Literatura a tiStena media 58.11, 58.13, 58.14, 63.91, 47.61, 47.62, 74.30
Hudba, audiovize a multimédia 59.11,59.12,59.13, 59.14, 59.20, 60.10, 60.20, 47.63, 58.21
(3) Kreativni prumysi: NACE

Design 74.10

Architektura 71.11

Reklama 73.11

Zdroj: MK SR (2019), prelozeno dle CSU (2008)
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SU KPP ve vysledku poskytuje tdaje o sektoru KKO z pohledu i) jeho odvétvi, ktera definuje
jako jednotky poskytujici sluzby KKO a ii) z pohledu produktd souvisejicich s KKO, ktera
reprezentuji vyrobky a sluzby KKO vyprodukované véemi odvétvimi ekonomiky. Cilem SU
KKP SR je na zakladé existujicich zdroju odhadnout, jaka je ekonomicka vyznamnost sektoru
KKO z pohledu celkového hospodéfstvi Slovenska. Ve vystupech SU KKP SR je dopad KKO
na celou ekonomiku posuzovany na zakladé vlivu produkce, resp. pfidané hodnoty KKO (jen

produkty KKO), a to prostfednictvim ekonomickych ukazatelu:

e pfidana hodnota (PH): pfidana hodnota v sektoru KKO (v EUR, v %), podil PH oblasti
KKO na pfidané hodnoté celé ekonomiky (v %), podil PH oblasti KKO na pfidané
hodnoté celého sektoru KKO (v %),

e HDP: HDP v sektoru KKO (v EUR), podil HDP oblasti KKO na HDP celé ekonomiky
(v %), podil HDP oblasti KKO na HDP celého sektoru KKO (v %), vyvoj PH a HDP,

o zaméstnanost v sektoru KKO: celkova zaméstnanost v KKO (absolutni pocet),
zaméstnanost dle oblasti KKO (absolutni pocet),

e import, export a saldo zahrani¢niho obchodu v KKO (v EUR),

o zdroje financovani KKO.

1.2.3 Sledované indikatory a dostupné zdroje pro mapovani

V nasledujici kapitole jsou za zakladé zahraniCni evidence vybrany nékteré relevantni
ekonomické indikatory pro sledovani KKO a inspirativni souhrn dostupnych zdroji dat pro

mapovani ekonomickych pfinost KKO.

Zaméstnanost: Zaméstnanou osobou se rozumi osoba ve véku 15 let a vic, ktera vykonava
praci b&éhem referenéniho tydne/mésice/kvartalu nebo roku. Dale, osobu spadajici pod oblasti
KKO metodologicky charakterizuje ESSnet-Culture (2012) jako osobu, ktera:

. ma kulturni povolani a pracuje v kulturnim sektoru,
. ma kulturni povolani a pracuje mimo kulturni sektor,
. ma nekulturni povolani a pracuje v kulturnim sektoru.

Zakladni zdroje pro mapovani zaméstnanosti: S¢itani lidi, domu a bytl, doplnéné napf. o data
z administrativnich registrii (48etni vykazy — OSVC, podnikatelé nezapsani v obchodnim
rejstiiku, podnikatelské subjekty, jednotky zafazené do sektoru vefejné spravy), aj. Statistiky
za zaméstnanost v KKO by mély byt zvefejnény kazdoro€né, optimalné na zakladé vypoctu

priméru Ctvrtletnich dat.

Vyhodnoceni zaméstnanosti, pfiklad: Ve Velké Britanii, v pododveétvi kreativnich pramyslu

(jako je vydavatelstvi nebo architektura) je zaméstnani bézné povazovano za kreativni, pokud
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vice nez tficet procent jeho zaméstnancu déla to, ¢emu fikame ,kreativni povolani“ (napf. to
mohou byt designéfi, producenti nebo vyvojafi her). Aby mohla byt odvétvi soucasti
kreativnich prdmysli, musi splfovat i dalSi prahova kritéria (DCMS 2016). Podstatnou
nevyhodou britského pfistupu, je nezohlednéni kreativnich povolani mimo kreativni pramysly,
¢imz se ztraci pfidana hodnota ,kreativniho® v Sir§i ekonomice (DCMS 2021). V pfipadé vyse
zminéné charakteristice zaméstnané osoby v kulturnim sektoru dle ESSnet-Culture jsou
kulturni povolani mimo kulturni sektor zohlednény v Sir§i ekonomice, coz zvyrazfuje vyznam

zakladnich zdroju dat napf. z oficialnich statistik jako je cenzus.

Zakladni udaje o zaméstnanosti mohou byt, jak ukazuje pfiklad Némecka, doplnéna napf.
o kmenové zaméstnance, zaméstnance podléhajici odvodum na socialnim zabezpedeni,
osoby v zaméstnani na &asteény Uvazek, OSVC. Ukazatelem trhu prace v KKO je napt. také

pocet pracovnich mist v jednotlivych oborech.

Pfidana hodnota (PH) je jednim z kliCovych ekonomickych ukazatel(l, ktery se napf. ve
vztahu srovnani s ostatnimi sektory narodniho hospodarstvi. PH se sleduje ve vSech
analyzovanych zahraniénich pfikladech. Na Slovensku v ramci SU KKP znaéi rozdil produkce
KKO a k ni vyCislené mezispotfeby (naklady na spotfebované energie, produkty a sluzby)
vSech odvétvi ekonomiky. Konkrétnimi indikatory jsou pak pfidana hodnota v sektoru KKO (v
EUR/CZK, v %), podil PH oblasti KKO na pfidané hodnoté celé ekonomiky (v %), podil PH
oblasti KKO na pfidané hodnoté celého sektoru KKO (v %).

S pfidanou hodnotu Uzce souvisi HDP jako soucet pfidané hodnoty KKO a Cistych dani
z produktl KKO. Vypoc¢tem dostaneme HDP v odvétvi KKO (v EUR/CZK), podil HDP oblasti
KKO na HDP celé ekonomiky (v %), podil HDP oblasti KKO na HDP celého sektoru KKO
(v %), vyvoj PH a HDP (v EUR/CZK). V Némecku je hruba pfidana hodnota, podil na HDP
spolu s celkovym obratem KKO zakladnimi ukazateli ekonomického pfinosu KKO pro
narodni ekonomiku, tzv. tfi Cisla”. Po britském vzoru jsou dalSimi doplfikovymi daty napf.
velikostni kategorie podniku a jejich podil na ekonomice, podil kreativnich start-upl na jejich

celkovém poctu, podil KKO jako soucasti jinych podniku, lokalizace KKO.

Zakladni zdroje dat pro mapovani PH, HDP: Scitani lidi, domd a bytd (napf. udaje
0 zaméstnanosti, pfijmech, vydajich domacnosti), registry ekonomickych subjektl (velké
a malé nefinan¢ni podniky, neziskové organizace slouzici domacnostem, rozpoctové
a prispévkové organizace), udaje Financni zpravy, statistiky Narodni banky, systém
Narodnich uctd, ale také vefejné dostupné udaje online (u€etni uzavérky, vyro€ni zpravy,

ro¢enky) aj.

Podle britskych zku$enosti jsou neméné dllezitymi alternativnimi zdroji dat pro mapovani

ekonomického pfinosu KKO organizace, sdruzeni, instituty a asociace pusobici pfevazné na
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narodni urovni. Jedna se napf. o ACE (narodni rozvojova agentura Arts Council England), BFI
(Britsky filmovy insitut a jejich reporty), Historic England (se seznamem narodniho dédictvi
Anglie, ktery obsahuje napf. pamatkové chranéné budovy, zahrady, vraky lodi atd.), Visit
Britain (reporty z oblasti cestovniho ruchu), NESTA (inovacni agentura). DalSim pfikladem je
Némecko, kde pro analyzu dil€ich oblasti KKO jsou kromé oficialnich zdroja vyzivany také

kvalitativni hodnoceni trendu a vyzev od fady vybranych oborovych sdruzeni.

1.2.4 Shrnuti

Narodni vymezeni KKO ve vSech sledovanych pfipadech zodpovida mezinarodni klasifikaci
dle NACE, co umoznuje narodni i mezinarodni srovnani sledovanych socio-ekonomickych
indikatord KKO. V nasledujicich bodech zdrazriujeme nejdllezitéjSi poznatky ze
zahrani¢nich pfipadovych studii, a to s ddrazem na vymezeni, mapovani a sledované
indikatory KKO:

v’ Sjednoceni narodni klasifikace je nezbytnym predpokladem pro Uéely mezinarodniho
srovnani.

v’ Prekryvy odvétvi KKO jsou do jisté miry pfirozené a zalezi na nastaveni/zafazeni odvétvi
KKO na narodni urovni.

v Na urovni EU jsou data srovnatelna v ramci metodiky Essnet Culture. Na narodni Urovni je
mozné specifikovat odvétvi KKO dle NACE az do patého mista (Némecko).

v’ Vyuziti oficidlnich statistik a zdroju je klicové pro presnost vysledku.

<

Mapovani potfeb ve spolupraci s asociacemi je praxi i v zahranici.

v Vyhodnoceni a distribuce dat za KKO probiha z oficialnich zdroji a v pravidelnych
intervalech.

v Sesbirani data a vysledky mapovani mohou byt zvefejnény a distribuovany formou

satelitniho uétu KKO (Slovensko) nebo na webovych platformach.

Nutno dodat, ze satelitni UCty jsou sice vykazované ve vicero zemich, ale jejich srovnatelnost
je omezena z duvodu rdznych definici odvétvi KKO a pfirazeni ekonomické Cinnosti dle NACE
pod rdzna odvétvi KKO. Vystupy narodnich satelitnich uc¢tl v8ak mohou najit vyuZiti napf. pfi

tvorbé narodnich strategii KKO.

1.3 Dostupné datové zdroje pro mapovani KKO v Cesku

Pro mapovani KKO v Cesku existuje nékolik dostupnych datovych zdroji nabizejicich
informace o dil€ich oblastech ¢i riznych aspektech spojenych s KKO. P¥i jejich mapovani je
dulezité kombinovat a propojovat data z rdznych zdrojd, sebranych na zakladé odliSnych
metodickych vychodisek, aby bylo mozné ziskat komplexni obraz o dané oblasti. Jedna se

predevsim o velkoobjemové datasety pokryvajici, v co nejvétsi mozné §ifi, vSechny subjekty
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KKO a zahrnujici pfedevS§im ekonomické udaje. Integrace téchto datovych zdroji spolu
s kvalitativnim Setfenim zaméfenym na organizaCni Udaje a udaje o potfebach subjektd,
pomaha identifikovat kliCové faktory, které pfispivaji k rozvoji KKO.

Ceskym statistickym afadem (dale jen CSU) a Narodnim informaénim a poradenskym
stfediskem pro kulturu (dale jen NIPOS). CSU a NIPOS poskytuje pozadovana statisticka data
v souladu se Zakonem o statni statistické sluzbé ¢. 89/1995 Sb., § 18 bezplatné omezenému
okruhu subjektt: Parlamentu, prezidentu republiky, viadé, Nejvy§Simu kontrolnimu Gfadu,
ministerstvdm a jinym spravnim Gfaddm, soudiim, Ceské narodni bance, Bezpe&nostni
informacni sluzbé, Statnimu zemédélskému intervenénimu fondu a organim uGzemni
samospravy. V souladu s pFislusnym ustanovenim § 18 mize CSU a NIPOS vypracovat

a poskytnout dalsi statistické informace na zakazku za cenu stanovenou dohodou.

Nasledujici podkapitoly poskytnou podrobny popis dostupnych dat CSU a NIPOS

a vyuzitelnych pro mapovani KKO.

1.3.1 Cesky statisticky aurad (CSU)

Pokud se zaméfime na vykazy v gesci NIPOS, kliCovym zdrojem dat pro mapovani KKO je
tzv. P501 Roc¢ni vykaz ekonomickych subjektl vybranych produkénich odvétvi. Tento vykaz
je sbiran s roéni periodicitou a pokryva Sirokou $kalu ekonomickych a finan¢nich udajd za
firmy v produkénich odvétvich. Je nejvyznamnéjSim zdrojem statistickych dat za

zaméstnanost, trzby, pridanou hodnotu a mzdy v KKO.
Ugel statistického zjist'ovani: zisk nekonsolidovanych tdajd o finanénich ukazatelich podle
Ceskych uc€etnich standardl a pro spInéni povinnosti vyplyvajici z ¢l. 4 nafizeni Evropského

parlamentu a Rady (EU) €. 2019/2152 (podrobné viz https://www.czso.cz/csu/vykazy/p-5-01-

rocni-vykaz-ekonomickych-subjektu-vybranych-produkcnich-odvetvi psz 2021):

- vytvoreni strukturalni statistiky vydélkd a nakladd prace, v platném znéni

- propocCet uplnych sestav makroekonomickych ukazatell v ramci ro€nich narodnich uctu, pro
vyhodnoceni celorocniho ekonomického vyvoje ve vybranych odvétvich vCetné strukturalnich

zmén odvétvového i vécného charakteru

- sestaveni regionalnich priifez(i a U&td a pro dal$i analytické Ggely, pro potfeby Ceské
narodni banky, vladnich, regionalnich, hospodaiskych a spoleCenskych instituci, pro potifeby

Evropské unie, mezinarodnich organizaci a pro informovani vefejnosti.
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Charakteristika zjiStovanych ukazatell (vybér ve vztahu ke KKO):

e charakteristika ekonomického subjektu a doplfiujici informace (ICO, nazev, adresa
ustredi, ekonomicka aktivita), identifikace subjektu se zahrani¢ni u€asti

e pocet pracovnikl ve fyzickych osobach a prepoc¢teny na osmihodinovou pracovni dobu

¢ finanéni ukazatele ve statistickém ¢lenéni (vynosy, naklady, aktiva, pasiva)

e trzby za prodej vlastnich vyrobku a sluzeb

e mzdy a ostatni osobni naklady

o (Cisty obrat za u€etni obdobi

o dlouhodoby hmotny a nehmotny majetek strukturovany dle uzemi

o finanéni aktiva netto, pasiva, struktura vybranych finanénich aktiv podle institucionalnich

sektord

Pokryti odvétvi podle CZ-NACE (jednotky se zpravodajskou povinnosti relevantni pro KKO)
CZ-NACE 49 az 53, 58 az 63 (doprava a skladovani, informacni a komunikaéni ¢innosti),
CZ-NACE 64 az 66 (penéznictvi, pojiStovnictvi — pouze ekonomické subjekty uétujici jako
podnikatelé), CZ-NACE 68 az 96 (ostatni sluzby, vyzkum a vyvoj, vefejna sprava,
zdravotnictvi, vzdélavani). Pro ucely mapovani KKO a zajisténi kompatibility statistickych
udajd mezi kulturnimi a kreativnimi odvétvimi je vhodné pouzit nize uvedeny vybér ukazatelu
(Tab. 6).

Tab. 6: Klicové ekonomické ukazatele pro mapovani kreativnich odvétvi a jejich
socioekonomického pfinosu z vykazu P5-01

P5-01 kéd P5-01 nazev

A015 Byl Vas ekonomicky subjekt (pravnicka/fyzicka osoba, organizacni sloZka statu)
ve sledovaném obdobi ekonomicky aktivni/vyvijel €innost? (ANO, NE)

A022C01 Primérny evidencni pocet pracovnikl ve fyzickych osobach
A024a01 Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb

Pfidana hodnota v tis. K&*
A022C05 Mzdy - bez ostatnich osobnich nakladu (v tis. K&)

Ekvivalent trzeb z prodeje vyrobki a sluzeb:
A024A461 Cisty obrat za G¢etni obdobi

*Bézna soucast firemnich Vykazl ziskl a ztrat; nesbira se ale pfimo v P5-01, proto nema kéd. Firmy v
asociacich ji mohou reportovat pfimo. Ekvivalentem je vypocet z ukazatelll vykazu P5-01 nasledovné:

PH = Trzby za prodej vlastnich vyrobku a sluzeb + Zména stavu zasob vlastni ¢innosti + Aktivace +
Obchodni marze) - Vykonova spotieba

Zdroj: vlastni zpracovani

Pramérny evidencni pocet pracovniki ve fyzickych osobach je kliCovym ukazatelem

zaméstnanosti pro vSechna odvétvi KKO diky porovnatelnosti: tento ukazatel je k dispozici
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pro vSechny zpravodajské jednotky (firmy, instituce) napfi€ odvétvimi vCetné vefejného
sektoru. Pokryva v8echny pracovniky — tedy zaméstnance, majitele firem, osoby samostatné
vydéle¢né &inné. Na druhou stranu vyraznou nevyhodou je nadsazeni poc¢tu pracovnikd.
Napfiklad zamé&stnanci pracujici pouze na ¢astecny uvazek jsou zapocitani v plném rozsahu
jako fyzické osoby bez zohlednéni vySe jejich Uvazku. To je problematické zejména v pfipadé
mikrofirem, které tvofi rozhodujici ¢ast subjekt( v kreativnich odvétvich. Z tohoto dlvodu je
dalezité doplnit tento ukazatel prlmérnym evidenénim pocétem pracovnik(l prepoétenym na

osmihodinovou pracovni dobu, ktery vSak neni k dispozici pro néktera kulturni odvétvi.

Trzby za prodej vlastnich vyrobka a sluzeb jsou nejdllezitéjSim finanénim ukazatelem
celkového socioekonomického vyznamu KKO rovnéz z dlvodu porovnatelnosti: jsou
dostupné pro komercni subjekty v kreativnich odvétvich i vefejné instituce v kulturnich
odvétvich. Ukazatel pokryva trzby realizované vlastni jadrovou ekonomickou ¢innosti, nikoli
zisky plynouci napf. z kurzovych rozdild, kapitalovych pfijmd z prodeje dlouhodobého
hmotného majetku, pfijmud plynoucich z pronajmu nemovitosti, vynosl akcii a dalSich zdroju

trzeb.

Pridana hodnota je druhym stéZejnim ukazatelem socioekonomického vyznamu KKO.
Zasadnim problémem je v3ak nedostupnost ukazatele pro vefejné instituce v kulturnich
odvétvich, a proto je uc€elné pfidanou hodnotu pouzit pro zjisténi podilu KKO na tvorbé
hrubého domaciho produktu dle vyrobkové metody (soucet pfidané hodnoty institucionalnich
sektorl/odvétvi a Cistych dani na produkty). Pfidana hodnota je zjednodusSené financni
hodnotou, kterou firma pfida k externé nakoupenym vyrobkim a sluzbam a ziska na trhu
formou prodeje. Dvé kli€ové slozky pfidané hodnoty pfedstavuji mzdy a zisk. Pfidana hodnota
na zaméstnance predstavuje také stéZejni ukazatel produktivity prace nebot umozhuje odlisit
firmy s vysokou kvalifikaéni naro€nosti produkce a vysokou pfidanou hodnotou od rutinnich
a standardizovanych ekonomickych &innosti, byt jsou formalné klasifikovany jako soucast
sektoru KKO.

Mzdy bez ostatnich osobnich nakladu jsou kli€ovym ukazatelem pfinosu KKO pro lokalni
a regionalni socioekonomicky rozvoj. Oproti pfidané hodnoté neobsahuji zisk (vysledek
hospodafeni za ucetni obdobi), ktery mize byt pfinejmensim z Casti pfeveden do jiného
regionu Ci statu formou repatriaci nebo jinych ucetnich operaci. Ro¢ni mzdové naklady jsou

z velké Casti vyplaceny zaméstnancum ve meésté/regionu, kde sidli provozovna dané firmy.

Cisty obrat za Giéetni obdobi zahrnuje velmi $iroké spektrum pfijma firmy, je soudtem trzeb
z prodeje vyrobkUl a sluzeb, ostatnich provoznich vynosu, vynost z dlouhodobého finanéniho
majetku (podily aj.), vynosovych urokl( a ostatnich finanénich vynosu. Tento ukazatel je

definovan jako vySe vynosl snizena o prodejni slevy a predstavuje doplrikovy ukazatel
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k trzbam za prodej vlastnich vyrobku a sluzeb. Je obtizngjsi jej interpretovat a mize téz
mezirocné vyrazné kolisat, nebot’ kromeé pfijmu z vlastni (jadrové) ekonomické €innosti firmy
zahrnuje mnoho dalSich typu pfijmu (Casto jednorazovych), mezi které patfi napf. vynosy
z finan€niho majetku (dluhopisli, akcii aj.), prodej €i pronajem dlouhodobého hmotného

majetku (napf. budovy) aj.

Vykaz P5-01 se ¢leni na fadu Casti. Zakladem vykazu je tzv. kmen spole¢ny pro vSechny
zpravodajské jednotky. DalSi variace (tzv. vlozky) jsou zaméfeny na pokryti jednotlivych
odvétvi nebo velikostnich kategorii firem. Tab. 7 poskytuje pfehled relevantnich ukazatelu,
které Ize vyuzit pro mapovani socioekonomického pfinosu KKO. Zakladem je evidenéni pocet
pracovniku, mzdy, trzby za vyrobky a sluzby a dalsi finan¢ni ukazatele, které jsou zdrojem pro
vypocet pfidané hodnoty. Ostatni ukazatele (napf. detailni ¢lenéni trzeb za jednotlivé druhy

vyrobk( a sluzeb) Ize vyuzit pro podrobnéjsi odvétvové analyzy.

Tab. 7: Vykaz p5-01: kmen, varianty pro velikostni kategorie firem a odvétvové slozky

P5-01 kmen

A015 Byl Vas ekonomicky subjekt (pravnicka/fyzicka osoba, organizacni slozka statu) ve
sledovaném obdobi ekonomicky aktivni/vyvijel ¢innost? (ANO, NE)

A022C01 Priamérny evidenéni pocet zaméstnancu ve fyzickych osobach
A022C05 Mzdy - bez ostatnich osobnich nakladu (v tis. K¢)

A0580103 Identifikace subjektu se zahraniéni kapitalovou ucasti; podil na zakladnim kapitalu v %
bez desetinnych mist

P5-01 Velké jednotky a stfedni jednotky, které piekroli alespon jednu z nasledujicich hrani¢nich
hodnot: Aktiva 800 mil. K&, Obrat 370 mil. K&, Pocet zaméstnancu 250 (relevantni téz pro malé
jednotky)

A024a01 Trzby z prodeje vyrobki a sluzeb

A025a01 Vykonova spotieba

A025a018  Zména stavu zasob vlastni ¢innosti

A025a019  Aktivace

A025a24 Osobni naklady

P501 mikrofirmy

A024b011  Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb

A025c021 Naklady vynalozené na prodané zbozi

P501 NACE 58-63

Struktura trzeb z prodeje vyrobk( a sluzeb a struktura zasob (v tis. K&)

A050a012  Vydavani knih

A050a022  Vydavani adresarl a jinych seznamu

A050a032  Vydavani novin (v€etné reklamnich; jsou vydavany nejméné cCtyfikrat tydné v tiSténé
nebo elektronické formé v&etné internetu)

A050a042  Vydavani Casopisli a ostatnich periodickych publikaci (jsou vydavany méné nez
Ctyfikrat tydné v tisténé nebo elektronické formé véetné internetu)

A050a052 Ostatni vydavatelské sluzby (sluzby v oblasti vydavani tiskovin [napF. pohled(, obrazd,
fotografii, kalendarl, postovnich znamek, reklamnich tiskovin] a ostatniho on-line
obsahu a licenéni sluzby)

A050a062 Pocitatové hry, na fyzickém nosici (vydavani softwaru)
A050a072 Pocitacové hry, stazitelné z internetu (vydavani softwaru)
A050a082 On-line hry (vydavani softwaru)
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A050a092 Licené&ni sluzby k pravu uzivat poCitacové hry
A050al172 Originaly pocitacovych her

A050a342 Sluzby reklamnich agentur

P501 NACE 71

Struktura trzeb z prodeje vyrobkul a sluzeb a struktura zasob (v tis. K&)

A050a012 Plany a vykresy pro architektonické ucely

A050a022  Architektonické sluzby tykajici se projektd bytovych budov
A050a032 Architektonické sluzby pro projekty nebytovych budov

A050a042  Architektonickeé sluzby tykajici se rekonstrukci historickych staveb
A050a052 Architektonické poradenské sluzby tykajici se stavebnich projektu
A050a062 Urbanistické planovani

A050a072 Uzemni planovani venkova

A050a082 Projektové planovani uzemi

A050a092  Sluzby v oblasti krajinarskeé architektury, kromé poradenstvi
A050a102 Poradenské sluzby v oblasti krajinafské architektury

P501 NACE 73

A050a012 Komplexni reklamni sluzby

A050a022 Pfimy marketing a sluzby reklamni posty

A050a032  Vyvoj reklamy

A050a112 Prazkum trhu: kvalitativni zjiStovani

A050al122 Prizkum trhu: kvantitativni ad-hoc zjistovani

A050a132 Prazkum trhu: kvantitativni nepfetrzité a pravidelné zjistovani
A050al142 Prizkum trhu, jiny nez zjistovani

A050a152 Ostatni prizkum trhu

A050a162 Prizkum vefejného minéni

A050a192 Plany a vykresy pro architektonické ucely

Pozn.: Tuéné oznaceny jsou kli¢ové ukazatele, které Ize shirat pro vSechny kategorie firem i odvétvi.

Zdroj: https://apl.czso.cz/pll/vykwww/vyk1216?xrokzpr=2022&xid_setreni=2381&xid_htm|=2809&xhledat=

1.3.2 Narodni informacni a poradenské stredisko pro kulturu (NIPOS)

NIPOS, konkrétné utvar Centrum informaci a statistik kultury (dale jen CIK) z povéfeni
Ministerstva kultury Ceské republiky (MK) zabezpe&uje statni statistickou sluzbu za celou
oblast kultury na z&kladé zakona Cis. 89/1995 Sb., o statni statistické sluzbé. Pfedmétem
statistiky kultury je zjiStovani udaju o €innosti kulturnich zafizeni zfizovanych ministerstvem
kultury, dalSimi organy statni spravy, kraji, obcemi a mésty, obCanskymi sdruzenimi dle
zakona 83/90 Sb., obecné prospé&Snymi spoleCnostmi, cirkvi, podnikatelskymi subjekty aj.
Jsou Setfeny nasledujici obory: audiovizualni dila, divadlo, galerie, muzea a pamatniky,
hudebni soubory, hvézdarny, planetaria a astronomické pozorovatelny, vefejné knihovny,
pamatkové objekty zpfistupnéné za vstupné, ¢innost kulturnich domu a stfedisek, vydavatelé
neperiodickych publikaci a periodického tisku, v€. jimi vydavané produkce, vystavni ¢innost

v oblasti profesionalniho vytvarného uméni a architektury a provozovatelé festivald.

Sbér dat probiha pomoci statistickych vykazu, které jsou rozesilany kazdoro¢né na jednotlivé

zpravodajské jednotky (dale jen ZJ), jenz maiji na zakladé vyhlaSeného Programu statistickych
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zjiStovani zpravodajskou povinnost (Tab. 8). KaZdoro¢né je seznam oslovovanych ZJ
aktualizovan, a to kvuli nové vzniklym anebo i zaniklym subjektim. Vykazy o neperiodickych
publikacich a o periodickém tisku zpracovava Narodni knihovna na zakladé povinnych vytiskl
(Tab. 9).

Tab. 8: Respondenti — zpravodajské jednotky (ZJ) (dle zakona €. 89/1995 Sb.)

e Kult (MK) 01-01 DIVADLA
CZ-NACE 90.01 (scénicka uméni),
CZ-NACE 90.02 (podpurné ¢innosti pro scénicka uméni),
CZ-NACE 90.04 (provozovani kulturnich zafizeni).

e Kult (MK) 05-01 PERIODICKY TISK (zdroj: Narodni knihovna)
CZ-NACE 58.13 (vydavani novin),
CZ-NACE 58.14 (vydavani ¢asopisu a ostatnich periodickych publikaci).

e Kult (MK) 12-01 KNIHOVNY
CZ-NACE 91.01 (Cinnosti knihoven a archivu).

e Kult (MK) 14-01 MUZEA A GALERIE
CZ-NACE 91.02 (Cinnosti muzei).

e Kult (MK) 15-01 NEPERIODICKE PUBLIKACE (zdroj: Narodni knihovna)
CZ-NACE 58.11 (vydavani knih)

e Kult (MK) 17-01 PAMATKOVE OBJEKTY
CZ-NACE 91.03

e Kult (MK) 18-01 VYDAVATELE
CZ-NACE 58.11 (vydavani knih),
CZ-NACE 58.13 (vydavani novin),
CZ-NACE 58.14 (vydavani ¢asopisu a ostatnich periodickych publikaci).

e Kult (MK) 19-01 VYSTAVNI CINNOST v oblasti prof. vytvarného uméni a architektury
CZ-NACE 90.03 (umélecka tvorba).

e Kult (MK) 22-01 KULTURNE VZDELAVACI A ZAJMOVA CINNOST
CZ-NACE 85.52 (umélecké vzdélavani),
CZ-NACE 90.04 (provozovani kulturnich zafizeni),
CZ-NACE 94.99.2 (Cinnosti organizaci na podporu kulturni &innosti).

e Kult (MK) 23-01 FESTIVALY (divadelni, filmové, hudebni a tanecni)
CZ-NACE 90.01(scénicka umeéni),
CZ-NACE 90.02 (podpurné Cinnosti pro scénicka uméni).

e Kult (MK) 25-01 HUDEBNI TELESA
CZ-NACE 90.01 (scénicka uméni),
CZ-NACE 90.02 (podpurné ¢innosti pro scénicka uméni).
Zdroj: NIPOS

Tab. 9: Datové zdroje NIPOS

Kod Nazev

Kult (MK) 1-01 Ro¢ni vykaz o divadle

Kult (MK) 5-01 Roc¢ni vykaz o periodickém tisku

Kult (MK) 12-01 Ro¢ni vykaz o knihovné

Kult (MK) 14-01 Ro¢ni vykaz o muzeu a galerii (muzeu vytvarnych umeéni)
Kult (MK) 15-01 Roéni vykaz o neperiodickych publikacich

Kult (MK) 17-01 Ro¢ni vykaz o pamatkovych objektech s kulturnim vyuzitim
Kult (MK) 18-01 Roéni vykaz o vydavateli
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Kult (MK) 19-01 Roc¢ni vykaz o vystavni ¢innosti v oblasti profesionalniho vytvarného umeéni
a architektury

Kult (MK) 22-01 Rocéni vykaz o kulturné vzdélavaci a zajmové &innosti
Kult (MK) 23-01 Roéni vykaz o festivalech
Kult (MK) 25-01 Ro¢ni vykaz o hudebnich télesech

Zdroj: NIPOS

Pro sbér informaci smérem k mapovani KKO jsou vhodné ZJ a pfislusné datové zdroje:

Oblast KKO: I. KNIHY A TISK

Periodicky tisk - (Kult (MK) 5-01 Ro¢ni vykaz o periodickém tisku
Neperiodické publikace - Kult (MK) 15-01, Ro¢ni vykaz o neperiodickych publikacich
Vydavatelé - Kult (MK) 18-01, Ro¢ni vykaz o vydavateli

1.3.3 Satelitni ucet kultury

MK, jim povéfeny NIPOS a CSU spolupracovaly v ramci realizace Statni kulturni politiky na
léta 2009-2014 na sestaveni tzv. satelitniho uétu kultury (dale také jen SUK). Cilem vytvoreni
,=UCtu kultury je zmapovani vSech finan€nich tok( pfichazejicich do kultury z nejraznéjSich
zdrojl a stejné tak finanénich tok( z kultury vychazejicich. Uget by mél také ukazat droveri
a efektivnost hospodareni v jednotlivych oblastech, rozsah pouzitych pracovnich
a investi¢nich zdroju, vySi mezd a v neposledni fadé vyjadfit pomoci finan¢nich ukazatel(
vahu kultury v ekonomice. Prvni ovéfovaci verze satelitniho uctu kultury byla spusténa
v r. 2009 a v r. 2014 byla na zakladé nabytych zkuSenosti upravena metodika (,Systém uctu

kultury®).

Metodika z roku 2023 obsahuje zakladni vymezeni hlavni kulturnich oblasti, které je zalozené
na klasifikaci NACE, a popisuje zpUusob méfeni ekonomického a spoleCenského dopadu
kultury (viz Tab. 10).

Tab. 10: Seznam a definice ekonomickych &innosti SUK

Tradicni kulturni odvétvi

Oblast CZ-NACE Ekonomicka ¢innost
91.01 Cinnosti knihoven a archivil
91.02 Cinnosti muzei
S 91.03 Provozovém’ kuIFur_m’clh pam_e:xtek, his'torickych staveb
Kulturni dédictvi a obdobnych turistickych zajimavosti

Ostatni maloobchod s novym zbozim

47.78 (Cast) ve specializovanych prodejnach

47.79 (Cast) Maloobchod s pouzitym zbozim v prodejnach
90.01 Scénicka uméni
Scénicka uméni 90.02 Podpurné ¢innosti pro scénicka umeéni
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni
Vytvarna uméni 90.03 Umélecka tvorba
74.20 Fotografické Cinnosti
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Kultvur,m a ’umelecke 85.52 Umélecké vzdélavani
vzdélavani
0dd.14,15,16, 23,
Umeélecka femesla 25,31, 32,43 (vybrana umélecka femesla)
(Cast)
Kulturni primysly — audiovizualni a medialni sektor
Oblast CZ-NACE Ekonomicka €innost
58.11 Vydavani knih
58.13 Vydavani novin
58.14 Vydavani ¢asopisu a ostatnich periodickych publikaci
Knihy a tisk 74.30 Prekladatelské a tlumocnické &innosti
47.61 Maloobchod s knihami
47 62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym
‘ zbozim
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
59.20 Pofizovani z’vlf!(ovych nahravek a hudebni
Hudba vydavatelské Cinnosti
47.63 (50 %) Maloobchod s audio — a videozaznamy
59.11 Produkce filmu, videozaznama a televiznich programd
50.12 Postprodoukce film(, videozaznamu a televiznich
programd
Film a video 59.13 Distribuce film(, videozaznam a televiznich programu
59.14 Promitani filmu
77.22 Pronajem videokazet a disk
47.63 (50 %) Maloobchod s audio — a videozaznamy
Rozhlas 60.10 Rozhlasové vysilani
Televize 60.20 Tvorba televiznich programu a televizni vysilani
Videohry 58.21 Vydavani pocitatovych her
Kreativni pramysly — tvaréi sektor
Oblast CZ-NACE Ekonomicka ¢innost
Architektura 71.11 Architektonické &innosti
Reklama 73.11 Cinnosti reklamnich agentur
Design 74.10 Specializované navrharské Cinnosti

Zdroj: Systém uctu kultury, verze 2023, NIPOS

Pro mapovani KKO Ize vyuzit tyto oblasti SUK: Knihy a tisk, Hudba, Film a video, Rozhlas,

Televize, Videohry, Architektura, Reklama, Design.

Méreni ekonomické a spoleéenské dimenze kultury pomoci SUK

Systém uctu (soustava tabulek), jejichz struktura je harmonizovana Eurostatem, je nastrojem
pro sledovani finan€niho hospodareni v oblasti kultury. Soustava tabulek zachycuje razné
¢lenéné naklady a vydaje pfislusnych ¢innosti, zdroje jejich financovani, pocty zaméstnanca,
potfebu a tvorbu kapitélu atd. (viz PFiloha 3). Zpracovani vy$e zminénych ucti ma nasleduijici
zakladni cile. Pro narodni uroven poskytuje dilezité informace pro ekonomické a politické
rozhodovani tykajici se dané oblasti. Na druhou stranu vytvafi pfedpoklad pro mezinarodni
porovnavani, které je zakladem pro zhodnoceni vyznamu oblasti. Cilem vedeni téchto uctu je
zejména postihnout vSechny finanéni toky, které do kultury na jedné strané vchazeji a na

strané druhé z kultury vychazeji. Nemaly vyznam maji také informace o postaveni a vaze
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kultury v ekonomice jako celku. SUK je emitovan kaZdorodné zpravidla koncem mésice

kvétna.

Souc€asnym problémem, na ktery poukazuji zdjmové organizace v KKO, je nesoulad ve
vykazovanych Udajich v SUK v komparaci s vysledky vlastniho Setfeni. Tyto nesrovnalosti
vznikaji zejména kvuli nespravné vedenym NACE jednotlivych subjektd KKO. Opatfeni
vedouci ke komplexni Upravé zafazeni subjektl do pfislusnych NACE je zasadnim krokem

pro zpresnéni SUK.

1.3.4 Shrnuti

CSU je klisovym zdrojem dat pro mapovani KKO. Hlavnim vykazem, ktery se pouziva, je
Roc¢ni vykaz ekonomickych subjektd vybranych produkénich odvétvi (P5-01). Tento vykaz
poskytuje statisticka data o zaméstnanosti, trzbach, prfidané hodnoté a mzdach v kreativnich
odvétvich. Klicové ukazatele z vykazu pro mapovani KKO zahrnuji po€et pracovnikd, trzby za
prodej vlastnich vyrobkl a sluzeb, pfidanou hodnotu a mzdy. CSU poskytuje tyto data pro
analyzy a hodnoceni socioekonomického pfinosu kreativnich odvétvi. NIPOS je odpovédné
za zabezpedleni statni statistické sluzby pro oblast kultury na zakladé povéfeni Ministerstva
kultury. SUK nabizi moZznost méFeni ekonomického pfinosu KKO, jeho porovnani s ostatnimi
sektory ekonomiky a ziskani informaci o rozdilech mezi jednotlivymi obory KKO. Diky
opakovanému sbéru dat muze vzniknout datova (Casova) fada pro odhaleni novych trendd,

prilezitosti a hrozeb v KKO.
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2. Expertni doporué¢eni mapovani KKO v Cesku na narodni Grovni

Nastaveni metodiky mapovani na narodni Grovni byla konzultovéna se zastupci CSU, NIPOS
(CIK) a MK. Prubézné navrhy byly predstaveny zastupclim oborovych organizacich KKO.
Vystupem bude finalni souhrn mapovani dané oblasti KKO, ktery bude pouzit pro posileni
systematické spoluprace mezi resorty a podnikateli v KKO. Vysledky budou pouzZity pro

formulaci budouci podpory Ministerstva kultury smérem k subjektim KKO.

PfedloZzena metodika aplikuje tzv. sektorovy pfistup, ktery vychazi z ustalené nomenklatury
NACE, jehoz hlavni benefit spocCiva predevsim relativné snadném/pfehledném sbéru
zakladnich dat o kreativnich odvétvich. Uvedena srozumitelnost/jednoduchost v sobé&, ne
prekvapivé, nese urcité limity ¢i omezeni, které Ize charakterizovat v nasledujicich bodech:
a) problematickym aspektem je samotna otazka distinkce mezi vysokym a nizkym uménim,
napf. nebo literaturou (Kunzmann 2002). Jinak vyjadfeno, soucasti kreativnich odvétvi tak
muzou byt Cinnosti vysoce rutinni povahy a podil kreativity ma naprosto minoritni podil,
b) sektorové pojeti z logiky véci opomiji sektory, jejichz konkurenceschopnost se taktéz
zaklada na vyuZziti duSevniho vlastnictvi a kreativité jako napf. vyroba nabytku, automobilovy
pramysl a dalSi (Drake 2003). Identifikace podilu kreativity u odvétvi, ktera nejsou explicitné
zahrnuta do sektoru kreativnich odvétvi je mozné prostfednictvim konceptu tzv. mékkych
inovaci (viz napf. Stoneman 2016), coz empiricky demonstruje studie od NESTA (Bakhshi
2009). Nicméné se tak ¢inni mimo klasické mapovani kreativnich odvétvi, i proto tato metodika

nezahlenuje kreativni €innosti materializované do podoby mékkych inovaci v jinych sektorech.
2.1 Vymezeni oblasti KKO v Cesku

Klic¢em pro zafazeni do sektoru KKO je klasifikace dle NACE. Dil¢i odvétvi KKO jsou
roziazeny dle klasifikace NACE rev.2 navrzenou EUROSTATem, a to pfevazné na Ctyfi mista,
v pfipadé Némecka se jedna o (vlastni) klasifikaci na pét mist. Definovany oblasti kultury
a kreativniho primyslu se muzu lisit v narodnich definicich sektoru a dil¢ich oblasti KKO,

avSak Clenské staty EU primarné vychazi z reportu ESSnet-culture (2012).

V roce 2022 probéhlo dotaznikové Setfeni pod hlaviskou MK CR mezi asociacemi, které
zastupuji subjekty KKO. Na jedné strané mnéli asociace moznost volné definovat svdj obor,
jaké firmy a jednotlivce zastupuji, pfipadné by mohli zastupovat. Na strané druhé museli
zafadit sebe a subjekty, které jejich obor zahrnuje, a to dle kédid NACE. Vzhledem k vy3e
popsanému postupu vymezeni KKO nas primarné zajimalo zafazeni asociaci a jejich subjekt
dle kodu NACE.
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Tab. 11: Vymezeni oblasti KKO v Cesku pro potfeby narodniho mapovani

Maloobchod s knihami 47 .61 Maloobchod s knihami, s audio- a videozaznamy (50 So) 47 61
I. KNIHY A TISK Maloobehod s novinami, Casopisy a papimickim | 47 62 Maloobchod s novinami, ostatnimi periodikami a papirmickym zbozim | 47.62
Il Kulturni Vydavani knih 58 11 Mydavani knih 58 11
odvatvi Vydavani novin 58.13 Mydavani novin 5812 |, . -
S davani & — tatnich periodickich Knihy a tisk
(audiovizuaini e 58.14 Mydavani Casopisi a ostatnich periodickych publikaci 58.13
a medialni publikaci S S : B R .
sektor) %r;rr:(t)j:l zpravodajskych tiskovych kancelaii a 63.91 g.:llt?zr:aot;s“ webovych vyhledavacich portald a jing innosti informacnich 63.90
Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti 74.30 |Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti 74.30
Maloobchod s audio- a videozaznamy (50 %) 47 63 Maloobchod s knihami, s audio- a videozaznamy (50 %) 47 61
ll. HUDBA Borzovant zvukovich nahravek a hudebni Hudba
orzovani ZVUKovych nanravek a hudebnt 59.20 Pofizovani zvukovych nahrévek a hudebni vydavatelské Cinnosti 59.20
vydavatelske Cinnosti
Maloobchod s audio- a videozaznamy (50 %) 47 63 Maloobchod s knihami, s audio- a videozaznamy (50 %) 47 61
lll. FILM A VIDEO Errgg;ﬁﬁ ST EIE T AR e 59.11 Produkce filma, videozéznami a televiznich programa 59.11
Posiprodoukce B 59.12 Postprodukce filmd, videozaznama a televiznich programa 5912 _. .
programu Film a video
Dlstnbucoe filma, videozaznamu a televiznich 59 13 Distribuce filmi a videozaznami 5013
programtl
Promitani filmu 59.14 Promitani filma 59.14
Pronajem videokazet a diskd 77.22 Pronajem video kazet a diskd 60.20
IV. ROZHLAS A TELEVIZE Rozhlasove vysilani 60.10 ?02::;:251079 ws’ﬂ?nl a audlt:: d;s’:rlbycrll cm;psp T 60.10 Rozhlas
Tvorba televiznich programi a televizni vysilani | 60.20 (":::1 ?IOSti eleviznich programu, televizni Vysiiani a video distribucni 60.20 Televize
V. HERNI VYVOJARSTVI Vydavani poitatovych her 58.21 Mydavani videoher 58.21 Videohry
I1l. Kreativni VI. ARCHITEKTURA Architektonickeé Cinnosti 71.11 Architektonické cinnosti 71.11 Architektura
odvétvi VIl. REKLAMA Cinnosti reklamnich agentur 73.11 Cinnosti reklamnich agentur 73.11 Reklama
(kreativni sektor) VIl. DESIGN Pramyslove vyrobky a modni navrharstvi 74.11
Specializované naviharské Cinnost g | S AT L L T 7412 bosign
Navrhy interiéra 7413
Dalsi specializované projekcni Cinnosti 7414

IX. EVENTOVY PRUMY SL

X. INTERNETOVA EKONOMIKA

Zdroj: MK (2023), NIPOS (2020, 2023), vlastni zpracovani
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2.2 Podstata a harmonogram mapovani

Expertni doporu€eni pro samotné mapovani KKO na narodni urovni se sklada ze Ctyf
prolinajicich se etap (viz obr. 6 a obr. 7) a je v souladu s krajskym mapovanim (viz Mapovani
a tvorba regionalnich strategii kulturnich a kreativnich odvétvi | mkcr.cz, obr. 8) tak, aby byla
ziskana komplexni data o této oblasti. Podstata mapovani spociva ve sbéru, vyhodnoceni
a syntéze dat do podoby finalni zpravy o mapovani dané oblasti KKO. Dulezitou soucasti

mapovani je také uprava zarazeni NACE subjektt KKO.

Obr. 6: Podstata mapovani

| thpa 1: Uprava zafazeni subjektu KKO |
1

| Agregované ekonomickeé udaje z Etapy 1 |

=
| Kap. 1.1.3 Metody hodnoceni rozmisténi,
| uzemni koncentrace a aglomerizace KKO

| Etapa 2: Mapovani ekonomického pfinosu KKO |

i

| Agregované ekonomické ukazatele SUK |

| Etapa 3: Mapovani socialniho pfinosu KKO Kap. 3 Hodnoceni socioekonomického
,]\ pfinosu KKO

————
1
1
1
[ 1.
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
[
1
1

| I

| Semi-strukturované rozhovory (dotaznik) |

Vysveétlivky:
>  povinné
———————— >  doporu¢ené/nepovinné

Zdroj: autofi

Doporucené (nepovinné) zpusoby mapovani, které rozsSifuji moznosti hodnoceni, jsou
popsany v Kap. 3 Hodnoceni socioekonomického pfinosu KKO a Kap. 1.1.3 Metody

hodnoceni rozmisténi, uzemni koncentrace a aglomerizace KKO.

Specificky pfistup k mapovani byl vyvinut pro Eventovy primysl a Internetovou ekonomiku,

nebot’ bylo nutné reflektovat odvétvova specifika. Pfistup je popsan v Kapitole 2.3.


https://www.mkcr.cz/mapovani-a-tvorba-regionalnich-strategii-kulturnich-a-kreativnich-odvetvi-cs-2942
https://www.mkcr.cz/mapovani-a-tvorba-regionalnich-strategii-kulturnich-a-kreativnich-odvetvi-cs-2942

Obr. 7: Harmonogram mapovani

HARMONOGRAM PROJEKTU - Kap. 2.2 2023 2024 2025

ETAPY: 9110(11|12)1]|2|3|4|5|6|7|8|9]|10{11|12]1|2|3|4]|5
Vyhlaseni vyzvy, pfilem a hodnoceni Zddosti

Rizeni projektu
Etapa 1: Uprava zafazeni subjektdl KKO

Etapa 2: Mapovani ekonomického pfinosu KKO

Etapa 3: Mapovani socidlniho pfinosu KKO

Etapa 4: Kompletace a odevzdani Finalni zpravy

Zdroj: autofi
Vyhlaseni vyzvy, pfijem a hodnoceni Zzadosti

Vyzva bude Ministerstvem kultury vyhlasena v zafi 2023 a nasledné bude zahajen pfijem
zadosti o dotace. Béhem nasledujiciho obdobi bude probihat pfijem zadosti a hodnoceni
predlozenych projektl odbornou porotou. Hodnoceni bude zahrnovat rzné aspekty, jako je
originalita projektu, jeho proveditelnost, pfinos pro spole¢nost a dodrzovani predem
stanovenych kritérii. Do konce roku 2023 budou vydana rozhodnuti o pfidéleni dotace
a UspésSnym zadatelim budou pfidéleny prostfedky na realizaci jejich projektll mapovani.

Faze samotné realizace projektu bude zahajena v lednu 2024 a potrva do 31. kvétna 2025.

Etapa 1: Uprava zafazeni subjektd KKO

Pfinos etapy:

Realizace této etapy snizi miru soutasného nesouladu mezi Gdaji ze SUK a vysledky
vlastniho Setfeni zajmovych organizaci KKO, jenz vznika predevsim kvlli chybnému zarazeni
jednotlivych subjektd KKO do odpovidajicich kategorii NACE. Navrzena Uprava zafazeni
subjektll je zasadnim opatfenim pro zlepSeni presnosti SUK. Vysledkem tohoto kroku bude
zisk agregovanym ekonomickych ukazatel(i, které spolu s vysledky SUK vyuZiji pFijemci

dotace pro analyzu dané oblasti KKO.

Postup je v souladu s probihajicim mapovanim na urovni kraju, a to v€etné souladu
harmonograma. Pro lepSi pochopeni souladu obou mapovani slouzi obr. 8, pfiemz v ramci

zobrazeného harmonogramu je vyznaCena Cast tykajici se Etapy 1 a Etapy 2.
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Obr. 8: Schéma souladu krajského a narodniho mapovani KKO

» MK definuje CSU dataset KKO a to vé. piisluSnych kodd NACE ‘

» CSU vytvoii datasety KKO (dle Prilohy 6) pro jednotlivé kraje CR a odesle je MK ‘

» MK pieda datasety krajam (&i subjektim, které budou disponovat povérenim) ‘

<<

* kraje odevzdaji MK zrevidované a doplnéné datasety KKO ‘

I
I,

» MK slouéi datasety z kraji, nasledné rozdéli dle oblasti KKO (viz tab. 11) ETAPA 1
a preda datasety prijemcum dotace J

*prijemci dotace dataset zreviduji vybrané proménne datasetu a odeslou MK ‘

KK

« MK sloudi datasety a odesle CSU \

» CSU zpracuje vysledky tpravy zafazeni subjekiti KKO, &imZ dojde k zpfesnéni SUK ‘

/
N

*C5U emituje agregovana data za vybrané ekonomické Udaje pro oblasti ETAPA 2
KKO a kraje, nasledné odesle MK |

C

MK pieda datasety pfijemcim dotace a krajim ‘

*piijemci dotace zahrnou agregované ekonomické tdaje do mapovani ekonomického |
pfinosu dané oblasti KKO

N

Zdroj: autofi

Postup prace:

V prubéhu ledna/unora 2024 a 2025 obdrzi pfijemce dotace od MK dataset KKO dané oblasti
KKO (dle Tab. 11). Prace s datasety budou probihat povinné ve struktufe vytvofené CSU ve

formatu Microsoft Excel (viz Pfiloha 6). Pfijemci dotace ve vymezeném obdobi provedou

kontrolu a pfipadnou opravu proménnych (viz Tab. 12) vSech subjektl v datasetu.

Tab. 12: Proménné uréené k revizi

Proménna Nazev proménné Pokyny k zaznamu

NOVA NACE Hlavni CZ-NACE — koéd Vyplfiuje se v pfipadé navrhu zmény kédu u proménné
NACE

TEXTOVY POPIS Popis hlavni ekonomické Vyplfiuje se v pfipadé navrhu zmény kédu u proménné

CINNOSTI Cinnosti subjektu NACE

NOVA ADRESA Nové adresa sidla, pokud je Vyplrite do buriky vSe, co k adrese vite

SiDLA chybné uvedeno

ADRESA Adresa Setfeného subjektu Vyplfiuje se v pfipade, Ze je adresa subjektu odliSna od

SETRENEHO adresy sidla. V pfipadg, Ze je v kraji vice subjektt

SUBJEKTU (pobocek) jedné firmy, ktera nema v kraji sidlo, pak se
zvoli dle uvazeni pouze jedna adresa
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PFijemci dotace v pfipadé potfeby doplini dataset o chybéjici subjekty KKO v dané struktufe

(viz PFiloha 6). Po dokonc&eni revize odevzdaiji pfijemci dotace upraveny dataset MK.

Vystup etapy:

Vystupem této etapy je upraveny dataset KKO pro danou oblast v letech 2023 a 2024.

Dulezité upozornéni: Pri ipravé zafazeni subjekti KKO CSU upravy vyuZije pouze pro zpresnéni
SUK a emisi agregovanych ekonomickych ukazatelii pro Etapu 2. Nedojde tedy ke zméné NACE
u danych subjekti KKO v sytému RES. V pripadé zajmu o upravy NACE v RES, kontaktuje

subjekt MK s zadosti o poskytnuti blizSich informaci.

Etapa 2: Mapovani ekonomického prinosu KKO

Pfinos etapy:

Cilem této casti je kvantifikace ekonomického pfinosu KKO jako celku a ziskani informaci
o rozdilech mezi jednotlivymi oblastmi KKO. Vysledky mohou byt nasledné vyuzity k porovnani

s ostatnimi sektory ekonomiky.

Postup prace:

Pijemci dotace obdrzi od MK agregované ekonomické ukazatele, které spolu s vysledky SUK

podrobi analyze a nasledné je zacleni do vyslednych vystupl v Etapé 4.
Pro ucely mapovani budou povinné vyuzity tyto zdroje:
1. Agregované ekonomické udaje vzeslé z Etapy 1 za danou oblast KKO

Ptijemce dotace obdrzi od MK, potazmo CSU, agregovana data za vybrané ekonomické Gdaje
(viz Tab. 13) za jednotlivé oblasti KKO (viz Tab. 11).

Tab. 13: Agregovana data za vybrané ekonomické ukazatele emitované CSU

No. P5-01 kod P5-01 nazev

1 | A022C01 Primérny evidencni pocet zaméstnancu ve fyzickych osobach

2 | A024a01 Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb
3 [ A024A461 | Cisty obrat za tgetni obdobi

Pfidana hodnota v tis. K&

Soucast firemnich Vykazt zisku a ztrat; nesbira se ale pfimo v P5-01, proto
nema kéd. Firmy v asociacich ji mohou reportovat pfimo. Ekvivalentem je
vypocet z ukazatel(i vykazu p5-01 takto:

PH= Trzby za prodej viastnich vyrobku a sluZzeb + Zména stavu zasob viastni
4 Cinnosti + Aktivace + Obchodni marZe) - Vykonova spotfeba

5 | A022C05 Mzdy - bez ostatnich osobnich nakladu (v tis. K&)
Zdroj: CSU, autofi
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2. Agregované ekonomické ukazatele SUK za danou oblast KKO

Pro uéely mapovani agregovanych ekonomickych ukazatel( ptijemci dotace vyuziji také SUK,
jehoz vysledky jsou dostupné:

https://www.statistikakultury.cz/satelitni-ucet-kultury/.

Vysledky Gétu kultury CR za rok 2020 jsou emitovany narativné (Vysledky uétu kultury CR za

rok 2020 (pdf), k dispozici je také excelovsky soubor zahrnujici soustavu tabulek Tabulkova
priloha (xIsx).

V ramci vyuziti SUK doporuéujeme zaméfit se pro jednotlivé oblasti KKO! na tyto

makroekonomickéeé udaje:

PRIJMY (VYNOSY) CELKEM

VYDAJE (NAKLADY) CELKEM

HODNOTA PRODUKCE

MEZI-SPOTREBA

HRUBA PRIDANA HODNOTA

POCET ZAMESTN. (PREPOC.) v os.

VYDAJE NA INVESTICE

EXPORT ZBOZi A SLUZEB

IMPORT ZBOZi A SLUZEB

POCET PRAVNICKYCH A FYZICKYCH OSOB v os.

Vystup etapy:

Vystupem této etapy bude kvantifikace ekonomického pfinosu dané oblasti KKO, ktera bude

vyuzita k syntéze v Etapé 4.

Etapa 3: Mapovani socialniho pfinosu KKO

PFinos etapy:

Treti etapa je zaloZena na kvalitativnim mapovani pro potfeby statni spravy za ucelem rozvoje
podnikatelského prostfedi KKO. Doplfiuje to, co jiZ stat zjistuje prostfednictvim CSU a NIPOS.
Cilem je zmapovani rozvojového a inovacniho potencialu s dirazem na identifikaci budoucich

vyzev a trendu.

Postup préace:
Zakladnim a zaroven povinnym jadrem této etapy mapovani je realizace rozhovoru dle

nasledujici metodologie:

1, Vybér respondenti: Kritériem pro vybér respondentl je predevSim pfisluSnost subjektu

k dané oblasti KKO (viz Tab. 11). DalSim kritériem je velikost subjektu (pocet pracovnik,

1 S vyjimkou Eventového primyslu a Internetové ekonomiky, pro jejichz méfeni ekonomického prinosu slouzi kap. 2.3.
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https://www.statistikakultury.cz/satelitni-ucet-kultury/
https://www.statistikakultury.cz/wp-content/uploads/2022/08/Vysledky-uctu-kultury-CR-za-rok-2020.pdf
https://www.statistikakultury.cz/wp-content/uploads/2022/08/Vysledky-uctu-kultury-CR-za-rok-2020.pdf
https://www.statistikakultury.cz/wp-content/uploads/2022/05/Vysledky-uctu-kultury-CR-za-rok-2020-Tabulkova-priloha.xlsx
https://www.statistikakultury.cz/wp-content/uploads/2022/05/Vysledky-uctu-kultury-CR-za-rok-2020-Tabulkova-priloha.xlsx

financni obrat), specificnost/unikatnost, délka pasobnosti aj. PoCet respondentt neni striktné
uréen, nicméné pro potifeby vyhodnoceni by mél splfiovat:

- minimalné 40 % subjektu v dané oblasti KKO

- nebo minimalné 40 % podilu na HDP v dané oblasti KKO

- nebo minimalné 40 % podilu na zaméstnanosti v dané oblasti KKO

2, Metoda mapovani: Doporu¢enou metodou sbéru dat je semi-strukturovany rozhovor za
pomoci dotazniku v elektronické podobé (napf. Google Forms i jiny ekvivalentni nastroj, ktery
umoznuje vyhodnoceni sesbiranych dat zplisobem popsanym na str. 50 (4, Viyhodnoceni
rozhovord). Tazatel srespondentem béhem semi-strukturovaného rozhovoru prochazi
dotaznik a odpovédi osobné zaznamenava pfimo do notebooku, telefonu &i tabletu (metoda
CAPI, Computer Assisted Personal Interviewing). Rozhovor by mél trvat alespori 60 minut,
pficemz se doporucuje, pfi souhlasu respondenta, rozhovor nahravat a aby se rozhovory vedly

za Ucasti vedoucich predstavitell firem.
3, Struktura dotazniku: Pro potfeby mapovani byly vytvofeny dva dotazniky.

Dotaznik A (Pfiloha 4) je ur&en pro tyto oblasti KKO:

I.LKNIHY A TISK; IILHUDBA,; IIl.FILM A VIDEO; IV.ROZHLAS A TELEVIZE;
V.HERNI VYVOJARSTVI: VI.REKLAMA; VII.DESIGN;

IX.EVENTOVY PRUMYSL; X.INTERNETOVA EKONOMIKA

Dotaznik B (Pfiloha 5) je ur€en pouze pro oblast KKO: VII.LARCHITEKTURA

Oba dotazniky se skladaji ze ¢ty oddilu, které se dale vétvi do poddilt. U kazdého oddilu i
pododdilu je popsan smysl otazek, na ktery je doporu¢eno se zaméfit pfi vyhodnocovani
dotaznik( (viz Tab. 14). Informace z rozhovorl umoznuji zacilit podporu rozvoje KKO
a zmapovani odvétvovych specifik. Pfed samotnymi otadzkami je uvedeno, zda se jedna

0 povinnou ¢i nepovinnou ¢ast.

Tab. 14: Struktura dotaznikt

1. OBECNE UDAJE (povinna éast)

Identifikace firem umozruje kombinovat ukazatele z raznych zdroji dat, lokalizovat firmy a jejich
pobocky do uUrovné adresnich bodu a vytvaret odvétvové Ci regionalni agregaty zaméstnanosti,
pfidané hodnoty a dalSich souhrnnych ukazatelll za KKO. Podil obratu spadajiciho do KKO umozriuje
identifikovat firmy, pro které kulturni a kreativni aktivity pfedstavuji jadro ekonomickych innosti.

2. EKONOMICKE UDAJE (nepovinna éast)

Tento oddil je nepovinny. Agregované ekonomické ukazatele obdrzi u€astnici vyzvy od MK, viz
Harmonogram (viz obr. 8). V pfipadé zajmu o mapovani doporu€ujeme sbirat v nasledujici struktufe.
Vysledky slouZi pouze pro Vase ucely.

Oddil slouZi k odlideni aktivnich firem, které v daném roce vyvijely ekonomickou ¢innost. V Registru
ekonomickych subjektl je fada subjektl, které existuji pouze jako registrované pravnické osoby, ale
jiz nevyvijeji, pfipadn& ani nikdy nevyvijely skuteCnou ekonomickou <¢&innost. Kvantifikace
ekonomického vyznamu KKO na nérodni drovni (podil na HDP aj.) vyZaduje sbér firemnich
ekonomickych ukazateld z firemnich Vykazl ziskd a ztrat. Trzby z prodeje vyrobki a sluzeb odrazeji
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velikost sektoru KKO, pfi€¢emz zahrnuji pouze trzby z vlastni jadrové ekonomické &innosti. Doplfiujicim
ukazatelem je Cisty obrat za u€etni obdobi, ktery zahrnuje téz kapitalové pfijmy, pfijmy z vynosu akcii
a dal8i. Z hlediska kvantifikace dopadi KKO na trh prace je nezbytné rovnéz sledovat celkovy objem
mezd. Pro vypocet podilu KKO na narodnich uétech je kliCovym ukazatelem pfidana hodnota.

3. ORGANIZACNI UDAJE

Nasledujici oddil otazek cili na sou€asny stav subjektu.

3.1: Pracovnici (povinna cast)

Tento pododdil pokryva sbér dat umoznujicich kvantifikovat vyznam KKO pro trh prace.

3.2: Dodavatelsko-odbératelské vazby (povinna ¢ast)

Pododdil slouzi pro doplnéni kvantifikace socioekonomického vyznamu KKO. Kromé pfimych
pozitivnich dopadll KKO na lokalni a regionalni rozvoj (pracovni mista, mzdy, zvySeni prestize
a atraktivity lokality pro bydleni a podnikani) jsou zcela kli¢ové nepfimé dopady: stimulace inovaéni
aktivity, zvySeni konkurenceschopnosti produktl a sluzeb ze strany KKO.

3.3: Konkurence (povinna ¢ast)

Oddil mapuje intenzitu lokalni a regionalni konkurence jako jeden z kli¢ovych pfedpokladd pro rozvoj
odvétvovych klastru.

4. IDENTIFIKACE POTREB SUBJEKTU KKO

Nasledujici oddil se zamé&fuje na sou€asné (nenaplnéné) potfeby a budouci vyzvy.

4.1: Trh prace (povinna ¢ast)

Pododdil mapuje potfeby firem v KKO ohledné poétu a kvalifikaéni struktury pracovnikd s cilem
poskytnout informace pro efektivnéjsi zacileni intervenci do rozvoje trhu prace a sektoru vzdélavani.

4.2: Konkurenceschopnost (nepovinna ¢éast)

Pododdil mapuje zdroje konkurenceschopnosti, rozliSuje specifika jednotlivych oborii KKO s cilem
identifikovat jejich potfeby a zacilit politické nastroje a intervence na narodni, regionalni a lokalni
urovni.

4.3: Znalost trhu (povinna €ast)

Tento pododdil se zabyva problematikou vymény poznatkl o trhu, napf. znalosti tykajicich se novych
trendu na trhu a aktualniho vyvoje nabidky a poptavky, které podporuji udrzeni konkurenceschopnosti
a relevance cinnosti subjektu.

4.4: Tvorba inovaci (povinna €ast)

Pododdil identifikuje subjekty s aktivni inovaéni &innosti, mapuje typy inovaci a bariéry inova&niho
procesu. Cilem je poskytnout detailnéjsi vhled do tvorby znalosti, produktl a sluzeb v oboru KKO
a nastavit pfesnéji politické nastroje na podporu inovacni aktivity.

4.5: Podpurné politiky a programy (povinna ¢ast)

Cilem pododdilu je ziskat zpétnou vazbu ohledné participace a potencialnich pfinosech realizovanych
politik na rozvoj subjektd KKO.

4.6: Vyzvy a trendy (povinna cast)
Pododdil identifikuje trendy v oblasti KKO, které ovliviuji ¢i budou ovliviiovat fungovani a rozvoj
jednotlivych subjekt(l, a také to, jakym zpUsobem na né aktéfi nahlizi.

Stru€ny souhrn metodickych pokyn( pfi realizaci rozhovord za pomoci dotaznikl je uveden v

uvodu dotaznikl (viz PFiloha €. 4 a Pfiloha €. 5).
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4, Vyhodnoceni rozhovor(*: V\yhodnoceni Google Forms, coZ je nastroj od spoleénosti Google
pro tvorbu online dotaznik( a prizkumu, Ize provést nékolika zpusoby. Otazky dotazniku jsou
koncipovany pro odpovédi umoznujici naslednou analyzu pomoci kvantifikace vysledk( (mimo
otazek s moznosti oteviené odpovédi). Nasledujici postup popisuje zakladni kroky pro
vyhodnoceni odpovédi z Google Forms:

e Ziskani odpovédi: Primarni funkci je pfehledné shrnuti odpovédi.

e Vyuziti statistik: Google Forms nabizi nékolik statistickych nastroju, které umoznuji vyssi
miru porozuméni vysledkim. Lze pracovat se zakladnimi testy deskriptivni statistické
analyzy (prumér, median, rozsah atd.). Také lze vyuzit automatickou tvorbu grafl
a tabulek, které zvySi miru pfehlednosti vysledk.

e Export dat: Pokud potfebujete provést pokrocilejSi analyzy nebo pracovat s odpovédmi
Vv jiném nastroji, muzete si data exportovat do formatd, jako je CSV nebo Google Sheets.

o Vybér a segmentace dat: Umozniuje provadét analyzy pouze na urcitém vybéru
respondentl nebo vytvofit segmenty podle odpovédi na konkrétni otazky.

e Interpretace vysledk(: Po vyhodnoceni dat bude nasledovat interpretace vysledku, coz
zahrnuje analyzu odpovédi, nalezeni trendd nebo souvislosti a odvozeni zavérl
z prizkumu.

e Prezentace vysledku: Vysledky vyhodnoceni muzete vlozit napfiklad do formy prezentace

nebo vyzkumné zpravy, abyste je mohly sdilet s ostatnimi.

Vyhodnoceni Google Forms by mélo byt provedeno s ohledem na cile dotazniku a v souladu
s metodologii prizkumu. Spravna interpretace dat z dotazniku je kliCova pro ziskani

smysluplnych vysledk( a informaci pro Vase ucely.

Vystup etapy:

Vystupem této etapy bude kvalitativni zmapovani rozvojového a inovacniho potencialu
s dirazem na identifikaci budoucich vyzev a trend dané oblasti KKO, které bude vyuzita

k syntéze v Etapé 4.

Pfijemci dotace odevzdaji MK Souhrn dotaznikového Setfeni (export dat), ktery bude
obsahovat kompletni informace o realizovanych rozhovorech, ve formatu CSV ¢&i Microsoft
Excel.

2 pPtiklad vyhodnoceni rozhovort:
https://fajnovacentrum.cz/wp-content/uploads/2022/05/Vyhodnoceni-pruzkumu-fainOVA-CENTRUM_ verejna-verze.xIsx
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Etapa 4: Kompletace a odevzdani Finalni zpravy
PFijemci dotace jsou povinni do 31. 5. 2025 odevzdat MK Finalni zpravu o mapovani.

Finalni zprava® syntetizuje dosavadni poznatky z mapovani a poskytne MK podklady pro dalsi

strategicka rozhodnuti a planovani podpory oblasti KKO.

Zprava bude obsahovat analytickou ¢ast, ve které budou popsany poznatky pfedchozich Etap
1-3. Navrhova &ast bude obsahovat vizi, cile a pfipadné doporuceni smérfujici k rozvoiji
konkrétni oblasti KKO.

2.3 Eventovy primysl a Internetova ekonomika

Jak eventovy pramysl, tak i internetova ekonomika v uz§im pojeti predstavuiji uréitou platformu
i interface mezi produkci na strané jedné a spotfebou na strané druhé. Jelikoz neexistuje
jasné vymezeni obou odvétvi, jak je tomu napfiklad v USA (Barefoot a kol. 2018), je nezbytné
nejdrive pomoci intenzivniho vyzkumu analyzovat a vyhodnotit organizace produkce. Pomoci
zjisténych vysledkl pak bude mozné odhadnout, jaky je podil kreativni ¢innosti napfi¢ subjekty
v téchto odvétvi. Proto se jako vhodny pfistup jevi pfipadova studie, ktera je vhodna metoda

pro hlubSi porozuméni fungovani danych odvétvi.

Vzhledem ke specifické povaze events, jako ur€itého rozhrani mezi kulturni nabidkou
a spotfebou, Ize pracovat s potiebnosti hlubsiho pochopeni jejich fungovani v ramci
kreativniho ekosystému. Samotny event muzeme chapat tak, ze ,se vyznacuiji tim, Zze se jedna
o jednorazové, pravidelné nebo epizodni akce s omezenou dobou trvani, poctem navstévnikl
a také rozpoctem. Konaiji se jednou ro¢né&, pfipadné pouze jednou za nékolik let, jsou vefejné
a jejich hlavnim cilem je bud oslava (slavnost) nebo koncentrace na urcité téma (napf. kulturni
akce) (Metzler a Job 2007, s. 514). Ekosystémové chapani events koresponduje s pojetim
KKO dle Pratt (2005), ktery pracuje s kreativnimi odvétvimi jako ucelenym produk&nim
fetézcem, ale s tim rozdilem, Ze produkéni fetézec kreativnich odvétvi se od klasického
produkéniho fetézce liSi v povaze primarniho vstupu — kreativitou &i prfesnéji imaterialnim
kreativnim obsahem. Samotna kreativni odvétvi &i kulturni produkci definuje v ,hlubokém®
(,depth®) pojeti jako proces vzajemné kontextualné provazaného kulturniho produkéniho
fetézce (,cultural production chain®), kdy events plini roli smény (,Exchange®) mezi tvurci
obsahu a spotfebnimi sitémi. Pokud nahlizime na events jako prostfednika mezi
vstupy/vystupy, pak u druhého jmenovaného je k dispozici cela fada pfistupu a studii (viz napf.

Herrero a kol. 2006, Raabova a Palla, 2011). Jiz vyznamné méné evidence, minimalné

8 Doporuéena struktura Finalni zpravy, viz Metodika pfiprava vefejnych strategii Ministerstva pro mistni rozvoj (Faze 3 —
Analyticka a prognosticka, Faze 4 — Stanoveni strategického smérovani): https://www.databaze-strategie.cz/cz/emetodika-
pripravy-verejnych-strategii
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v kontextu Ceska, mame k dispozici o vyznamu a ptisobeni events ve vztahu k tvorbé obsahu.
Proto se doporucuje zpracovat studii pravé pro tuto oblast. Inspirativnim zdrojem muze byt
prace od Hjalager (2009), ktera analyzovala a hodnotila festival v Roskilde, pficemz zaméfila
pozornost na: a) na formy a zplsoby spoluprace mezi (primarné) organizatory a umélci
a taktéz mezi dalSimi relevantnimi aktéry, b) na identifikaci mechanismu Sifeni informaci
a znalosti v mezi zapojenymi aktéry, c) inovace (organizacni, procesni a produktové), ktera
vznikly pravé v kontextu daného festivalu. Podobny pfistup Ize aplikovat i u internetové

ekonomiky.

Tab. 15: Oblast pusobeni

Méfitelnost Oblast ptsobeni

Ekonomicky dopad Politika Socialni/psychologické FAe Nl ierii=lel]
Hmatatelna Pracovni mista, po¢at = Souhlas/odmitnuti Pocet navstévniku, Odpady, spotieba
(tangibel) zaméstnancu, obrat, mistnich obyvatel frekvence energie, emise
pfidana navstévnikd, omezeni
hodnosta/multiplikator vstupu

NEhnEIEICiEY Efekty v oblasti Privlastek kvality pro Regionalni identita, Alternativni k pfirodé
(untangibel) kompetenci, vznik siti, rozhoduijici €initele, kvalita zazitku, Setrné volnocasoveé
image efekty, interni akceptace relevance vyuziti

strukturdlni efekty

Zdroj: Metzler, D., Job, H. (2007): Events and their contribution to regional economies—The BUGA
05. Raumforschung und Raumordnung, 65, 514-530.

Metodologie vyzkumu role a vyznamu Eventového primyslu a Internetové ekonomiky

Vzhledem ke specifikim Eventového primyslu a Internetové ekonomiky v ramci oblasti KKO
predstavujeme upravenou verzi podstaty (viz Obr. 9) a harmonogramu mapovani (viz Obr.
10).

Obr. 9: Podstata mapovani Eventového primyslu a Internetové ekonomiky

Rok 2024 Rok 2025

Etapa 0: Tvorba seznamu 2’| Etapa 1: Uprava zafazeni subjektil KKO |
subjekti KKO T

| Agregované ekonomické (daje z Etapy 1 |

B '
‘J/ | | Kap. 1.1.3 Metody hodnoceni rozmisténi, |

A ] H
| Etapa 2: Mapovani ekonomického pfinosu KKO | | Gzemni koncentrace a aglomerizace KKO !

i
IT‘ 1
- - . A4
| Agregované ekonomické ukazatele SUK | .. N
Etapa 4: Kompletace a odevzdani Finalni zpravy
A A
1 1
1 1
................................. . :
Etapa 3: Mapovani socialniho pfinosu KKO | Kap. 2 Hodnoceni socioekonomickéhe | i
! pfinosu KKO | :
_________________________________ 1 1
i
1
Semi-strukturované rozhovory (dotaznik) T e G

| Pfipadové studie: Hijalager (2009);
| Hermero a kol. (2006); Raabova a Palla

i Vysvétlivky: i
i ————> povinné
i ——————-->  doporuéené/nepovinné

Zdroj: autofi
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Obr. 10: Harmonogram mapovani Eventového priimyslu a Internetové ekonomiky

HARMONOGRAM PROJEKTU - Kap. 2.3 2023 2024 2025

ETAPY: 910|11|12]1|2|3|4|5(6|7|8|9(10{11|12]1]|2]|3]|4]|5
Viyhldseni vyzvy, prijem a hodnoceni Zddosti

Rizeni projektu

Etapa 0: Tvorba seznam subjektt KKO

Etapa 1: Uprava zafazenfi subjektd KKO

Etapa 2: Mapovani ekonomického pfinosu KKO

Etapa 3: Mapovani socidlniho pfinosu KKO

Etapa 4: Kompletace a odevzdani Finalni zpravy

Zdroj: autofi

Rok 2024

Etapa 0: Tvorba seznam subjektit KKO

Cilem etapy je tvorba seznamu subjektdt KKO (ve formatu Microsoft Excel a strukture
odpovidajici Tab. 16) spadajici do dané oblasti KKO, ktera bude podkladem pro CSU pro
tvorbu datasetu (viz Etapa 1). V pribéhu listopadu-prosince 2024 odevzdaiji pfijemci dotace
MK seznam subjekttl KKO. MK nasledné preda seznam CSU, ktera na zakladé tohoto kroku
mulze v roce 2025 emitovat dataset pro Etapu 1, i pfesto, ze dané oblasti KKO nemaji

vymezené NACE.

Tab. 16: Tvorba seznam subjektil KKO

Proménna Nazev proménné Pokyny k zdznamu

ICO Identifikacni Cislo

FIRMA Nazev firmy

NACE Hlavni CZ-NACE — kéd Uvadi se NACE v oficialnim zdznamu subjektu

NACE TEXT |Nazev hlavni CZ-NACE | Uvadi se NACE v oficialnim zaznamu subjektu
) Vyplhuje se v pfipadé, zZe oficialni zaznam neodpovida
NOVA NACE |Hlavni CZ-NACE — kéd realné Cinnosti subjektu.

Zdroj: CSU, autofi

Etapa 3: Mapovani socialniho prinosu KKO

Etapa se shoduje s postupem uvedenym na str. 47-50.
Rok 2025
Etapa 1: Uprava zafazeni subjekti KKO

Etapa se shoduje s postupem uvedenym na str. 44-46.

Etapa 2: Mapovani ekonomického pfinosu KKO
Etapa se ¢asteCné shoduje s postupem uvedenym na str. 46-47.
Pro ucely mapovani budou povinné vyuzity pouze:

Agregované ekonomické udaje vzeslé z Etapy 1 v roce 2025 za danou oblast KKO.
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Etapa 3: Mapovani socialniho pfinosu KKO

Etapa se shoduje s postupem uvedenym na str. 47-50.

Etapa 4: Kompletace a odevzdani finalni zpravy

Etapa se shoduje s postupem uvedenym na str. 51.

Doporuc€enou (nepovinnou) pfipadovou studii pro vyzkum role a vyznamu vybranych odvétvi
KKO je studie Hjalager (2009) (pfip. (viz napf. Herrero a kol. 2006, Raabova a Palla, 2011).

Pfic¢emz doporucéena je metodologie v nasledujici struktufe:

Vybér zkoumaného pripadu/pfipadi: V prvnim kroku je nezbytné jasné definovat kritéria pro
vybér konkrétniho event/events. Kritéria pro vybér mohou zahrnovat napfiklad velikost eventu,
lokaci, specificnost/unikatnost, délku trvani, historii apod. V pfipadé vybéru vice pfipadl se
doporucuje vyuziti tzv. Millovy metody rozdilG viz napf. (Della Porta, Keating, a kol. 2088,
Zenka a Kofron 2012).

Vybér respondentd: Jiz zminovana Hjalager (2009) vyuzila jako hlavni metodu/techniku sbéru
dat semi-strukturované rozhovory, pfi¢emz pfi vybéru respondentl vyuzila tzv. metodu
(techniku) snéhové koule (viz napf. Raworth a kol. 2008). Pocet respondentl neni striktné
urcen, nicméné pro potieby vyhodnocovani se uvadi, ze pocet by mél alespon 15 respondent
a rozhovor by mél trvat alespori 60 minut, pfi€emz se doporucuje, pfi souhlasu respondenta,

rozhovor nahravat.

Viyhodnoceni rozhovort: Pro vyhodnoceni rozhovoru doporucujeme vyuzit specialni software
jako napf. Atlas.ti, ktery umoznuje plné valorizovat zjisténé informace. Sou€asné je nezbytné
konstatovat, Ze je nezbytné mit rozhovory v podobé textového korpusu. Zajimavym doplnéni
vyhodnoceni mize byt také vyuZziti social network analysis, pomoci niz Ize identifikovat typ

a charakter vazeb mezi zapojenymi aktéry (viz napf. Capron a kol. 2022).
Syntéza a implikace: Vysledky vyzkumu je nezbytné v pfehledné podobé prezentovat, tak aby

bylo mozné odvodit SirSi implikace pro dany sektor.

K dalsim doporu¢enym (nepovinnym) zpusobem mapovani, které rozSifuji moznosti
hodnoceni, jsou popsany v Kap. 3 Hodnoceni socioekonomického pfinosu KKO a Kap. 1.1.3

Metody hodnoceni rozmisténi, Gzemni koncentrace a aglomerizace KKO.
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3. Hodnoceni socioekonomického prinosu KKO

V prvni Casti kapitoly je pfedlozen seznam ukazatelll umoznujicich kvantifikaci, méfeni
a predikci dil€ich i souhrnnych socioekonomickych pfinost sektoru KKO, s durazem na
ukazatele pokryté relevantnimi daty na narodni a regionalni urovni. Déle je poskytnut
kompletni seznam detailnich ukazateld sbiranych v ramci P5-01 Rocniho vykazu
ekonomickych subjektl vybranych produkénich odvétvi. Sekce 3.1 charakterizuje vybrané
metody méfeni, predikce a hodnoceni socioekonomickych pfinosi KKO se zaméfenim na
narodni uroven. Predikce socioekonomickych pfinost KKO ma tfi drovné: progndza
rozmisténi a vyvoje KKO na narodni, regionalni a lokalni urovni; model méfeni

socioekonomickych pfinosti KKO a hodnoceni dopadid KKO na kvalitu zivota obci a regiond.

Vytvofeni sjednocené databaze KKO vyzaduje kombinaci jedenacti riznych datovych zdroju:
CSU P5-01 Roéni vykaz ekonomickych subjektd vybranych produkénich odvétvi (kmen,
varianty pro velké, stfedni, malé firmy a mikrofilmy) a deset statistickych vykaz( jednotlivych
kulturnich odvétvi v ramci NIPOS (Tab. 7). Jako stézejni ukazatele socioekonomického
vyznamu KKO na narodni Urovni, zahrnujici vSechna odvétvi a vSechny typy zpravodajskych

jednotek, pouzivat:

- celkovy pocet pracovniku ve fyzickych osobach
- celkovy pocet pracovnik( prepocteny

- trzby za vyrobky a sluzby

- mzdy

Dulezitym ukazatelem ekonomické vykonnosti komeréné orientovanych subjektu v kreativnich

odvétvich je:
- pfidana hodnota.

Satelitni ucet kultury (NIPOS) nabizi vypocty celkové zaméstnanosti, HDP a pfidané hodnoty
sektoru kultury, ktery zahrnuje i kreativni odvétvi. Pro zakladni kvantifikaci
socioekonomického vyznamu KKO Ize vyuzit tato data. V pfipadé potieby odvétvové nebo

Uzemni agregace je mozné postupovat nize uvedenym zplsobem.
Pro vypocet celkového poctu pracovniku ve fyzickych osobach:

CPFOgko = A022C01p5_o; + AllL1214 *gyrrvK)1-01F 11_0301xyrrmMK)14—01 + 120301 *kypr(MK)12-01F
M_0301kyLr(Mry17-01 + 11L0201kyrr(MK)18-01 + 11_020119 o5 + VI_0601kyLT(MK)22-01 T
1.0101 *KULT(MK)24—-01T II_OZOlKULT(MK)ZS—Ol

CPFO«kko = celkovy pocet pracovniku ve fyzickych osobach v sektoru KKO; ostatni ukazatele

se vazi k celkovému poctu pracovnikl ve fyzickych osobach v jednotlivych vykazech (sekce

vykazu a Cislo fadku), které jsou oznaceny dolnim indexem. * oznacuje vykazy, ve kterych je
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k dispozici pouze celkovy pocet pracovnikll pfepocteny na plné Gvazky. V celkovych &islech

za KKO se jedna o minimalni zkresleni.

Celkovy pocet pracovnikl prepoctenych na plné Uvazky jsou k dispozici ve vykazech NIPOS
pro kulturni odvétvi, nikoli ve vykazu P5-01 pro kreativni odvétvi. Pro vypocet celkového poctu

pracovnikl prepocteného na piné Gvazky pro kulturni odvétvi:

CPFOko = All_1214gyrr(MK)1-01 T IN1_0302kyrr(MK)14-01 + ITT_0301 *gyrT(MK)12-01
+ M_0302kyrrmMr)17-01 + 11_0202kyrr(Mr)18-01 + 111_.020219_¢1

+ VI_0602gyrTMK)22—-01 T L0101 gy T(MK)24—01 + I_0202¢ 1 T(MK)25-01

CPPkko = celkovy pocet pracovnikl prepocteny; ostatni ukazatele se vazi k celkovému poctu
pracovniku prepoétenému v jednotlivych vykazech (sekce vykazu a Cislo fadku), které jsou

oznaceny dolnim indexem.
Pro vypocet celkového objemu trzeb za vyrobky a sluzby Ize vyuzit vzorec:

TVSkko = A024a01spsq ps—_o1 + A024c01gps; ps—_o1 + A024b01ggs3 ps_o1
+ BVI_2501kyrTMK)1-01 + IV_0401ky1T(MK)14-01
+ VII_L0701 *kyrrmr)12-01+ IV_0401kyrT(MK)17-01
+ IV_0404gyrTMK)18-01 T IV_040419_¢1 + VIII_0804kyrT(MK)22-01
+ IV_0404xyrT(MK)25-01

TVSkko = trzby za vyrobky a sluzby; ostatni ukazatele pokryvaji trzby za vlastni vyrobky

a sluzby v jednotlivych vykazech CSU a NIPOS.

Kalkulace celkoveého ro¢niho objemu mezd je zaloZena na vypoctu:

MZDYKKO = A022C05p5_01 + A VI—16O4KULT(MK)1—01 + V—1504KULT(MK)14—01
+ VIII_0804 *kyrrmMKk)12—01F V_0504ky1T(MK)17-01
+ IH_OBOlKULT(MK)18—01 + HI_O30119_01 + VH—O701KULT(MK)22—01

+ MI_0301gyrr(MK)25-01

NiZze uvedena Tab. 17 poskytuje doplfiujici kompletni pfehled ekonomickych ukazatel(, které
jsou kazdoroéné sbirany vykazy CSU a NIPOS a jsou relevantni pro detailni mapovani

a analyzy jednotlivych odvétvi KKO.

Tab. 17: Kompletni seznam ukazatell pro mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi (legenda

— viz nize)
In015 A022C01 A022C05 A0580103 P5-01 kmen
[e]0) IA024b011 A025c021 Mikrofirmy P5-01
IA050a012 A050a022 A050a032 A050a042 A050a052 A050a062 A050a072 A050a082 A050a092 A050al72 A050a342 P5-01 NACE 58-63
Nazev a sidlo [A050a012 A050a022 A050a032 A050a042 A050a052 A050a062 A050a072 A050a082 A050a092 A050a102 P5-01 NACE 71
(adresa) .. |A050a012 A050a022 A050a032 A050all2 A050al22 AO050al32 AO50al42 A050al52 A050al62 A050a192 P5-01 NACE 73
é‘gﬁg?@aﬁke n2141 12142 15011 16011 16041 Kult (MK) 1-01
07012 08012 0804 Kult (MK) 12-01
03012 04012 05012 05042 Kult (MK) 14-01
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3012 04012 05012 05042 Kult (MK) 17-01
2012 03012 04022 04042 Kult (MK) 18-01
2012 03012 04022 04042 Kult (MK) 19-01
6012 06042 07012 08012 08042 Kult (MK) 22-01
5012 08012 09012 09072 Kult (MK) 23-01
1012 01022 Kult (MK) 24-01
2012 03012 04012 04042 Kult (MK) 25-01
Zdroj: autofi
Kéd Nazev ukazatele Kéd Nazev ukazatele
A015 Byl V&5 ekonomicky subjekt ve A050a062 | Urbanistické planovani
sledovaném obdobi ekonomicky
aktivni/vyvijel €¢innost? (ANO, NE)
A022C01 Pramérny evidenéni pocet A050a072 | Uzemni planovani venkova
zaméstnancu ve fyzickych osobach
A022C05 Mzdy-bez ostatnich osobnich A050a082 | Projektové planovani uzemi
nakladul (v tis. K¢&)
A0580103 | Identifikace subjektu se zahranicni A050a092 | Sluzby v oblasti krajinafské architektury, kromé
kapitalovou ucasti; podil na poradenstvi
zakladnim kapitalu v % bez
desetinnych mist
A050a012 | Vydavani knih A050a102 | Poradenskeé sluzby v oblasti krajinarské
architektury
A050a022 | Vydavani adresari a jinych seznam@ | A050a012 | Komplexni reklamni sluzby
A050a032 | Vydavani novin (v€etné reklamnich; | A050a022 | Pfimy marketing a sluzby reklamni posty
jsou vydavany nejméné Ctyrikrat
tydné...)
A050a042 | Vydavani ¢asopist a ostatnich A050a032 | Vyvoj reklamy
periodickych publikaci
A050a052 | Ostatni vydavatelské sluzby (sluzby v| A050a112 | Prdzkum trhu: kvalitativni zjiStovani
oblasti vydavani tiskovin...)
A050a062 | PocitaCové hry, na fyzickém nosici A050a122 | Prazkum trhu: kvantitativni ad-hoc zjistovani
(vydavani softwaru)
A050a072 Pocitacové hry, stazitelné z internetu | A050a132 | Priizkum trhu: kvantitativni nepretrzité a
(vydavani softwaru) pravidelné zjiStovani
A050a082 | On-line hry (vydavani softwaru) A050a142 | Prazkum trhu, jiny nez zjiStovani
A050a092 Licen&ni sluzby k pravu uzivat A050a152 | Ostatni prazkum trhu
pocitatové hry
A050a172 | Origindly pocitaovych her A050a162 | Prazkum vefejného minéni
A050a342 | Sluzby reklamnich agentur A050a192 | Plany a vykresy pro architektonické ucely
A050a012 | Plany a vykresy pro architektonické | 12141 Celkovy pocet pracujicich (fyzickych osob - stali
ucely zameéstnanci
A050a022 | Architektonické sluzby tykajici se 12142 Celkovy pocet pracujicich (fyzickych osob -
projektl bytovych budov smluvni pracovnici
A050a032 | Architektonické sluzby pro projekty 15011 Trzby za vlastni vykony (vyrobky, sluzby) a za
nebytovych budov zbozi
A050a042 | Architektonické sluzby tykajici se 16011 Spotfeba materialu, energie, zbozi a sluzeb
rekonstrukci historickych staveb
A050a052 | Architektonické poradenskeé sluzby 08012%; Trzby za vlastni vykony (vyrobky, sluzby) a za
tykajici se stavebnich projektu 07012; zbozi
04012;
03012
09012; Spotfeba materiélu, energie, zbozi a | 01022 z toho s vysokoskolskym vzdélanim
08012; sluzeb
05012;
04022;
04012
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02012; Celkovy pocet pracujicich (fyzickych) | 02012 Celkovy pocet pracujicich (fyzickych) osob

03012; osob

05012;

06012

06042 Pocet zaméstnancl (pfepocteny 04012 Spotfeba materialu, energie, zboZi a sluzeb
stav) - VS

01012 Pocet zaméstnancl pfepocteny na pIné zaméstnané za rok (bez sezénnich zaméstnancu)

16041; Mzdy *Kult MK(23-01)

0804,

05042,

04042,

08042;

09072

Zdroj: CSU; NIPOS autofi

Hodnoceni socioekonomického pfinosu KKO v této metodice je zaloZzené na syntetickém
pfistupu dle Boix a kol. (2022), ktery umozfiuje hodnotit rozdilné geografické urovné: narodni,
regionalni a méstskou. Autofi analyzuji, jaky vliv ma ekonomicka specializace v KKO na vyvoj
pfijmu (pfepocteno na obyvatele) v riznych typech uzemnich jednotek. KliCovou otazkou je,
zda je socioekonomicky pfinos vy8Si v ekonomicky méné vyspélych regionech, a tudiz
rozmisténi KKO sniZzuje regionalni ekonomické disparity, nebo zda naopak uUzemni
koncentrace a regionalné vysoce selektivni rist inovativnich firem v tomto sektoru prohlubuje

existujici rozdily v distribuci bohatstvi.

RozliSuji se dva zakladni typy dopadli KKO na regionalni rozvoj: pfimé a nepfimé dopady.
Pfimé dopady jsou méfitelné pfijmem, HDP, pfidanou hodnotou, vysledkem hospodareni
vytvofenym nebo spotfebovanym pfimo v sektoru KKO (Boix a Raussel 2018). Nepiimé efekty
maji dopad na cely ekonomicky systém (Boix a Soler 2017), napf. diky stimulaci inovaéni
aktivity a zvySeni pfidané hodnoty vyrobkl a sluzeb v ostatnich odvétvich odebirajicich od
KKO. Celkové dopady KKO jsou souctem pfimych a nepfimych dopadu, pfi€emz mohou byt

pozitivni, neutralni nebo negativni (Potts a Cunningham 2008).

Neutralni dopad nastava v pfipadé, kdy pfimy efekt KKO odpovida podilu tohoto sektoru na
ekonomice v dané zemi. Negativni dopad mulze byt zpusoben nedostateCnym nebo
neefektivnim vyuzitim produktd a sluzeb vznikajicich v KKO, pomalym rastem produktivity
vyrobnich faktord (TFP) nebo prekarizaci pracovni vztahd. Pozitivni dopady mohou byt
zpusobeny dvéma typy efektl: rlstovymi a evolu¢nimi. Rustové efekty jsou spojeny se
stimulaci poptavky nebo nabidky. Efekty tazené poptavkou vyplyvaji pfimo z vydaja sektoru
KKO a nepfimo z odvétvi odebirajicich od KKO produkty a sluzby a souvisejicich
indukovanych pfijmovych efekti. Naproti tomu efekty na strané nabidky pochazeji pfimo

z vlastni produkce KKO a nepfimo z dalSich mechanism:

a) Multiplikacni efekt generovany zivotnim cyklem a prelévanim znalosti mezi odvétvimi diky

dodavatelskym vazbam.
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b) Pfelévani znalosti diky exportu mysSlenek do ostatnich odvétvi nebo zprostfedkovani

pfijimani, vstfebavani a uchovavani novych myslenek a technologii.

c) Atrakce kvalifikovanych a vzdélanych lidi a firem do regionu diky nabidce obc¢anské

vybavenosti (Florida a kol. 2008).

Pfimé a nepfimé dopady KKO je v realité velmi obtizné odlisit, nepfimé jsou vSak
pravdépodobné silngjSi. To dokladaji Boix a Soler (2017), ktefi zjistili, ze nepfimy dopad

ovliviuje rast produktivity prace z 90 %.

3.1 Vyuziti prognostickych model socioekonomickych dopadu
KKO

Prognozy vyvoje KKO Ize pro ucely Metodiky rozdélit do tfech zakladnich typd podle ucelu

zpracovani:
a. predikce rozmisténi firem KKO na narodni, regionalni a lokalni arovni;

b. kvantifikace budoucich socioekonomickych dopadid KKO na rGznych geografickych

méfitkovych urovnich;

c. hodnoceni dopadl KKO na kvalitu Zivota obci a region(.

3.1.1 Predikce rozmisténi firem KKO na narodni, regionalni a lokalni arovni

Tento typ studii se v odborné literatufe téméf nevyskytuje: nejsou k dispozici relevantni
analyzy ¢i metodiky modelujici budouci vyvoj lokalizaénich vzorci KKO. Duvodem je pfilis
Siroké spektrum faktord a geografickych specifik, které ovliviuji rozmisténi tohoto sektoru.

Presto Ize uvést zakladni doporuceni, ktera je tfeba vzit v ivahu.

1. Sbér dat: pro pfipadné predikce je kliCové shromazdit co nejdelSi Casové fady
zaméstnanosti, produkce a pfidané hodnoty v sektoru KKO na narodni, regionalni a lokalni
urovni. Dulezité je navzdory postupnym zménam a inovacim metodiky sbéru a zpracovani dat
(mapovani KKO a kvantifikace jejich socioekonomickych dopadu) zajistit kompatibilitu
zakladnich dat v historické perspektivé. Je nutné identifikovat hlavni centra a oblasti uzemni

koncentrace KKO.

2. Analyza trendu vyvoje KKO: i pfes potencialni nepfesnosti je zasadni pokusit se odhadnout
nejen soucasné, ale i historické trendy vyvoje poctu firem, zaméstnanosti na vdech zminénych
méfitkovych drovnich. Dulezité jsou analyzy zabyvajici se empirickymi testy faktor(
rozmisténi KKO, jejich socioekonomickych dopadl a dopadi na kvalitu Zivota v obcich

a regionech. Z dlivodu vysoké komplexity podmiriujicich faktor( je téméf nemozné spolehlivé
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predikovat budouci dynamiku vzniku, vyvoje a rozmisténi KKO pouze na zakladé odhadu
budouciho demografického a socioekonomického vyvoje. Vzdy je nezbytné vzit v Gvahu
empirickou evidenci historického vyvoje sektoru KKO. Nicméné pro hruby odhad budouciho

vyvoje HDP v KKO Ize vyuzit tento zakladni model:
GDP¢; = by + by X GDPyrowen + by X PUBL + b3 X TECH + by X MET+€

kde GDPc je odhad vyvoje HDP v sektoru KKO; by je konstanta; bi, b, bs ba jsou
nestandardizované regresni koeficienty kvantifikujici vliv dané nezavisle proménné na vyvoj
HDP v KKO; GDPgrown je rust narodniho HDP, PUBL predstavuje celkové investice vefejného
sektoru KKO, TECH je technologicky pokrok zvysujici elasticity kapitalu (Boix a kol. 2022);
MET odrazi podil metropolitnich regiond a krajskych mést na celkovém poctu obyvatel jako
zastupna proménna pro urbanizacni uUspory reflektujici hustotu zalidnéni a firem,

ekonomickou diverzitu a vzdélanost obyvatelstva; € je rezidualni len.

Na zakladé celkovych odhadi HDP vytvareného v sektoru KKO je nasledné mozné predikovat
budouci socioekonomické dopady sektoru KKO. Klicovymi ukazateli jsou jiz zminéné
nestandardizované regresni koeficienty b1, b2 a bs a bs, které ukazuji pramérnou zménu HDP
v sektoru KKO, pokud se hodnoty nezavisle proménnych GDPgrown, TECH a MET zméni o
jednotku. Lze tedy posoudit a srovnat silu efektl jednotlivych vysvétlujicich proménnych: do
jaké miry je rast KKO ovlivnén celkovym ekonomickych rastem (HDP na narodni urovni), do
jaké miry investicemi vefejného sektoru a;.

Lze vyuzit nize uvedeny model méfeni vyvinuty pro uroven narodnich statu, ktery lze
s roz8ifenou pusobnosti. Podily jednotlivych regionl na celkovém HDP v sektoru KKO na
narodni urovni mohou byt odhadnuty na zakladé linearnich trendd odvozenych z ¢asovych

fad ukazatell vstupujicich do vySe uvedeného regresniho modelu.

3.1.2 Model méreni socioekonomickych dopadii KKO (Boix a kol. 2022)

Celkové efekty KKO na rust HDP na obyvatele Ize predikovat pomoci ekonometrického
modelu. HDP na obyvatele (GDP/P) Ize rozliSit na dvé slozky: produktivitu prace (HDP/L)

a podil pracovni sily na obyvatelstvu (L/P):
GDP/P = (GDP/L) * (L/P)
Po zlogaritmovani:
In (GDP/P) = In (GDP/L) + In (L/P)

Model je zalozen na multiplikativni produkéni funkci:
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Y = gla@Ly)t=—d

kde Y je ekonomicky vystup, A je technologie zvySujici produktivitu prace (zasoba znalosti),

K je kapital a X je vystup elasticity kapitalu.

Vysledny model je definovan jako:

GDP L
lnT= bind+bAlnsg+Ins, +alnsy,—blng, + bAInL —aln(n+ g, +d) +1n(5)
kde GDP/L je produktivita prace v roce t, § je tempo inovacni aktivity, sp je podil KKO na
zaméstnanosti, sy je podil ostatnich odvétvi na celkové zaméstnanosti; sy je kapitalova
naro¢nost ekonomiky (na zaméstnance), n je dynamika ristu populace a d je intenzita
depreciace kapitalu. 2 méfi pfitomnost Uspor z rozsahu, a = «</(1-x), b = 1/(1-2); kde «je

vystup elasticity kapitalu a @ je produktivita inovaéni ¢innosti.

Technikou pro odhad modelu je LLLS, ‘local linear least-squares estimator’ (Henderson
a Parmeter 2015). Jedna se o neparametrickou techniku zaloZzenou na zobecnénych

produktovych kernelech, ktera nevyzaduje normalitu dat.
Data a proménné vstupujici do modelu

HDP na obyvatele je zavisle promé&nnou pro modely na narodni a regionalni arovni (NUTS2,
NUTS3). Na nizsi geografické urovni (mésta, SO ORP, okresy) je tfeba HDP nahradit pfidanou
hodnotou.

Podil KKO na narodnilregionalni urovni na celkové zaméstnanosti: méfeni KKO je
optimalni provadét s vyuzitim 4-digitalnich odvétvi NACE rev. 2.0, coz muze omezovat

dostupnost statistickych dat zejména pro uzemni jednotky na nizsi nez NUTS3 drovni.

Podil ostatnich odvétvi na narodni/regionalni urovni na celkové zaméstnanosti: Boix
a kol. (2022) doporucuji vypustit zemédeélstvi, t€Zzbu a stavebnictvi za uCelem snizeni

multikolinearity.

Fixni kapital na obyvatele: na narodni urovni jsou tato data k dispozici z databaze World

Bank, na regionalni z Eurostatu (regionalni toky kapitalu).
Celkova zaméstnanost: dostupna z narodnich a regionalnich uéti CSU

Tvorba znalosti: tento ukazatel Ize méfit meziroénim indexem ristu patentovych aplikaci. Na
narodni urovni Ize ukazatel pokryt napf. z dat World Bank, na regionalni z databaze European
Patent Office.

Na zakladé vyse uvedeného modelu Ize kvantifikovat ryze ekonomické dopady sektoru KKO

na rast HDP na narodni urovni. Ackoli tyto dopady maiji vyznamné socialni aspekty tykajici se
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zaméstnanosti, zivotni urovné a obecné kvality zivota jakozto ultimatniho cile ekonomického
rozvoje na v§ech méfitkovych urovnich, model tyto dopady explicitné neméfi. Z tohoto dlivodu
je vhodné zabyvat se téz méfenim, modelovanim a predikcemi dopadu sektoru KKO na kvalitu

Zivota obci a region(.

3.1.3 Hodnoceni dopadi KKO na kvalitu zivota obci a regiont

Pro hodnoceni dopad KKO na kvalitu Zivota v obcich a regionech je optimalni vyuzit aktualni
metodiku a empirické vysledky projektu TA CR TL02000206 ,Systém hodnoceni a srovnavani
kvality Zivota obyvatel Ceské republiky v regionalni dimenzi‘. Kvalita Zivota byla hodnocena
na urovni spravnich obvodu obci s roz§ifenou pasobnosti (SO ORP) pomoci tzv. kompozitnich
indext hodnoticich kvalitu zivota. Kazdy index je konstruovan jako vazeny agregat 63 dil€ich

statistickych ukazatell, které odrazeji 10 vybranych dimenzi kvality zivota (viz Tab. 18).

Tab. 18: Dimenze hodnoceni objektivni kvality Zivota

Dimenze Subdimenze Pocet
indikatoru

Pfijem a Realny penézni pfijem, Mira zadluzeni, Socialni podpora 5

bohatstvi

Zaméstnanost Dostupnost prace, dostupnost kvalitni prace, Nezaméstnanost 6

Bydleni Kvalita bydleni, Dostupnosti bydleni, Finanéni dostupnost bydleni

Zdravi Zdravotni stav populace, Zivotni styl, Dostupnost primarni 9
zdravotni péce

Slad'ovani Casova dostupnost prace, Dostupnost péée o déti, Dostupnost 5

soukromého péce o seniory a nemocné

a pracovniho

Zivota

Vzdélavani Dostupnost vzdélavani, Kvalita a vysledky vzdélavani, Uroven 9
vzdélanosti

Mezilidské Rodinné vztahy, Sousedské vztahy a fluktuace obyvatel, Trestna 7

vztahy ¢innost

Obcanska Volebni chovani, Organizovana &innost, Dobré vladnuti 6

angazovanost a

dobré vladnuti

Zivotni prostfedi | Environmentalni zdravi, Kvalita a vitalita ekosystémi 5

Bezpec€nost Socialni ohrozeni, Pfirodni ohrozeni

Zdroj: https://storymaps.arcgis.com/stories/6dfcc3a3be4b4587be49629168a6424f

Takto komplexni urovefi hodnoceni kvality Zivota na mikroregionalni urovni je zatizena
problémy s dostupnosti dat. Vyznamna ¢ast ukazatel( vychazi z dat S¢itani lidi, doma a bytd,
které se provadi s desetiletou periodou. Na druhou stranu se regiondlni rozdily v
subdimenzich kvality zivota zpravidla kratkodobé zasadné neméni: dlouhodobé regionalni

vzorce jsou pomérné stabilni.

Nejjednodussi metodou pro méreni dopadu KKO na kvalitu Zivota regiont (v tomto pfipadé
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spravnich obvodu obci s rozSifenou pusobnosti) je linearni regresni model o tvaru:

CIQLN = bo + bl X CCIN—T+ €

, kde CIQLn je hodnota kompozitniho indexu hodnoticiho kvalitu Zivota na urovni SO ORP v
roce N, bp je konstanta v regresnim modelu, b: je nestandardizovany regresni koeficient
uréujici primérny efekt zaméstnanosti v KKO na kvalitu Zivota SO ORP v Cesku, CCly.1je
zaméstnanost (pocet pracovniku ve fyzickych osobach) v KKO, € je rezidualni ¢len. ‘N-T’ se
vztahuje k roku nebo periodé méreni lokalizacniho kvocientu KKO: podle Ucelu a dostupnosti
dat Ize podil KKO na zaméstnanosti méfit napf. v roce N-1, N-2 apod., pfipadné jako primér
¢i trend za viceleté obdobi. Regresni koeficient b1 tedy ur€uje primérnou zménu kvality Zivota
v Cesku v pfipadé, Ze se zaméstnanost v KKO zméni o jednotku; koeficient determinace
poskytne podil regionalni variability (na urovni SO ORP) kvality Zivota, kterou Ize vysvétlit na
zakladé zaméstnanosti v sektoru KKO. Uzite€nym nastrojem muze byt analyza rezidualnich
hodnot regresniho modelu. Vysoké hodnoty rezidui poukazuji na SO ORP, které maji vyssi
kvalitu Zivota, nez odpovida predikcim regresniho modelu, tudiz t&Zi i z jinych pozitivnich
efektll, nez jsou prfinosy sektoru KKO. Nizké hodnoty naopak identifikuji SO ORP, ve kterych

je kvalita Zivota niZsi, nez odpovida predikcim regresniho modelu.

Moznym sofistikovang&jSim rozSifenim je pouZiti geograficky vazené regrese (napf. Spurna
2008; Horak a kol. 2020), které kalkuluje se vzajemnou zavislosti kvality Zivota v geograficky
blizkych/sousedicich SO ORP. Vzhledem k extrémné vysoké mife Uzemni koncentrace KKO
a rapidné klesajicim efektim aglomeracnich Uspor s rostouci vzdalenosti (Rosenthal a
Strange 2003; Arzaghi a Henderson 2008; Zenka a kol. 2021) vSak neni pravdépodobné, ze
geograficky vazena regrese pfinese vyrazné odliSné vysledky nad ramec zakladnich

linearnich regresnich modeld.
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5. Prilohy

Priloha 1: Velka Britanie: Trisektorové ¢lenéni KKO (ONS, 2022)

Kreativni

primysly

(Creative
Industries)

Reklama a marketing (Advertising and
marketing)

70.21

Poradenstvi v oblasti vztahu s vefejnosti a
komunikace

73.11

Cinnosti reklamnich agentur

73.12

Zastupovani médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a
prostoru

Architektura (Architecture)

71.11

Architektonické innosti

Remesla (Crafts)

32.12

Vyroba klenotu a pfibuznych vyrobku

Design a designova moda (Design and
designer fashion)

74.10

Specializované navrharské innosti

Film, televize, video, rozhlas a fotografie
(Film, TV, Video, Radio and Photography)

59.11

Produkce film(, videozaznamu a televiznich programt

59.12

Postprodukce filmu, videozaznam a televiznich
program

59.13

Distribuce filmu, videozaznamu a televiznich program(

59.14

Promitani film{

60.10

Rozhlasové vysilani

60.20

Tvorba televiznich programu a televizni vysilani

74.20

Fotografické ¢innosti

IT, software a pocitacové sluzby (IT,
software and computer services)

58.21

Vydavani poc€itaovych her

58.29

Ostatni vydavani softwaru

62.01

Programovani

62.02

Poradenstvi v oblasti informacnich technologii

Vydavatelské €innosti (Publishing)

58.11

Vydavani knih

58.12

Vydavani adresarl a jinych seznaml

58.13

Vydavani novin

58.14

Vydavani ¢asopisll a ostatnich periodickych publikaci

58.19

Ostatni vydavatelské €innosti

74.30

Prekladatelské a tlumoc&nické Cinnosti

Muzea, galerie a knihovny (Museums,
galleries and libraries)

91.01

Cinnosti knihoven a archiv(i

91.02

Cinnosti muzei

Hudba, performance a vytvarné uméni
(Music, performing and visual arts)

59.20

Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské innosti

85.52

Umélecké vzdélavani

90.01

Scénicka uméni

90.02

Podpurné ¢innosti pro scénickd uméni

90.03

Umélecka tvorba

90.04

Provozovani kulturnich zafizeni

Kulturni
sektor
(Cultural
Sector)

Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti (Arts)

90.01

Scénicka uméni

90.02

Podpurné ¢innosti pro scénickd uméni

90.03

Umélecka tvorba

90.04

Provozovani kulturnich zafizeni

Film, televize a hudba (Film, TV and Music)

18.20

Rozmnozovani nahranych nosicl

32.20

Vyroba hudebnich nastroji

47.63

Maloobchod s audio- a videozaznamy

59.11

Produkce filmd, videozaznamd a televiznich programt

59.12

Postprodukce filmu, videozaznamu a televiznich
programl

59.13

Distribuce filmu, videozaznamu a televiznich programu

59.14

Promitani filml

59.20

Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské €innosti

60.20

Tvorba televiznich programu a televizni vysilani

Radio (Radio)

60.10

Rozhlasové vysilani

Fotografie (Photography)

74.20

Fotografické ¢innosti

Remesla (Crafts)

32.12

Vyroba klenotd a pfibuznych vyrobku

Muzea a galerie (Museums and galleries)

91.02

Cinnosti muzei

Knihovny a archivy (Library and archives)

91.01

Cinnosti knihoven a archivii

Umélecké vzdélavani (Cultural education)

85.52

Umélecké vzdélavani
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Provozovani historickych staveb
a obdobnych turistickych zajimavosti
(Operation of historical sites and similar

Provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb

visitor attractions) 91.03 | a obdobnych turistickych zajimavosti
Digitalni 26.11 | Vyroba elektronickych sougastek
sektor Vyroﬁa r?]oéitatéﬂ, elektronickych a 26.12 | Vyroba osazenych elektronickych desek
. . optickych pfistroji a zafizeni 7 &itad( iferni tizani
(Digital (I\F/)Ianu};actﬁring (;f electronics and ;ggg xi:gﬁ: Egghanﬁ:ai:iir:i;ﬁz;anzen'
Sector, ) computers) 26.40 | Vyroba spotfebni elektroniky
26.80 | Vyroba magnetickych a optickych médii
Velkoobchod s pocitacovym a Velkoobchod s pocitaci, pocitacovym perifernim
komunikaénim zafizenim (Wholesale of 46.51 | zafizenim a softwarem
computers and electronics) Velkoobchod s elektronickym a telekomunikaénim
46.52 | zafizenim a jeho dily
L ) 58.11 | Vydavani knih
V}' davatelské ,cmnostl (vs ij'fnl(,ou 58.12 | Vydavani adresarl a jinych seznamu
preklgda_telske a thmocnlcke c_lnnost) 58.13 | Vydavani novin
(Publishing (excluding translation and - - — -
interpretation activities)) 58.14 | Vydavani ¢asopisU a ostatnich periodickych publikaci
58.19 | Ostatni vydavatelské &innosti
Vydavani softwaru (Software publishing) 58.21 | Vydavani pocitaovych her
58.29 | Ostatni vydavani softwaru
59.11 | Produkce filmu, videozédznamu a televiznich programu
Postprodukce filmu, videozaznam a televiznich
59.12 | programu
Film, _televize, _video, ra'diq a hudba (Film, :gii g:z::i:?ﬁ::;:s videozaznamu a televiznich programa
TV, video, radio and music) Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
59.20 | vydavatelské &innosti
60.10 | Rozhlasové vysilani
60.20 | Tvorba televiznich programu a televizni vysilani
. . 61.10 | Cinnosti souvisejici s pevnou telekomunikaéni siti
Telekomunlkgcnl _cmnostl 61.20 | Cinnosti souvisejici s bezdratovou telekomunikaéni sit
(Telecommunications) = - — — —
61.30 | Cinnosti souvisejici se satelitni telekomunikaéni siti
61.90 | Ostatni telekomunikacni €innosti
Programovani, poradenstvi a souvisejici 62.01 | Programovani
¢innosti (Computer programming, 62.02 | Poradenstvi v oblasti informaénich technologii
consultancy and related activities) 62.03 | Sprava pocitacového vybaveni
62.09 | Ostatni €innosti v oblasti informacnich technologii
63.11 | Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem
Informacéni €innosti (Information service 63.12 | Cinnosti souvisejici s webovymi portaly
activities) 63.91 | Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
63.99 | Ostatni informaéni ¢innosti j. n.
95.11 | Opravy pocitacll a perifernich zafizeni
Opravy pocitacu a komunikacnich zafizeni
(Repair of computers and communication
equipment)
95.12 | Opravy komunikaénich zafizeni

Zdroj: ONS (2022), prelozeno dle CSU (2008)
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Priloha 2: Slovensko: Trisektorové ¢lenéni KKO (MK SR, 2019)

Kulturni L , , . o .
.. Kulturni dédictvi, archivy a knihovny 91.01 | Cinnosti knihoven a archivd
jadro
91.02 | Cinnosti muzei
Provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a
91.03 | obdobnych
turistickych zajimavosti
47,78 Ostatni maloobchod s novym zbozZim ve specializovanych
’ prodejnach
33.19* | Opravy ostatnich zafizeni
Vizualni uméni 90.03 | Umélecka tvorba
74.20 | Fotografické ¢innosti
23.70* | Rezani, tvarovani a kone&na Uprava kamen(i
33.19* | Opravy ostatnich zafizeni
90.01 | Scénicka uméni
Scénické umeéni 90.02 | Podptrné ¢innosti pro scénicka uméni
90.04 | Provozovani kulturnich zafizeni
74.90* | Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti j. n.
78.10* | Cinnosti agentur zprostfedkujicich zaméstnani
RemesIni vyroba n/a*
Umélecké vzdélavani 85.52 | Umélecké vzdélavani
Ku!turm Literatura a tiStena media 58.11 | Vydavani knih
primysl
58.13 | Vydavani novin
58.14 | Vydavani ¢asopisu a ostatnich periodickych publikaci
63.91 | Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
47.61 | Maloobchod s knihami
47.62 | Maloobchod s novinami, €asopisy a papirnickym zboZim
74.30 | Prekladatelské a tlumoc€nické Cinnosti
47.79* | Maloobchod s pouzitym zbozim v prodejnach
Hudba, audiovize a multimédia 59.11 | Produkce filmu, videozdznamu a televiznich programu
50.12 Postproduukce film{, videozaznam( a televiznich
programu
59.13 | Distribuce film(, videozaznam( a televiznich programi
59.14 | Promitani filml
59.20 EoFizoyéni zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské
Cinnosti
60.10 | Rozhlasové vysilani
60.20 | Tvorba televiznich programu a televizni vysilani
47.63 | Maloobchod s audio- a videozaznamy
58.21 | Vydavani pocitaovych her
62.01* | Programovani
Kreativni | . e s .
o Dizajn 74.10 | Specializované navrhéarské ¢innosti
pramysl
Architektura 71.11 | Architektonické €innosti
Reklama 73.11 | Cinnosti reklamnich agentur

*zahrnuto nad ramec ESSnet-Culture
**oblast definovana ISCO kédy

Zdroj: MK SR (2019), preloZeno dle CSU (2008)
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Pfiloha 3: Vybrané sestavy tabulek SUK

Tabulka 3 Pfijmy a vydaje kulturnich instituci podle kulturnich oblasti v roce 2020

v tis. KE
L Rozdil
Pijmy Z1oha: Vydaje spotfeba
OBLAST (wjnosy) | Wby zaviasini | (naklady) malenil, esabni Ostan! R
calkem wikony calkem enargie, zhali niklady (naklady} vidaji [nakladi)
a sluleb
Kutturni dadicti 22 899 267  BEE 455 23198 537 6838548 9784 072 6575017 -299 250
Bcénicke uméni 12978 630 2357 478 13010144 4093 654 7113828 1802 622 =3 514
Vitvarné uméni 10925135 9986 134 9093824 6796034 1417193 1880 557 183131
flertodiciy a neperiodiciey 40307467 | 35300002 |  38sTedaT |  Tiei2z 6750703 | 11437 112 4928 340
Audiovizusini
3 Interaktivel madia 50 625 427 41 636 830 45 726 663 27 745 BBA. T 216 896 10 763 BE3 4 898 TE4
Aschitektura 2B 872 620 26 905 763 24 TAT 260 16 466 4TE 4795 545 3 485 237 3925 280
Reklama TE 112911 73380926 T3 144 869 47 819 355 8 52D 846 16 434 668 4 968 D42
Umélecké vzdélavani 1058 755 503 379 946 144 380916 400 648 65 560 2611
Spréva a podpora
kuitami Einnost 3 254 591 OBE 455 3234783 1181 560 1 810 890 262 224 19 B0
CELKEM 248 834 T23 199 962 321 28 481 351 ‘ 127mm| 48279 811 52 707 840 20 353372
Tabulka 5 Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2020 (odhad)
" o Produkce
Produkce organizaci Mezispotfeba Hruba pfidana hodnota :uodllliednoc:myihé kulturniho zbozi a
OBLAST s jici kulturni i s ji i s ji hasbé“aﬂd anz sluZeb organizaci s
Einnosti!) Kulturni &innosti? Kulturni &innosti Jﬁan o‘:é % prevazujici ne-
kulturni &innosti")
Kulturni dédictvi 19 027 370 6903 505 12 123 866 10,0
Scénické uméni 17 958 640 6013 622 11945018 99
Vytvarné uméni 11 036 804 6591709 4 445095 37
Periodicky a neperiodicky tisk 30 187 619 16 226 199 13 961 420 15
Audiovizudini a interaktivni média 61880 392 30 856 674 31023 719 25,6
Architektura 27202517 14 926 558 12 275 959 10,1
Reklama 67 826 358 44913858 22912499 18,9
Umélecké vzdélavani 11127 473 1761605 9 365 869 77
Sprava a podpora kult. ginnosti 4 688 059 1541688 3146 370 26
CELKEM 250 935 232 129 735418 121199 815 100,0 102 390 407
" zaKladni ceny
7 kupni ceny
Tabulka 6 Vybrané ukazatele v trojsektorovém ¢lenéni kultury za rok 2020 (sl. 3-5 odhad)
v tis. KE
POCET
& PRIMY NVIDME e || e I;RUAB'cA POCET | oAk | ExporT wapoRT PRAV.
OBLAST | (VYNOSY) | (NAKLADY) y 4| PRID . NA 2 b2t AFYZIC. CZNACE
% CELKEM | CeLKem | PROPUKCE! |SPOTREBA') opnoran | (PREP) | \nyesTice | ASLUZEBY | ASLUZEB | 0SOB
* Vv Os.
i 22800287 23198537| 19027370| 6903505 12123866 19196 3496594 955686) 1573201 51255.;_‘7’;- %5?3- 72200
] (Sl 12078630 13010144| 17958640 6013622| 11945018 13926 953060 1568605 1457017 5150P0.01, 02, 04
|
ﬁ xmén(" 5 855 651 4702 894 6534511 3694 727, 2839784 1633 262 882 679 058| 614601 703974.20, 90.03
g Vlljz’:gml 1058 755| 946 144 11127 473 1761 605 9 365 869 760| 86 338 - o 405p5.52
s
3 ,‘i"""‘;'::a 890 168 786 274 776365 331988 444377 1299 13621 1839771 3014733 nsa"g;s“'}" 15,16, 23,25, 31, 32

Sektor celkem | 43682491 42643993 55424350 18705447| 36718914| 36814) 4812495 5043120 6659552 18915 -
9.11,12,13, 14, 77.22, 47.63

Fimavideo | 16326357 15654230| 20535178 11745825 8789353| 1288) 1243576 22263116 12748596) 26680500
% |Hudba 2446871| 2061418 3031786 1267799 1763987 172 106681 8926602 5601201 338[9.20, 47.63 (Edst) 3)
% Rozhias 4003262) 3968020 a49524s6| 2725336 2227120 1877 152720 | 27542 44p0.10
T |Televize 24185934 21733026| 29920544 14202664| 15717880 4167| 2322801 56985 3128111 126B0.20
§ [Knihy a tisk 40307 467| 35379127| 30187619 16226199 13961420 10987 1608309 16335460 11930340) '””gk‘;‘::;}ﬁ%}%snszs)
3 |videohry 3663003 2309960 3440420 915050 2525379 794 641835 | | 88358.21
Sektor celkem| 90932894 81105790 92068012 47082873 44985139 19285 6076012 47582163 33435880 20995 -
55 [Aohtekura | 28672520 24747260 27202517| 14926558 12275959  72%| 107970 134 013 69723| 233547111
Eg Reklama 78112011 73144860 67826358 44913858 22012400 12854 2434050 12020784 13151203  14733f311
iz Design 4179316| 3604656 3725028) 2564994 1160934 865| 193 118 191608 211672 3473410
Sektor celkem| 110964 747| 101496785 98754803 62405410 36349392] 20955 3706957 12346406| 13432598 41560 -
Shrévaapodporakult| 3554501 3234783  46ss0so| 1541688 3146370 292 31841 0| 0| 4063pB4.11, 12 (2ast), 94.992

KULTURA CELKEM | 248834 723| 228481351| 250935233| 129735418| 121199815 79976| 14627305 64971689 53528030 85533 -

" odhad na zakladé viastnich propottis z udaji narodniho Geetnictvi % udaje za maloobchod se vztahuji jen ke sloupcam 12 7 a 10
% za rozhlasové vysilani (export) jsou k dispozici pouze individuaini data, ktera nelze zvefejnit “ bez designu a uméleckych remesel

Zdroj: NIPOS, CSU (2020), i
dostupné zde: Satelitni ucet kultury — STATISTIKA KULTURY Ceské republiky
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Priloha 4: Dotaznik A

Metodika narodniho mapovani ekonomického a socialniho prinosu KKO

Dotaznik — verze A

Metodické pokyny pro pouziti dotazniku jsou uvedeny na str. 47-50.

Typy odpovédi pouzitych v dotazniku (u kazdé otazky je uveden typ odpovédi nize
uvedenymi zkratkami):

JVO_Jednoducha vybérova odpovéd: Respondent vybere jednu z nabizenych odpovédi.

VVO_Vice-vybérova odpovéd: Respondent vybere vice nez jednu mozZnost z nabizenych
odpovédi. Pokud neni uvedeno jinak, je mozny vybér vSech mozZnosti.

SB_Skala bodovani: Respondent pfidéluje body nebo body na zakladé uréitych kritérii
nebo vlastnosti. V dotazniku je pouzita skala 1-5, pfiemz u kazdé otazky jsou uvedeny
krajni charakteristiky.

BO_Binarni odpovéd: Respondent odpovida "ano" nebo "ne" na jednoduchou otazku.

MO _Matematicka odpovéd: Respondent zadava diselnou odpovéd (jedna se o
matematické nebo kvantitativni hodnoty v absolutnich €i relativnich (%) hodnotach. Pokud
neni uvedeno jinak, vyplAuji se cela Cisla.

OO_Oteviena odpovéd: Respondent piSe své odpovédi vlastnimi slovy.

1. OBECNE UDAJE (povinna éast)

Identifikace firem umozriuje kombinovat ukazatele z riiznych zdroji dat, lokalizovat firmy a
jejich pobo¢ky do drovné adresnich bodl( a vytvaret odvétvové ¢&i regionalni agregaty
zaméstnanosti, prfidané hodnoty a dalSich souhrnnych ukazateli za KKO. Podil obratu
spadajiciho do KKO umozriuje identifikovat firmy, pro které kulturni a kreativni aktivity
predstavuji jadro ekonomickych ¢innosti.

1.1 (OO) Datum:

1.2 (OO) Nazev subjektu:

1.3 (00) ICO subjektu:

1.4 (OO0) Sidlo subjektu:

1.5 (O0) Sidlo pobocky €i pobocek:

1.6 (JVO) Oznacte oblast KKO, do které svoji ¢innosti spadate:
a. |. KNIHY A TISK
b. 1. HUDBA
c. lll. FILM A VIDEO
d. IV. ROZHLAS A TELEVIZE
e. V. HERNi VYVOJARSTVI
f.VIl. REKLAMA
g. VIl. DESIGN
h. IX. EVENTOVY PRUMYSL
i. X. INTERNETOVA EKONOMIKA

1.7 (MO) Podil (%) Vasi €innosti spadajici do KKO:

1.8 (OO) Jméno respondenta:

1.9 (JVO) Funkce respondenta (v pfip. vicero-moznosti, oznacte nejvyssi pozici):
a.Majitel subjektu
b. Statutarni zastupce
c. Vedouci funkce
d.Jina, prosim upfesnéte

72




1.10 (OO) NACE hlavni ekonomické ¢innosti:

1.11 (OO) NACE vedlejsi ekonomické ¢innosti®:

2. EKONOMICKE UDAJE (nepovinna éast)

Tento oddil je nepovinny. Agregované ekonomické ukazatele obdrzi u€astnici vyzvy od MK
v pribéhu ledna-unora 2024 a 2025.

V pfipadé zajmu o mapovani doporu€ujeme sbirat v nasledujici strukture.

Vysledky slouZi pouze pro Vase ucely.

Oddil slouzi k odliseni aktivnich firem, které v daném roce vyvijely ekonomickou ¢innost. V
Registru ekonomickych subjekti je fada subjektu, které existuji pouze jako registrované
pravnické osoby, ale jiz nevyvijeji, pfipadné ani nikdy nevyvijely skute¢nou ekonomickou
¢innost. Kvantifikace ekonomického vyznamu KKO na narodni trovni (podil na HDP aj.)
vyZaduje sbér firemnich ekonomickych ukazatelt z firemnich Vykazu zisku a ztrat. Trzby z
prodeje vyrobku a sluzeb odrazZeji velikost sektoru KKO, pficemz zahrnuji pouze trzby z
viastni jadrové ekonomické ¢innosti. Doplriujicim ukazatelem je Cisty obrat za tcetni obdobi,
ktery zahrnuje téz kapitalové pfijmy, pfijmy z vynosu akcii a dalsi. Z hlediska kvantifikace
dopadl KKO na trh prace je nezbytné rovnéz sledovat celkovy objem mezd. Pro vypocet
podilu KKO na narodnich uctech je klicovym ukazatelem pridana hodnota.

2.1 (BO) Byl Vas ekonomicky subjekt (pravnicka/fyzicka osoba, organizaéni slozka statu) ve
sledovaném obdobi ekonomicky aktivni/vyvijel ¢innost? (ANO, NE)

2.2 (MO) Prameérny evidencni pocet pracovniku (ve fyzickych osobach):

2.3 (MO) Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb (v tis. K&):

2.4 (MO) Pfidana hodnota (v tis. K&):

2.5 (MO) Mzdy — bez ostatnich osobnich nakladu (v tis. K&):

2.6 (MO) Cisty obrat za ugetni obdobi (v tis. K&):

3. ORGANIZACNI UDAJE
Nasledujici oddil otazek cili na sou€asny stav subjektu.

3.1: Pracovnici (povinna ¢ast)
Tento pododdil pokryva sbér dat umoZzriujicich kvantifikovat vyznam KKO pro trh prace.

3.1.1 (MO) Uvedte prosim (vySi uvazku zaokrouhlete na desetinné Cislo):

a. Primérny ro¢ni po€et pracovnikd s pracovni smlouvou a celym pracovnim
uvazkem:

b. Primérny ro¢ni pocet pracovnikl s pracovni smlouvou a ¢asteCnym pracovnim
uvazkem:

c. Primérny ro&ni podet pracovnikl bez pracovniho poméru (na DPC nebo DPP):

d. Primérny pocet spolupracujicich pracovnikd pravidelné najimanych na
subdodavky bez pracovné&pravniho vztahu (OSVC):

3.1.2 (MO) S kolika pracovniky spolupracuje Vas subjekt vice nez pét let? (vySi uvazku
zaokrouhlete na desetinné Cislo)

a. Pracovnici s pracovni smlouvou v celém pracovnim uvazku:

b. Pracovnici s pracovni smlouvou v ¢asteCném pracovnim uvazku:

c.Pracovnici bez pracovni smlouvy (DPC, DPP)

d. Spolupracuijici pracovnici (OSVC):

4 Tazatel mlze vyuzit pro lepsi identifikaci NACE respondentem ptehled NACE dostupny:
https://wwwinfo.mfcr.cz/ares/nace/ares _nace.html.cz
5 Tazatel mtze vyuzit pro lepsi identifikaci NACE respondentem piehled NACE dostupny:
https://wwwinfo.mfcr.cz/ares/nace/ares _nace.html.cz
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3.1.3 (MO) Jaka je struktura vzdélani Vasich zaméstnancu?
Uvedte prosim podil v %, pfiCemz celkovy soucet bude 100 %.

a. VysokoSkolské: %

b. Stfedni s maturitou: %

c. Stfedni bez maturity: %
d. Zakladni a bez vzdélani: %

3.2: Dodavatelsko-odbératelské vazby (povinna ¢ast)

Pododdil je zasadni pro doplnéni kvantifikace socioekonomického vyznamu KKO. Kromé
prfimych pozitivnich dopadti KKO na lokalni a regionalni rozvoj (pracovni mista, mzdy,
zvySeni prestize a atraktivity lokality pro bydleni a podnikani) jsou zcela klicové nepfimé
dopady: stimulace inovacni aktivity, zvySeni konkurenceschopnosti produkti a sluzeb ze
strany KKO.

3.2.1 (MO) Jaky podil vykonové spotieby (tedy celkovych nakladl na pofizeni sluzeb,
pripadné vyrobkud, materialll a energii) Vaseho subjektu pfipada na dodavatele z Urovné
(Uvedte prosim v %, pficemz celkovy soucet bude 100 %):

a. lokalni (spravni obvod obci s rozSifenou pisobnosti): %

b. regionalni (kraje-NUTS3): %

c. narodni (Cesko): %

d. nadnarodni (EU, svét): %

3.2.2 (MO) Jaky podil trzeb z prodeje VaSich sluzeb/produktl pfipada na zakazniky na urovni
(Uvedte prosim v %, pfiCemz celkovy soucet bude 100 %):

a. lokalni (spravni obvod obci s rozSifenou plsobnosti): %

b.regionalni (kraje-NUTS3): %

c. narodni (Cesko): %

d.nadnarodni (EU, svét): %

3.2.3 (VVO) Kdo jsou Vasi nejdulezitéjsi zakaznici? (vyberte max. 3 odpoveédi)
a. koncovi spotfebitelé-domacnosti
b. vefejna sprava (napf. obecni ufad, magistrat, statni Skoly, nemocnice aj.)
c. centrala/pobocky materské firmy, jejiz je VaSe firma soucasti
d.firmy pusobici ve stejném/pfibuzném oboru jako Vas subjekt
e. firmy pasobici v jiném oboru nez Vas subjekt
f. (OO) Jiné, uvedte:

3.3: Konkurence (povinna ¢ast)

Oddil mapuje intenzitu lokaini a regionalni konkurence jako jeden z kliCovych pfedpokladu
pro rozvoj odvétvovych klastra.

3.3.1 (JVO) Kde se nachazeji Vasi nejvétsi konkurenti? Na urovni:

a. lokalni (spravni obvod obci s rozSifenou plsobnosti)
b. regionalni (kraje-NUTS3)

c. narodni (Cesko)

d.nadnarodni v EU

e. nadnarodni mimo EU

4. IDENTIFIKACE POTREB SUBJEKTU KKO
Nasledujici oddil se zaméfuje na soucasné (nenaplnéné) potfeby a budouci vyzvy.

4.1: Trh prace (povinna ¢ast)

Pododdil mapuje potfeby firem v KKO ohledné poctu a kvalifikacni struktury pracovniki s
cilem poskytnout informace pro efektivnéjsi zacileni intervenci do rozvoje trhu prace a
sektoru vzdélavani.
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4.1.1 (BO) Pocitujete v souCasné dobé nedostatek pracovniki se stfedoSkolskym
vzdélanim?
4.1.2 (MO) Pokud ano, uvedte pocet chybéjicich pracovnikll pomoci vyse Uvazku:

4.1.3 (BO) Pocitujete v soucasné dobé nedostatek pracovniki s vysoko$kolskym
vzdélanim?
4.1.4 (MO) Pokud ano, uvedte pocet chybéjicich pracovnikll pomoci vyse Uvazku:

4.1.5 (MO) Kolik stfedoskolskych pracovniki Vam bude chybét v pfistich 5 letech?

4.1.6 (MO) Kolik vysokoSkolskych pracovnikl Vam bude chybét v pfistich 5 letech?

4.1.7 (SB) Vyjadrete dulezitost chybgjicich kompetenci u soudasnych absolvent®
(1 - neddlezité, 5 - velmi dilezité)
a. schopnost aplikovat znalosti sou¢asného vyvoje vyrazovych prostfedkl a technik
oboru/oblasti KKO:
b. porozuméni vztahu mezi historickymi a teoretickymi znalostmi na jedné strané a praxi
oboru na strané druhé:
c. schopnost prakticky vyuzit znalosti/dovednosti z jinych obor( KKO:
d. schopnost zformovat a presvédcivé realizovat vlastni umélecky zamér:
e. schopnost vyhledavat, kriticky zpracovavat a pfedavat informace v matefském i cizim
(nejCastéji anglickém) jazyce:
f.  schopnost samostatného feSeni probléma:
g. schopnost konstruktivni spoluprace a efektivni komunikace:

4.1.8 (SB) Vyjadrete diileZitost nasledujicich kompetenci u Vasich budoucich pracovnikd
(1 - nedllezité, 5 - velmi dllezité)
a. schopnost aplikovat znalosti sou€asného vyvoje vyrazovych prostfedk( a technik
oboru/oblasti KKO:
b. porozuméni vztahu mezi historickymi a teoretickymi znalostmi na jedné strané a praxi
oboru na strané druhé:
c. schopnost prakticky vyuzit znalosti/dovednosti z jinych obor( KKO:
d. schopnost zformovat a pfesvédcive realizovat vlastni umélecky zamér:
e. schopnost vyhledavat, kriticky zpracovavat a predavat informace v matefském i cizim
(nejCastéji anglickém) jazyce:
f. schopnost samostatného feSeni problém:
g.schopnost konstruktivni spoluprace a efektivni komunikace:

4.1.9 (VVO) Jaké dalsi kompetence u budoucich absolventl povazujete vzhledem k vyvoji
ve Vasem oboru €innosti za dllezité?

a. kreativita

b. umélecké kreativni zpracovani/umélecké know-how

c. organizatni a manazerské dovednosti

d. kvalita technického zpracovani/provedeni (napf. technika grafického zpracovani a;j.)

e. individualni pfistup (zpracovani) ke klientovi

f. (OO) jiné, uvedte

4.1.10 (VVO) Prosim oznacte, z jakych organizaci se rekrutuji Vasi zaméstnanci/pracovnici.
4.1.11 (SB) ohodnotte jejich relativni ddleZitost od 1 (nedlezité) az do 5 (velmi duleZité).
stfedni Skoly:

vysoké Skoly:

firmy (stejné odvétvi):

d
b.
C.
d. firmy (jina odvétvi):

5 Absolvent bez vyraznéjsi praxe v oboru a do jednoho roku od absolvovani §koly
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4.2: Konkurenceschopnost (nepovinna ¢ast)

Pododdil mapuje zdroje konkurenceschopnosti, rozlisuje specifika jednotlivych obori KKO s
cilem identifikovat jejich potfeby a zacilit politické nastroje a intervence na narodni,
regionalni a lokalni arovni.

4.2.1 (VVO) Oznacte hlavni zdroje Vas$i konkurenceschopnosti?

4.4.2 (SB) Dopliite prosim jejich relativni dilleZitost od 1 (neddlezité) az 5 (velmi dllezité)
odborné know-how:

znalost trhu:

flexibilita produkce, schopnost individualizace sluzby/produktu:
flexibilita Fizeni, rychlost reakce na ménici se poptavku:

unikatnost sluzby/produktu, specializace na mezery na trhu:

nizka cena vstupl (mzdy aj.):

produktivita vyroby, procesni/organiza¢ni inovace snizujici cenu sluzby:
design, nové technické konstrukce/feSeni sluzby:

marketing, znacka:

dlouhodoba vazba na jednoho kli€ového zakaznika:

(O0) jiné, doplrite:

AT T S@ R0 Q0 oo

4.3: Znalost trhu (povinna ¢ast)

Tento pododdil se zabyva problematikou vymény poznatkti o trhu, napf. znalosti tykajicich
se novych trendu na trhu a aktualniho vyvoje nabidky a poptavky, které podporuji udrzeni
konkurenceschopnosti a relevance ¢innosti subjektu.

4.3.1 (SB) Muzete prosim vyjadfit daleZitost nasledujicich zdroji informaci pro ziskavani
znalosti o oboru a trhu? (1 nedulezité, 5 velmi dulezité)

veletrhy a vystavy

prakticky zaméfené oborové Casopisy

prazkumy trhu

akademické ¢asopisy

socialni sité

networkingova setkani oborovych asociaci/odborna féra, festivaly a jiné eventy
(OO0) jiné zdroje znalosti o trhu, uvedte:

m o o0 oo

4.4: Tvorba inovaci (povinna ¢ast)

Pododdil identifikuje subjekty s aktivni inovacni Cinnosti, mapuje typy inovaci a bariéry
inovacniho procesu. Cilem je poskytnout detailnéjsi vhled do tvorby znalosti, produktt a
sluzeb v oboru KKO a nastavit pfesnéji politické nastroje na podporu inovacni aktivity.

4.4.1 (BO) Uskutecnili jste v poslednich tfech letech tyto zmény? (ANO/NE)

a. Zavedli jste nové nebo vyrazné zlepSené sluzby na Cesky trh?

b. Byly jiz analogické sluzby dostupné na trhu, nebo se jednalo o prvni sluzbu tohoto
typu?

c. Zavedli jste novou nebo vyznamné zlepSenou organizacni strukturu?

Zlepsili jste vyrazné trzni/marketingovou koncepci?

e. (OO) Jiné, doplnite:

o
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4.4.2 (VVO) Kdo jsou Vasi hlavni partnefi pfi tvorbé inovaci?

4.4.3 (SB) Prosim ohodnotte jejich relativni dilezitost (1 neddleziti, 5 velmi ddlezZiti) a
oznacte uroven jejich plsobeni.

Partnefi: Geograficka uroven:

kraj Cesko | Evropa| Svét

Zakaznici
Dodavatelé
Dalsi vyrobni jednotky v ramci firmy

Konkurence (&i firmy v ramci jednoho sektoru)

Konzultantské firmy

Vlastni vyzkum a vyvoj

Vysoke skoly

Jiné vyzkumné instituce

Instituce (Komora, Svaz atd.)
Média (internet, Casopisy)

Veletrhy, vystavy, konference, workshopy

Jine

4.4.4 (VVO) Jakeé jsou Vase hlavni bariéry v tvorbé inovaci?
4.4.5 (SB) Prosim ohodnotte jejich relativni dllezitost (1 nedulezité, 5 velmi dulezité)

Nedostatek financnich prostfedku/vysoké naklady na inovace:
Nedostatek odborného know-how:

Nedostatek informaci (o trzich, zdrojich financovani atd.):
Nejistota ohledné poptavky po inovativnich sluzbach subjektu:
Chybéjici poptavka po inovativnich sluzbach subjektu:

(OO0) jiné, uvedte:

bl B o N o Nk o i V]

4.5: Podpurné politiky a programy (povinna cast)
Cilem pododdilu je ziskat zpétnou vazbu ohledné participace a potencialnich prinosech
realizovanych politik na rozvoj subjekti KKO.

451 (VVO) Oznacte, jaké typy podpory jste wvyuzili v poslednich 3 letech.
4.5.2 (SB) Ohodnotte na $kale 0-5 miru pfinosnosti dané podpory pro Va$ subjekt (O -
nevyuzili jsme, 1 - nejméné pfinosna, 5 - nejvice pfinosna).

podpora pfistupu ke znalostem o trhu

podpora sdileni znalosti se zakazniky

podpora sdileni znalosti s dodavateli

podpora sdileni znalosti s univerzitami

podpora spole¢ného vyuzivani kulturni infrastruktury

podpora rozvoje lidskych zdroj (vzdélavani, Skoleni)

. finan¢ni podpora

. (OO0) jiné, uvedte:

>S@ 0 o0 T W

4.5.3 (VVO) Uvedte nejCastéjsi davod pro neziskani podpory z vefejnych zdroju.

Projekt byl zamitnut.

. Nepodani projektu z divodu nedostatku informaci o0 moznostech ¢erpani podpory.

c. Nepodani projektu z dlivodu slozitosti a naro¢nosti (Casové, finanéni, administrativni)
zpracovani Zadosti.

d. Nepodani projektu z divodu nevyhovujiciho zacileni programu.

e. (OO0) jiné, uvedte:

T o
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4.5.4 (VVO) Uvedte prosim, jakou formu programu/nastroji podporujicich Vasi ¢innost byste
vyuzili.

4.5.5 (SB) K vybéru pfifadte miru potfebnosti (1 nejméné potiebné, 5 velmi potiebné)
pfistup ke znalostem o trhu

pfistup ke znalostem z oboru

sdileni znalosti se zakazniky

sdileni znalosti s dodavateli

sdileni znalosti s konkurenty

sdileni znalosti s univerzitami

spolecné vyuzivani kulturni infrastruktury

rozvoj lidskych zdroju (vzdélavani, Skoleni)

i. znalostni management

j- finanéni podpora

k.(OOQ) jiné, uvedte:

Te@~oooTp

4.6: Vyzvy a trendy (povinna cast)

Pododdil identifikuje trendy v oblasti KKO, které ovlivriuji ¢i budou ovlivriovat fungovani a
rozvoj jednotlivych subjektt, a také to, jakym zptsobem na né aktéri nahlizi.

4.6.1 (SB) Uvedte prosim vyznam nize uvedenych trendl na $kale (1 nejméné vyznamné,
5 velmi vyznamné) pro €innost VasSeho subjektu.

4.6.2 (O0) zddvodnéte (200-1000 znak():

a. Digitalizace: uméla inteligence, roz$ifena realita, gamefikace”’ :

b. Udrzitelnost: recyklace, dekarbonizace®

c. Rovnost prilezitosti na trhu prace®

d. Korporatni spolec¢enska zodpovédnost®

7 Uméla inteligence (Al) je technologie, ktera umoziiuje vytvoreni pocitatovych systému schopnych provadét ukoly, které
vyzaduji lidskou inteligenci. Tyto systémy jsou navrzeny tak, aby se ucily a ziskavaly znalosti z velkého mnoZstvi dat a poté je
pouzivaly k rozpoznavani vzorcl, predpovidani udalosti a rozhodovani v riznych oblastech. Rozsifena realita (AR) je
technologie, ktera spojuje digitalni prvky s fyzickym svétem, coz umoznuje uzivatelim vnimat a interagovat s digitalnimi objekty
ve skuteéném prostfedi. S pomoci specialnich zafizeni, jako jsou napfiklad chytré telefony nebo bryle, mohou lidé vidét virtualni
prvky, které jsou do jejich okoli viozeny. Gamefikace je pouziti hernich prvkd a technik v nehracich kontextech s cilem motivovat,
angazovat a zlep$it uZivatelskou interakci a zazitek. Gamefikace je vyuzivana s cilem zvysSit zapojeni uzivateld a dosahnout
pozadovanych vysledku. rozpoznavani vzorct, pfedpovidani udalosti a rozhodovani v rdznych oblastech.

8 Udrzitelnost je koncept, ktery se zaméfuje na uspokojovani soucasnych potfeb, aniz by byla ohroZena schopnost budoucich
generaci uspokojovat své vlastni potfeby. V kontextu udrzitelnosti se dvé dulezité oblasti tykaji recyklace a dekarbonizace.
Recyklace je proces, ktery se zabyva sbérem, tfidénim a zpracovanim odpadu tak, aby se z né&j ziskaly suroviny, které mohou
byt znovu pouzity ve vyrobé novych produktll. Dekarbonizace se zaméfuje na snizovani nebo odstrafiovani uhlikovych emisi
zplsobenych lidskou €innosti, jako je spalovani fosilnich paliv. Tato opatfeni zahrnuji pfechod na &ist$i zdroje energie, jako jsou
obnovitelné zdroje (solarni, vétrna, vodni energie), zlepSovani energetické Gc¢innosti, podpora elektromobility a rozvoj technologii
s nizkymi nebo zadnymi emisemi CO,.

9 Rovnost prilezitosti na trhu prace je koncept, ktery se zavazuje zaijistit rovnocenné podminky v oblastech jako nabor
zaméstnancu, pfijimaci Fizeni, platové ohodnoceni, postupovani v kariéfe a dal$i pracovni vyhody kazdému jedinci bez ohledu
na rasu, pohlavi, etnicky ptivod, sexudlni orientaci, nabozenské vyznani, vék nebo jiné chranéné charakteristiky.

10 Korporatni spoleéenska zodpovédnost (CSR) je koncept, ktery se tyka dobrovolného pfijimani odpovédnosti firem za dopad
svych ¢innosti na spoleénost a Zivotni prostfedi. CSR zahrnuje zavedeni a provadéni politik, postupl a aktivit, které jsou
zaméreny na dosahovani udrzitelnych a socialné odpovédnych vysledku. Firmy uplatriuji korporatni spoleéenskou zodpovédnost
prostfednictvim raznych opatfeni a iniciativ. To mGze zahrnovat ochranu zivotniho prostfedi, napfiklad snizovani emisi
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e. Flexibilizace a prekarizace trhu prace!!

f. Pozadavky na life-work balance zaméstnancu??

g. jiné, uvedte:

4.6.3 (SB) Jakym zptGsobem budou tyto trendy ovliviiovat Vasi ginnost?
(1 - hrozba, 5 - pfilezitost).
4.6.4 (O0) zdivodnéte (200-1000 znak():

a. Digitalizace: uméla inteligence, rozSifena realita, gamefikace :

b. Udrzitelnost: recyklace, dekarbonizace

c. Korporatni spoleCenska zodpovédnost
d. Pozadavky na life-work balance zaméstnancl

e. jiné, uvedte:

Zdroj: vlastni zpracovani

sklenikovych plynt, efektivni vyuzivani zdrojli nebo podpora obnovitelnych energii. Cilem CSR je dosahnout vyvazeného a
udrzitelného rozvoje, kde firmy pIni své obchodni cile a sou¢asné pfispivaji ke spoleCenskému a environmentalnimu prospéchu

11 Flexibilizace a prekarizace trhu prace jsou dva souvisejici pojmy, které popisuiji trendy a zmény v zaméstnani a pracovnich
podminkéch. Flexibilizace trhu prace se zaméfuje na zvySeni flexibility v organizaci prace a zaméstnavani. To zahrnuje napf.
pouziti flexibilnich pracovnich smluv, jako jsou dohody o praci na ¢aste¢ny Uvazek, prace na volné noze, sezénni zaméstnani a
prace na zkraceny pracovni Uvazek. Flexibilizace také mize zahrnovat pfizpUsobitelné pracovni doby, praci na dalku a moznost
pfesunu mezi riznymi pracovnimi pozicemi. Prekarizace trhu prace se naopak tyka zvySené nejistoty a nestability zaméstnani.
To se projevuje v pfechodé od trvalych zaméstnani s pinym Gvazkem k nejistym a pfilezitostnym pracovnim mistiim, jako jsou
dohody na dobu urgitou, brigady, kontrakty a prace na volné noze. Prekarizace také ¢asto znamena omezeny pfistup k socialnim
vyhodam a ochrané pracovnich prav, coz ztéZuje zaméstnancum planovani a stabilitu jejich Zivot(.

12 pozadavky na rovnovahu mezi praci a Zivotem zaméstnancu (life-work balance) se tykaji snahy o vyvazeni pracovnich
povinnosti s osobnimi a rodinnymi zavazky a potfebami. Zaméstnanci maji rizné pozadavky a ocekavani, které pomahaji vytvaret
zdravé a udrzitelné pracovni prostredi.
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Priloha 5: Dotaznik B

Metodika narodniho mapovani ekonomického a socialniho prinosu KKO

Dotaznik — verze B

Metodické pokyny pro pouziti dotazniku jsou uvedeny na str. 47-50, 52-54.

Typy odpovédi pouzitych v dotazniku (u kazdé otazky je uveden typ odpovédi nize
uvedenymi zkratkami):

JVO_Jednoducha vybérova odpovéd: Respondent vybere jednu z nabizenych odpovédi.

VVO_Vice-vybérova odpovéd: Respondent vybere vice nez jednu moznost z nabizenych
odpovédi. Pokud neni uvedeno jinak, je mozny vybér vSech moznosti.

SB_Skala bodovani: Respondent piidéluje body nebo body na zakladé urgitych kritérii
nebo vlastnosti. V dotazniku je pouzita Skala 1-5, pfiemz u kazdé otazky jsou uvedeny
krajni charakteristiky.

BO_Binarni odpovéd: Respondent odpovida "ano" nebo "ne" na jednoduchou otazku.

MO _Matematicka odpovéd: Respondent zadava Ciselnou odpovéd (jedna se o
matematické nebo kvantitativni hodnoty v absolutnich €i relativnich (%) hodnotach. Pokud
neni uvedeno jinak, vyplnuji se cela Cisla.

OO_Oteviena odpovéd: Respondent piSe své odpovédi vlastnimi slovy.

1. OBECNE UDAJE (povinna éast)

Identifikace firem umozriuje kombinovat ukazatele z rtiznych zdroju dat, lokalizovat firmy a
jejich poboCky do urovné adresnich bodl( a vytvaret odvétvové ¢i regionalni agregaty
zaméstnanosti, pridané hodnoty a dalSich souhrnnych ukazatelil za KKO. Podil obratu
spadajiciho do KKO umozriuje identifikovat firmy, pro které kulturni a kreativni aktivity
predstavuji jadro ekonomickych ¢innosti.

1.1 (OO) Datum:

1.2 (OO) Nazev subjektu:

1.3 (00) ICO subjektu:

1.4 (OO0) Sidlo subjektu:

1.5 (OO0) Sidlo pobocky &i pobocek:

1.6 Oznacte oblast KKO, do které svoji innosti spadate: VIll. ARCHITEKTURA

1.7 (MO) Podil (%) Vasi €innosti spadajici do KKO:

1.8 (OO) Jméno respondenta:

1.9 (JVO) Funkce respondenta:
a. Majitel subjektu
b. Statutarni zastupce
c. Vedouci funkce
d. Jind, prosim upfesnéte:

1.10 (OO) NACE hlavni ekonomické €innosti: 71.11

1.11 (OO) NACE vedlejsi ekonomické ¢innosti'?:

8 Tazatel maze  vyuzit  pro lepSi  identifikaci NACE respondentem prehled NACE  dostupny:

https://wwwinfo.mfcr.cz/ares/nace/ares _nace.html.cz
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2. EKONOMICKE UDAJE (nepovinna éast)

Tento oddil je nepovinny. Agregované ekonomické ukazatele obdrzi u¢astnici vyzvy od MK
v pribéhu ledna-unora 20243 a 2025.

V pfipadé zajmu o mapovani doporucujeme sbirat v nasledujici strukture.

Vysledky slouZi pouze pro Vase ucely.

Oddil slouzi k odliSeni aktivnich firem, které v daném roce vyvijely ekonomickou ¢innost. V
Registru ekonomickych subjekti je fada subjektu, které existuji pouze jako registrované
pravnické osoby, ale jiZz nevyvijeji, pripadné ani nikdy nevyvijely skute¢nou ekonomickou
¢innost. Kvantifikace ekonomického vyznamu KKO na narodni trovni (podil na HDP aj.)
vyZaduje sbér firemnich ekonomickych ukazatel( z firemnich Vykaz( zisk( a ztrat. Trzby z
prodeje vyrobkl a sluzeb odrazeji velikost sektoru KKO, pfi¢emz zahrnuji pouze trzby z
viastni jadrové ekonomickeé ¢innosti. Doplriujicim ukazatelem je Cisty obrat za tcetni obdobi,
ktery zahrnuje téz kapitalové prijmy, pfijmy z vynosu akcii a dalsi. Z hlediska kvantifikace
dopadl KKO na trh prace je nezbytné rovnéz sledovat celkovy objem mezd. Pro vypocet
podilu KKO na narodnich uctech je klicovym ukazatelem pridana hodnota.

2.1 (BO) Byl Vas ekonomicky subjekt (pravnicka/fyzicka osoba, organizaéni sloZzka statu) ve
sledovaném obdobi ekonomicky aktivni/vyvijel ¢innost? (ANO, NE)

2.2 (MO) Prameérny evidencni pocet pracovniku (ve fyzickych osobach):

2.3 (MO) Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb (v tis. K&):

2.4 (MO) Pfidana hodnota (v tis. KE):

2.5 (MO) Mzdy — bez ostatnich osobnich nakladud (v tis. K&):

2.6 (MO) Cisty obrat za ugetni obdobi (v tis. K&):

3. ORGANIZACNI UDAJE
Nasledujici oddil otazek cili na sou€asny stav subjektu.

3.1: Pracovnici (povinna ¢ast)
Tento pododdil pokryva sbér dat umozriujicich kvantifikovat vyznam KKO pro trh prace.

3.1.1 (MO) Uvedte prosim (zaokrouhlete na desetinna mista):
a.Pramérny ro¢ni pocet pracovniku s pracovni smlouvou a celym pracovnim Uvazkem:
b.Primérny ro¢ni poCet pracovnikl s pracovni smlouvou a Caste€nym pracovnim
Uvazkem:
c. Pramé&rny roéni po&et pracovnikil bez pracovniho poméru (na DPC nebo DPP):
d.Pramérny pocet spolupracujicich pracovnikll pravidelné najimanych na subdodavky
bez pracovnépravniho vztahu (OSVC):

3.1.2 (MO) S kolika pracovniky spolupracuje Vas subjekt vice nez pét let? (vySi uvazku
zaokrouhlete na desetinné Cislo)

a. Pracovnici s pracovni smlouvou v celém pracovnim uvazku:

b. Pracovnici s pracovni smlouvou v ¢aste¢ném pracovnim Uvazku:

c. Pracovnici bez pracovni smlouvy (DPC, DPP)

d. Spolupracujici pracovnici (OSVC):

3.1.3 (MO) Jaka je struktura vzdélani Vasich zaméstnancu?
Uvedte prosim podil v %, pfiCemz celkovy soucet bude 100 %.
a. VysokoSkolské: %
b. Stfedni s maturitou: %
c. Stfedni bez maturity: %
d. Zakladni a bez vzdélani: %
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3.2: Dodavatelsko-odbératelské vazby (povinna ¢ast)

Pododdil je zasadni pro dopinéni kvantifikace socioekonomického vyznamu KKO. Kromé
pfimych pozitivnich dopadi KKO na lokalni a regionalni rozvoj (pracovni mista, mzdy,
zvySeni prestize a atraktivity lokality pro bydleni a podnikani) jsou zcela klicové nepfimé
dopady: stimulace inovacni aktivity, zvySeni konkurenceschopnosti produkti a sluzeb ze
strany KKO.

3.2.1 (MO) Jaky podil vykonové spotfeby (tedy celkovych nakladi na pofizeni sluzeb,
pfipadné vyrobk(, materiald a energii) Vaseho subjektu pfipada na dodavatele z urovné
(Uvedte prosim v %, pfiemz celkovy soucet bude 100 %):

a. lokalni (spravni obvod obci s rozsifenou pasobnosti): %

b. regionalni (kraje-NUTS3): %

c. narodni (Cesko): %

d. nadnarodni (EU, svét): %

3.2.2 (MO) Jaky podil trzeb z prodeje VaSich sluzeb/produktl pfipada na zakazniky na urovni
(Uvedte prosim v %, pficemz celkovy soucet bude 100 %):

a. lokalni (spravni obvod obci s rozSifenou pusobnosti): %

b. regionalni (kraje-NUTS3): %

c. narodni (Cesko): %

d. nadnarodni (EU, svét): %

koncovi spotfebitelé-domacnosti

vefejna sprava (napf. obecni Ufad, magistrat, statni skoly, nemocnice aj.)
centrala/pobocky materské firmy, jejiz je Vase firma soucasti

firmy pUsobici ve stejném/pfibuzném oboru jako Vas subjekt

firmy pusobici v jiném oboru nez Vas subjekt

(OO0) jiné, uvedte:

SO0 T W

3.3: Konkurence (povinna ¢ast)

Pododdil mapuje intenzitu lokélni a regionalni konkurence jako jeden z klicovych
pfedpokladli pro rozvoj odvétvovych klastri.

3.3.1 (JVO) Kde se nachazeji Vasi nejvétsi konkurenti? Na urovni:

a. lokalni (spravni obvod obci s rozSifenou plsobnosti)
b. regionalni (kraje-NUTS3)

c. narodni (Cesko)

d.nadnarodni v EU

e. nadnarodni mimo EU

4. IDENTIFIKACE POTREB SUBJEKTU KKO
Nasledujici oddil se zaméfuje na soucasné (nenaplnéné) potfeby a budouci vyzvy.

4.1: Trh prace (povinna ¢ast)

Pododdil mapuje potfeby firem v KKO ohledné poctu a kvalifikacni struktury pracovniki s
cilem poskytnout informace pro efektivnéj$i zacileni intervenci do rozvoje trhu prace a
sektoru vzdélavani.

4.1.1 (BO) Pocitujete v souasné dobé nedostatek pracovnikll se stfedoSkolskym
vzdélanim?
4.1.2 (MO) Pokud ano, uvedte pocet chybégjicich pracovnikll pomoci vyse Uvazku.

4.1.3 (BO) Pocitujete v souCasné dobé nedostatek pracovniki s vysokoSkolskym
vzdélanim?
4.1.4 (MO) Pokud ano, uvedte pocet chybéjicich pracovnikll pomoci vyse Uvazku.
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4.1.5 (MO) Kolik stfedoskolskych pracovnikd Vam bude chybét v pfistich 5 letech?

4.1.6 (MO) Kolik vysokoskolskych pracovnik(l Vam bude chybét v pfistich 5 letech?

4.1.7

a.

b.

g.

h.

(SB) Vyjadrete dulezitost chybéjicich kompetenci u sougasnych absolvent(

(1 - nedulezité, 5 - velmi dulezité)

porozuméni vztahu mezi teoretickymi znalostmi na jedné strané a praxi oboru na
strané druhé

schopnost prakticky vyuzit znalosti z oboru Cinnosti v ostatnich oborech KKO ¢&i
technickych oborech

schopnost aplikovat techniky oboru (computer skills) v praxi a pfehled o sou¢asnych
tendencich v oboru

schopnost zformovat presvédcivé realizovat vlastni umélecky zamér

schopnost vyhledavat, kriticky zpracovavat a predavat informace v matefském i cizim
(nejcastéji anglickém) jazyce

schopnost samostatného feSeni problém v projektech

schopnost konstruktivni spoluprace a efektivni komunikace v projektovém tymu a s
klienty

technické dovednosti pro rutinni praci konstruktérskéeho typu (DSP, DPS)

4.1.8

(SB) Vyjadrete dulezitost nasledujicich kompetenci u Vasich budoucich pracovnikl

(1 - nedulezité, 5 - velmi dllezité)

f.

g.

a. porozuméni vztahu mezi teoretickymi znalostmi na jedné strané a praxi oboru na
strané druhé

b. schopnost prakticky vyuzit znalosti z oboru &innosti v ostatnich oborech KKO ¢&i
technickych oborech

c. schopnost aplikovat techniky oboru (computer skills) v praxi a pfehled o sou¢asnych
tendencich v oboru

d. schopnost zformovat pfesvédcivé realizovat vlastni umélecky zamér

e. schopnost vyhledavat, kriticky zpracovavat a pfedavat informace v matefském i cizim
(nejCastéji anglickém) jazyce

f. schopnost samostatného fesSeni problémd v projektech

g. schopnost konstruktivni spoluprace a efektivni komunikace v projektovém tymu a s
Klienty

h. technické dovednosti pro rutinni praci konstruktérského typu (DSP, DPS)

4.1.9 (VVO) Jaké dalsi kompetence u budoucich absolventl povazujete vzhledem k vyvoji
ve Vasem oboru €innosti za dalezité?

a. kreativita (samostatnost pfi navrhovani riznych typ zakazek)

b. umélecké zpracovani/lumélecké know-how

c. flexibilita

d. kvalita zpracovani

e.

znalost pokrocilych computer skills
individualni pfistup (zpracovani) ke klientovi
(OO0) jiné, uvedte:

a.

b
c.
d

4.1.10 (VVO) Prosim oznacte, z jakych organizaci se rekrutuji Vasi zaméstnanci/ pracovnici
a ohodnotte jejich relativni dilezitost od 1 (nedllezité) az do 5 (velmi dulezité).

stfedni Skoly

vysoké Skoly

firmy (stejné odvétvi)
firmy (jina odvétvi)

14 Absolvent bez vyraznéjsi praxe v oboru a do jednoho roku od absolvovani §koly
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4.2: Konkurenceschopnost (nepovinna ¢ast)

Pododdil mapuje zdroje konkurenceschopnosti, rozlisuje specifika jednotlivych obori KKO s
cilem identifikovat jejich potfeby a zacilit politické nastroje a intervence na narodni,
regionalni a lokalni arovni.

4.2.1 (VVO) Oznacte hlavni zdroje Vas$i konkurenceschopnosti?

4.2.2 (SB) Dopliite prosim jejich relativni dilleZitost od 1 (nedulezité) az 5 (velmi dalezité)
odborné know-how

znalost trhu

flexibilita produkce, schopnost individualizace sluzby/produktu
flexibilita Fizeni, rychlost reakce na ménici se poptavku

unikatnost sluzby/produktu, specializace na mezery na trhu

nizka cena vstupl (mzdy aj.)

produktivita vyroby, procesni/organizaéni inovace snizujici cenu sluzby
design, nové technické konstrukce/feseni sluzby

marketing, znacka

dlouhodoba vazba na jednoho kliCového zakaznika

(O0) jiné, uvedte:

AT T S@ R0 Q0 oo

4.3: Znalost trhu (povinna ¢ast)

Tento pododdil se zabyva problematikou vymény poznatkt o trhu, napr. znalosti tykajicich
se novych trendu na trhu a aktualniho vyvoje nabidky a poptavky, které podporuji udrzeni
konkurenceschopnosti a relevance ¢innosti subjektu.

4.3.1 (SB) Muzete prosim vyjadfit daleZitost nasledujicich zdroji informaci pro ziskavani
znalosti o oboru a trhu? (1 nedulezité, 5 velmi dulezité)
a. veletrhy a vystavy
prakticky zaméfené oborové Casopisy
prazkumy trhu
akademické ¢asopisy
socialni sité
networkingova setkani oborovych asociaci/odborna féra, festivaly a jiné eventy
g. (OO) jiné zdroje znalosti o trhu, uvedte:

oD oo T

4.4: Tvorba inovaci (povinna ¢ast)

Pododdil identifikuje subjekty s aktivni inovacni Cinnosti, mapuje typy inovaci a bariéry
inovacniho procesu. Cilem je poskytnout detailnéjsi vhled do tvorby znalosti, produktt a
sluzeb v oboru KKO a nastavit pfesnéji politické nastroje na podporu inovacni aktivity.

4.4.1 (BO) Uskutecnili jste v poslednich tfech letech tyto zmény? (ANO/NE)

a. Zavedli jste nové nebo vyrazné zlepSené sluzby pro klienty na trh?

b. Byly jiz analogické sluzby dostupné na trhu nebo se jednalo o prvni sluzbu tohoto
typu? Byla v misté nabidka sluzeb architekta?

c. Zménili jste slozeni tymu v reakci na poptavku typu architektonickych sluzeb? R

d. Uspéli jste v architektonické soutézi, ktera pfinesla zakazku?
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4.4.2 (VVO) Kdo jsou Vasi hlavni partnefi pfi tvorbé inovaci?

4.4.3 (SB) Prosim ohodnotte jejich relativni dileZitost (1 neddleziti, 5 velmi ddlezZiti) a
oznacte Uroven jejich pusobeni.

Partnefi: Geograficka uroveri:

kraj Cesko | Evropa| Svet

Zakaznici

Dodavatele

Dal&i vyrobni jednotky v ramci firmy

Konkurence (Ci firmy v ramci jednoho sektoru)

Konzultantské firmy

Vlastni vyzkum a vyvoj
Vysoke Skoly

Jiné vyzkumné instituce

Instituce (Komora, Svaz atd.)
Média (internet, asopisy)

Veletrhy, vystavy, konference, workshopy

Jiné

4.4.4 (VVO) Jaké jsou Vase hlavni bariéry v tvorbé inovaci?
4.4.5 (SB) Prosim ohodnotte jejich relativni daleZitost (1 nedllezité, 5 velmi dulezité)
a. Nedostatek financnich prostfedkl/vysoké naklady na inovace.
Nedostatek odborného know-how (schopnost, znalosti projektovat specializované
zakazky).
Nedostatek informaci (o trzich, zdrojich financovani atd.).
Nejistota ohledné poptavky po inovativnich sluzbach subjektu.
Chybéjici poptavka po inovativnich sluzbach subjektu.
(OO0) jiné, uvedte:

i

o a0

4.5: Podpurné politiky a programy (povinna ¢ast)

Cilem pododdilu je ziskat zpétnou vazbu ohledné participace a potencialnich prinosech
realizovanych politik na rozvoj subjekti KKO.

451 (VVO) Oznacte, jaké typy podpory jste vyuzili v poslednich 3 letech.
4.5.2 (SB) Ohodnotte na $kale 0-5 miru pfinosnosti dané podpory pro Va$ subjekt (O -
nevyuzili jsme, 1 - nejméné pfinosna, 5 - nejvice pfinosna).

podpora pfistupu ke znalostem o trhu

podpora sdileni znalosti se zakazniky

podpora sdileni znalosti s dodavateli

podpora sdileni znalosti s univerzitami

podpora spole¢ného vyuzivani kulturni infrastruktury

podpora rozvoje lidskych zdroju (vzdélavani, Skoleni)

. finanéni podpora

. (00) jiné, uvedte:

e CRE N B o M o W o

4.5.3 (VVO) Uvedte nejCastéjSi davod pro neziskani podpory z vefejnych zdroja.
a. Projekt byl zamitnut.
b. Nepodani projektu z divodu nedostatku informaci o moznostech ¢erpani podpory.
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c. Nepodani projektu z divodu slozitosti a naro¢nosti (Casové, finan¢ni, administrativni)
zpracovani zadosti.

d. Nepodani projektu z divodu nevyhovujiciho zacileni programu.

e. (OO) jiné, uvedte:

4.5.4 (VVO) Uvedte prosim, jakou formu programu/nastroji podporujicich Vasi ¢innost byste
vyuzili.

4.5.5 (SB) K moznosti pfifadte miru potfebnosti (1 nejméné potfebné, 5 velmi potiebné).
pfistup ke znalostem o trhu

pfistup ke znalostem z oboru

sdileni znalosti se zakazniky

sdileni znalosti s dodavateli

sdileni znalosti s konkurenty

sdileni znalosti s univerzitami

spolecné vyuzivani kulturni infrastruktury

rozvoj lidskych zdroju (vzdélavani, Skoleni)

i. znalostni management

j- finanéni podpora

k.(OO) jiné, uvedte:

e R

4.6: Vyzvy a trendy (povinna ¢ast)

Pododdil identifikuje trendy v oblasti KKO, které ovliviiuji ¢i budou ovlivriovat fungovani a
rozvoj jednotlivych subjektt, a také to, jakym zptsobem na né aktéri nahlizi.

4.6.1 (SB) Uvedte prosim vyznam nize uvedenych trendd na $kale (1 nejméné vyznamné,
5 velmi vyznamné) pro €innost Vaseho subjektu.

4.6.2 (O0) zddvodnéte (200-1000 znak():
a. Digitalizace: uméla inteligence, rozsifena realita, gamefikace®®:

b. Udrzitelnost: recyklace, dekarbonizace®

c. Rovnost prilezitosti na trhu prace!’

15 Uméla inteligence (Al) je technologie, ktera umoZziuje vytvoreni pocitatovych systém( schopnych provadét ukoly, které
vyzaduji lidskou inteligenci. Tyto systémy jsou navrzeny tak, aby se ucily a ziskavaly znalosti z velkého mnozstvi dat a poté je
pouzivaly k rozpoznavani vzorcl, predpovidani udalosti a rozhodovani v rlznych oblastech. RozSifena realita (AR) je
technologie, ktera spojuje digitalni prvky s fyzickym svétem, coz umoznuje uzivatelim vnimat a interagovat s digitalnimi objekty
ve skute¢ném prostfedi. S pomoci specialnich zafizeni, jako jsou napfiklad chytré telefony nebo bryle, mohou lidé vidét virtualni
prvky, které jsou do jejich okoli viozeny. Gamefikace je pouziti hernich prvk( a technik v nehracich kontextech s cilem motivovat,
angazovat a zlep$it uZivatelskou interakci a zazitek. Gamefikace je vyuZivana s cilem zvysit zapojeni uzivateld a dosahnout
pozadovanych vysledku. rozpoznavani vzorct, pfedpovidani udalosti a rozhodovani v rdznych oblastech.

16 Udrzitelnost je koncept, ktery se zaméfuje na uspokojovani soucasnych potieb, aniz by byla ohroZena schopnost budoucich
generaci uspokojovat své vlastni potfeby. V kontextu udrzitelnosti se dvé dulezité oblasti tykaji recyklace a dekarbonizace.
Recyklace je proces, ktery se zabyva sbérem, tfidénim a zpracovanim odpadu tak, aby se z n&j ziskaly suroviny, které mohou
byt znovu pouzity ve vyrobé novych produktl. Dekarbonizace se zaméfuje na snizovani nebo odstrafiovani uhlikovych emisi
zplsobenych lidskou €innosti, jako je spalovani fosilnich paliv. Tato opatfeni zahrnuji pfechod na &istSi zdroje energie, jako jsou
obnovitelné zdroje (solarni, vétrna, vodni energie), zlepSovani energetické uc€innosti, podpora elektromobility a rozvoj technologii
s nizkymi nebo Zadnymi emisemi CO,.

17 Rovnost pfilezitosti na trhu prace je koncept, ktery se zavazuje zajistit rovnocenné podminky v oblastech jako nabor
zaméstnancu, pfijimaci fizeni, platové ohodnoceni, postupovani v kariéfe a dal$i pracovni vyhody kazdému jedinci bez ohledu
na rasu, pohlavi, etnicky plivod, sexudini orientaci, nabozenské vyznani, vék nebo jiné chranéné charakteristiky.
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d. Odpovédnost Autorizované osoby viéi CKA; odpovédnost neautorizované osoby

vUuci atelieru, odpovédnost zaméstnaneckého tymu obecné vici klientovi

e. Flexibilizace a prekarizace trhu prace!®

f. Pozadavky na life-work balance zaméstnanc(®

g. jiné, uvedte:

4.6.3 (SB) Jakym zpUGsobem budou tyto trendy ovliviiovat Vasi ginnost?
(1 - hrozba, 5 - pfilezitost).
4.6.4 (O0O) zdlvodnéte (200-1000 znaku):

a. Digitalizace: uméla inteligence, rozSifena realita, gamefikace

b. UdrzZitelnost: recyklace, dekarbonizace

c. Odpovédnost Autorizované osoby viigi CKA; odpov&dnost neautorizované osoby

vuci atelieru, odpovédnost zaméstnaneckého tymu obecné vUuci klientovi

d. Pozadavky na life-work balance zaméstnancu

e. jiné, uvedte:

Zdroj: vlastni zpracovani

18 Flexibilizace a prekarizace trhu prace jsou dva souvisejici pojmy, které popisuji trendy a zmény v zaméstnani a pracovnich
podminkéch. Flexibilizace trhu prace se zaméfuje na zvyseni flexibility v organizaci prace a zaméstnavani. To zahrnuje napf.
pouziti flexibilnich pracovnich smluv, jako jsou dohody o praci na ¢aste¢ny Uvazek, prace na volné noze, sezénni zaméstnani a
prace na zkraceny pracovni Uvazek. Flexibilizace také mize zahrnovat pfizpUsobitelné pracovni doby, praci na dalku a moznost
pfesunu mezi riznymi pracovnimi pozicemi. Prekarizace trhu prace se naopak tyka zvySené nejistoty a nestability zaméstnani.
To se projevuje v pfechodé od trvalych zaméstnani s plnym Gvazkem k nejistym a pfilezitostnym pracovnim mistam, jako jsou
dohody na dobu urgitou, brigady, kontrakty a prace na volné noze. Prekarizace také ¢asto znamena omezeny pfistup k socialnim
vyhodam a ochrané pracovnich prav, coz ztéZuje zaméstnancum planovani a stabilitu jejich Zivotu.

19 Pozadavky na rovnovahu mezi praci a Zivotem zaméstnancu (life-work balance) se tykaji snahy o vyvazeni pracovnich
povinnosti s osobnimi a rodinnymi zavazky a potfebami. Zaméstnanci maji rdzné pozadavky a o¢ekavani, které pomahaji vytvaret
zdravé a udrzitelné pracovni prostredi.
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Priloha 6: Struktura datasetu KKO

Proménna Nazev proménné Ciselnik Pokyny k zéznamu
ICO Identifikaéni &islo vyplnéné
Obec s rozsifenou pusobnosti
ORP — kod A vypInéné
ORP_TEXT Nazev ORP vyplnéné
OKRESLAU Okres — kod A vyplnéné
OKRES 109 TEXT | Nazev okresu vyplnéné
UZEMKRAJ Kraj — kéd A vyplnéné
UZEMKRAJ _TEXT | Nazev kraje vypInéné
DDATVZN Datum vzniku subjektu vyplnéné
ZPVZN Zpusob vzniku subjektu vyplnéné
FORMA Pravni forma (statisticka) - kéd AD vyplnéné
Pravni forma (registr osob) -
ROSFORMA kod A2 vyplnéné
Kategorie dle poctu
KATPO zaméstnancl — kod vyplnéné
Kategorie dle poctu
KATPO TEXT zaméstnancl vyplnéné
NACE Hlavni CZ-NACE — kod A vyplnéné
NACE TEXT Nazev hlavni CZ-NACE vyplnéné
) Vyplfiuje se v pfipadé navrhu zmény kédu u
NOVA NACE Hlavni CZ-NACE — kéd A proménné NACE
'I:EXTOVY POPIS [ Popis  hlavni  ekonomické Vyplfuje se v pfipadé navrhu zmény kédu u
CINNOSTI ¢innosti subjektu proménné NACE
Oblast KKO dle hlavni CZ-
OBLAST NACE vypInéné
Kontrola a dopInéni proménné Proménna ma pieddefinovany vybér oblasti
OBLAST REVIZE OBLAST (znakl), vyplni se kazdy radek
Vyplni se Ciselnd hodnota od 0 do 100 —
celé gislo bez jednotky. V pripadé, ze
Odhadnuty podil subjekt se v ramci Vaseho kraje na KKO
zaméstnancu podilejicich se nepodili, bude zde uvedena 0. Pokud
) na KKO ve Vasem kraji na zustane burika nevyplnéna, bude se mit za
PODIL_ZAM celku to, Zze se jedna o 100procentni podil.
Vyplni se Ciselnd hodnota od 0 do 100 —
celé gislo bez jednotky. V pripadé, ze
subjekt se v ramci Vaseho kraje na KKO
Odhadnuty podil obratu nepodili, bude zde uvedena 0. Pokud
) pfipadajici KKO ve Vasem zustane burika nevyplnéna, bude se mit za
PODIL_OBRAT kraji na celku to, Zze se jedna o 100procentni podil.
Preddefinovana proménna — riziko nizsi /
) Chybovost zafazeni subjektu vysSi (tfimistny kéd NACE bez znalosti
VAHA do KKO informaci)
Identifikacni Cislo zakladni
ICZUJ Uzemni jednotky A3 vypInéné
FIRMA Nazev firmy vyplnéné
WWwWWwW Webové stranky

KONTAKT JMENO

Jméno osoby pro pfipadnou
komunikaci

KONTAKT_TEL

Telefonni Cislo pro pfipadnou
komunikaci

KONTAKT_EMAIL

Emailova adresa
pfipadnou komunikaci

pro
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) Prostor pro jakékoli VaSe

POZNAMKA poznamky

CISS2010 Institucionalni sektor — kéd A9 vyplnéné

KODADM Kod adresniho mista dle ISUI Ad vyplnéné

TEXTADR Adresa vyplnéné

PSC PoStovni smérovaci €islo vyplnéné

OBEC Kod obce A vyplnéné

OBEC TEXT Nazev obce vyplnéné

COBCE Kod Casti obce A vyplnéné

COBCE_TEXT Nazev €asti obce vyplnéné

ULICE Kaod ulice A vyplnéné

ULICE TEXT Nazev ulice vyplnéné

TYPCDOM Cislo popisné/orientaéni vyplnéné

CDOM Cislo domovni vyplnéné

COR Cislo orientaéni vyplnéné

NOVA ADRESA | Nova adresa sidla, pokud je

SIDLA chybné uvedeno Vyplnte do bunky vSe, co k adrese vite
Vyplfiuje se v pfipadé, Ze je adresa subjektu
odlisna od adresy sidla. V pfipadé, ze je v

ADRESA kraji vice subjektll (pobocek) jedné firmy,

SETRENEHO ktera nema v kraji sidlo, pak se zvoli dle

SUBJEKTU Adresa Setfeného subjektu uvazeni pouze jedna adresa

. Preddefinovana proménna - vyplnite v
ZDROJ ZAZNAMU | Zdroj ziskaného zéznamu zavislosti na skute€nosti
PODIL KKO €SU | Prostor pro zaznam CSU Nevypliiujte!

. Pravni forma organizace — kéd &iselniku CSU 56:
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=56&typdat=0&datpohl=31.12.2021&cisjaz=203&format=2&sep
arator=%2C

. Pravni forma (registr osob) - kéd &iselniku CSU 149:
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=149&typdat=0&datpohl=31.12.2021&cisjaz=203&format=2&se
parator=%2C

. Zakladni uzemni jednotky — kéd &iselniku CSU 51:
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=51&typdat=0&cisjaz=203&format=2&separator=%2C

Kéd institucionalniho sektoru — kéd &iselniku CSU 5161:
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=5161&typdat=0&cisjaz=203&format=2&separator=%2C

. Kéd adresniho mista dle ISUI - dostupné na
format CSV: https://nahlizenidokn.cuzk.cz/StahniAdresniMistaRUIAN.aspx
format VFR: https://www.cuzk.cz/Uvod/Produkty-a-sluzby/RUIAN/2-Poskytovani-udaju-RUIAN-ISUI-
VDP/Vymenny-format-RUIAN/Vymenny-format-RUIAN-(VFR).aspx

webu CUzZK:
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https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=56&typdat=0&datpohl=31.12.2021&cisjaz=203&format=2&separator=%2C
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=149&typdat=0&datpohl=31.12.2021&cisjaz=203&format=2&separator=%2C
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=149&typdat=0&datpohl=31.12.2021&cisjaz=203&format=2&separator=%2C
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=51&typdat=0&cisjaz=203&format=2&separator=%2C
https://apl.czso.cz/iSMS/do_cis_export?kodcis=5161&typdat=0&cisjaz=203&format=2&separator=%2C
https://nahlizenidokn.cuzk.cz/StahniAdresniMistaRUIAN.aspx
https://www.cuzk.cz/Uvod/Produkty-a-sluzby/RUIAN/2-Poskytovani-udaju-RUIAN-ISUI-VDP/Vymenny-format-RUIAN/Vymenny-format-RUIAN-(VFR).aspx
https://www.cuzk.cz/Uvod/Produkty-a-sluzby/RUIAN/2-Poskytovani-udaju-RUIAN-ISUI-VDP/Vymenny-format-RUIAN/Vymenny-format-RUIAN-(VFR).aspx

Zdroje financovani:

Projekt ,Metodika narodniho mapovani ekonomického a socialniho prinosu kulturnich
a kreativnich odvétvi“ se uskuteCnuje za financni podpory Evropské unie z prostfedk

Narodniho planu obnovy, programu Rozvoj regionalniho kulturniho a kreativniho sektoru.

FEP Financovano ’ Nirodni INETERETO
Sl Evropskou unii . g plan KULTURY
i NextGenerationEU ‘ obnovy

*
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