Czech Music Office se v dlouhodobéj$im planu zamé¥i na plnéni nasledujicich cilt:

- Propagace Ceské hudebni scény v zahrani¢i (organizace, koordinace a finan¢ni podpora
prezentace ¢eské hudebni

produkce na relevantnich veletrzich, showcase, festivalech apod.; podpora a propagace ¢eskych
hudebnich umélcti na mezinarodnim hudebnim trhu s tim, Ze tato podpora bude zavisla na
schopnostech a prilezitostech se prosadit; vybér podporenych umélci bude napojen na potteby trhu.
- Podpora odborného vzdélavani (VET — Vocational Educational Training) formou
neformalnich vzdélavacich kurzi, workshopt, koucinku apod.pro ¢eské hudebni uméelce, dalsi aktéry
hudebniho sektoru (promotéry, manazery, agenty, produkéni apod.) a nastaveni zakladniho know-how
profesionality v hudebnim pramyslu.
- Vytvoreni platformy z fad zastupctt hudebniho pramyslu v CR s cilem podpofit jeho
infrastrukturu (Sifeni povédomi o ¢eském hudebnim primyslu; podpora spoluprace mezi jednotlivymi
aktéry a segmenty hudebniho priumyslu; podnécovani vymény informaci, zkuSenosti, piikladt dobré
praxe a provazanosti dil¢ich proexportnich a vzdélavacich aktivit).
- Vyhledavani finan¢nich lokalnich i zahrani¢nich partnery (fundraising).
- Propojovani ¢eské hudebni profesionaly s mezinarodni scénou (prostiednictvim vyménnych a
spole¢nych projektd posilovat regionalni hudebni primysl v ramci regionu stfedni a vychodni Evropy,
a tim prispét k navyseni konkurenceschopnosti tohoto regionu, jehoz je CR souéasti, na globalnim
hudebnim trhu. Kromé regionu stfedni a vychodni Evropy se CMO zaméfi i na relevantni zahranicni
trhy na zakladé dlouhodobého konceptu ¢i aktudlni zahrani¢ni kulturni politiky.
- Marketing a vize (vytvoreni znacky Ceské hudby, ktera reprezentuje kvalitu prostfednictvim
uspésnych umeélct a efektivni propagace.
- Vytvoreni zakladni informacni platformy (informa¢ni webovy portal s adresafi a odkazy na
aktéry Ceského hudebniho primyslu, ktery bude slouzit jako informaéni kanal pro ¢esky hudebni
pramysl a smérem do zahranici.
- Podpora infrastruktury ¢eského hudebniho primyslu a vytvateni trvale udrzitelného systému
(iniciace vytvareni klastri; zapojeni ¢eské platformy do mezinarodni sité, lobbing a prezentace zajmy
¢eského hudebniho primyslu na mezinarodni urovni; podpora spoluprace s dal$imi, nejen kulturnimi a
kreativnimi odvétvimi (cestovni ruch, gastronomie, filmovy pramysl apod.) za u¢elem komplexni
prezentace ceské kultury.



